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Maria Fernandez Suarez

Presidenta de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo

Estimado lector/a, consumidor/a responsable de Comercio Justo,

enemos el placer de presentarte la nueva edicién de “El Comercio Justo en Espafia”, la publicacion
de referencia que anualmente editamos desde la Coordinadora Estatal de Comercio Justo y en la que
analizamos la situacién actual y evolucion de este movimiento en nuestro pais. Este informe no seria po-
sible sin los datos ofrecidos por nuestras organizaciones miembro. Por ello, desde aqui, agradecemos su
esfuerzo y colaboracion en este sentido.

Si bien en los Ultimos afios el crecimiento de las ventas de Comercio Justo ha sido constante, en esta edicidon
el aumento ha sido exponencial. Un incremento que fundamentalmente ha venido de la mano de empresas
y nuevos actores que se suman a la red de Comercio Justo. En 2018 constatamos como los productos de
Comercio Justo siguen ganando presencia en nuestra sociedad. Aunque, como también veiamos en edicio-
nes anteriores, esta tendencia incluye numerosos matices que es necesario poner de manifiesto y analizar de

manera adecuada para ofrecer una imagen lo mas realista y objetiva posible de nuestro sector.

Como novedad, en esta publicacion hemos querido destacar aun mas cual es el impacto que las ven-
tas generan en las organizaciones productoras y sus comunidades, que constituye la razdén de ser de
nuestro movimiento. Asi, nos hemos centrado en las tres materias primas protagonistas del Comercio
Justo —azucar, cacao y café— para mostrar quiénes son las personas que estan detrds de sus cultivos y el

desarrollo que genera su produccidon y comercializacion bajo los principios del Comercio Justo.

Pero ademas, y dado que el Comercio Justo es mucho mas que una alternativa comercial, en esta publica-
cién subrayamos el importante trabajo que las organizaciones desarrollan al margen de la distribucion y
venta de productos. Una tarea esencial para continuar avanzando en la movilizacién y compromiso de la
ciudadania, por un lado, y en la transformacién del sistema econémico global, por otro. De ahi que el Glti-
mo capitulo lo hayamos dedicado al analisis del trabajo de sensibilizacion, difusidn, denuncia e incidencia
politica que llevan a cabo las organizaciones en todo el Estado.

Esperamos que esta nueva edicion de nuestro informe anual aporte elementos para la reflexion y contri-
buya a un mayor conocimiento de este movimiento que desde los afios 60 garantiza una vida digna a mas

de 2 millones de personas en todo el mundo.
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Introduccion

Cuatro afios después de la firma de la Agenda
2030 para el Desarrollo Sostenible, las evidencias
y los datos destacan que es necesario una aten-
cién urgente y un compromiso mas firme para lo-
grar su cumplimiento. Las crecientes desigualda-
des, el cambio climatico y los conflictos agregan
nuevos y mas profundos desafios.

La desigualdad y el cambio climatico se han con-
vertido sin duda en los problemas mas graves a
nivel internacional. Los informes recientes de
Oxfam International muestran que “8 personas,
8 hombres en realidad, poseen ya la misma ri-
gueza que 3.600 millones de personas, la mitad
mas pobre de la humanidad”! y que el “82% del
crecimiento de la riqueza mundial del dltimo afio
ha ido a parar a manos del 1% mas rico, mientras
que a la mitad mas pobre de la poblacién mundial
no le ha llegado nada de ese crecimiento”?.

De la misma manera, la proporcién del producto
nacional que se utiliza para remunerar a las y los
trabajadores disminuye. La proporcion del pro-
ducto nacional que se asigna al mercado laboral
es un indicador de si el crecimiento econémico
se traduce en ingresos mas altos para la clase

trabajadora en el curso del tiempo. Y, a pesar
del crecimiento econémico, esa proporcidon que
se destina al mercado laboral muestra una re-
duccion progresiva desde el afio 2004 en todo
el mundo?.

También el hambre sigue en aumento a nivel
global. La cantidad de personas subalimentadas
aumento de 784 millones en 2015 a 821 millones
de personas en 20174, en gran medida debido a
los desastres vinculados al cambio climatico. Pa-
ralelamente, el nUmero de personas obesas no
ha hecho mas que crecer. Segun la Organizacién
Mundial de la Salud®, desde 1975 la obesidad se
ha casi triplicado en todo el mundo, encontran-
donos en 2016 con mds de 1900 millones de
adultos y 41 millones de menores con sobrepe-
so. Un problema de salud que afecta mayorita-
riamente a personas con recursos econémicos
bajos, y al igual que el hambre, generado, entre
otras causas, por el actual modelo de produccion
y comercializacion alimentaria.

Pero, aunque fundamental, la desigualdad no
solo incide en el reparto de la riqueza. Las des-
ventajas a las que se enfrentan las mujeres y las
nifias constituyen una de las mayores brechas
para el progreso social y humano. Hoy en dia,

1. www.oxfam.org/es/sala-de-prensa/notas-de-prensa/2017-01-16/ocho-personas-poseen-la-misma-riqueza-que-la-mitad-mas
2. www.oxfam.org/es/sala-de-prensa/notas-de-prensa/2018-01-22/el-1-mas-rico-de-la-poblacion-mundial-acaparo-el-82-de-la
3. unstats.un.org/sdgs/report/2019/The-Sustainable-Development-Goals-Report-2019_Spanish.pdf.

4. news.un.org/es/story/2019/07/1458981
5. www.who.int/es/news-room/fact-sheets/detail/obesity-and-overweight
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segun Naciones Unidas las mujeres estdn por
debajo de los hombres en todos los indicadores
de desarrollo sostenible®. Y, segin el Foro Eco-
némico Mundial, la brecha global de género es
del 68%, concentrandose la mayor disparidad en
el empoderamiento politico de las mujeres (con
una brecha del 77,1%) y en el de la participacién
e igualdad de acceso a las oportunidades econé-
micas (con un 41,9%)’.

Lo mismo sucede con el impacto que sufren mi-
llones de personas ante la crisis climatica. Tal y
como sefiala Naciones Unidas en su Informe de
los Objetivos de Desarrollo Sostenible 2019: “si

© Fairtarde International

© Archivo CECJ

no reducimos ahora las emisiones sin preceden-
tes de gases de efecto invernadero, se estima que
el calentamiento global alcanzara los 1,5 grados
centigrados en las préximas décadas. Los efectos
combinados seran catastréficos e irreversibles:
el aumento de la acidificacion de los océanos,
la erosion de las costas, condiciones meteorolo-
gicas extremas, desastres naturales mas graves
y frecuentes, la continuacién de la degradacion
de los suelos, la pérdida de especies vitales y el
colapso de ecosistemas. Estos efectos, que haran
gue muchas partes del mundo sean inhabitables,
afectardn mas a los pobres. Pondrdn en peligro
la produccién de alimentos lo que provocara una
escasez alimentaria generalizada y el hambre,
que podrian desplazar a hasta 140 millones de
personas para el afio 2050”8,

La degradacién planetaria y la creciente desigual-
dad tienen un origen comun y se alimentan entre
ellas. Asi como estos problemas estan interrelacio-
nados, las soluciones a la pobreza, la desigualdad,
el cambio climatico y otros desafios a nivel mundial
también lo estan. No se puede lograr un progreso
sostenido en el dmbito del desarrollo humano sino
se lucha contra la degradacidon ambiental y el cam-
bio climatico, que se han visto exacerbados como
consecuencia del sistema econdmico. De la misma
forma, no se logrard una mayor sostenibilidad

6. news.un.org/es/story/2018/02/1427081
7. www3.weforum.org/docs/WEF_GGGR_2018.pdf

8. unstats.un.org/sdgs/report/2019/The-Sustainable-Development-Goals-Report-2019_Spanish.pdf
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medioambiental si no se logra avanzar hacia una
mayor justicia social global.

Tal y como declara Naciones Unidas: “Para que el
desarrollo humano sea realmente sostenible, el
mundo debe descartar los enfoques que se han
adoptado tradicionalmente y adoptar pautas de
produccion y consumo sostenibles”®.

El movimiento de Comercio Justo hace posible el
desarrollo de unas pautas de produccién y con-
sumo sostenibles desde mediados del siglo XX
mejorando el bienestar social y la calidad de vida
de las personas y del medio ambiente a través de
una practica comercial justa y solidaria. Para ello,
se establecié como objetivo “mejorar el acceso al
mercado de los productores mas desfavorecidos
y, de forma principal, cambiar las injustas reglas
del comercio internacional que consolidan la po-
breza y la desigualdad mundial®.

Pero el Comercio Justo no es sélo un conjunto de
procedimientos que se aplican a la produccién
y comercializaciéon de determinados productos
del Sur Global. Es una propuesta politica que de-
nuncia el sistema econdmico actual, “prestando

especial atencidn a criterios sociales y medioam-
bientales, contribuyendo al desarrollo sostenible
y ofreciendo mejores condiciones comerciales a
las organizaciones productoras y a los trabajado-
res y trabajadoras desfavorecidos especialmente
del Sur”, segln la definicién establecida por la
World Fair Trade Organization (WFTO).

Sin embargo, la comercializacién de productos
elaborados en condiciones justas y sostenibles
es la manifestacién mas concreta y reconocible
del trabajo del movimiento del Comercio Justo
que, por otra parte, también se fundamenta en la
movilizacion ciudadana y en la incidencia politica
para avanzar en cambios estructurales.

Por ello, como ya viene siendo habitual, con el
presente informe queremos analizar la evolucién
de las ventas de los productos de Comercio Justo,
enlazando y actualizando las anteriores edicio-
nes, con especial referencia a la evolucién experi-
mentada en el Ultimo ejercicio.

Las principales fuentes de informacién son una en-
cuesta aplicada a las siete importadoras tradicio-

nales de Comercio Justo que pertenecen a la CECJ*!

9. http://hdr.undp.org/sites/default/files/2018_human_development_statistical_update_es.pdf

10. comerciojusto.org/que-es-el-comercio-justo/

© Fairtarde International

11. Los datos de venta de la CECJ se calculan a partir de la estimacion del Precio de Venta al Publico (PVP) que las propias importadoras hacen de sus ventas, teniendo en cuenta en cada
caso el tipo de producto y canal de distribucion a través del cual llegan al consumidor final. Los productos que comercializan estas entidades pueden estar o no certificados, como veremos
mas adelante. Actualmente forman parte de la CECJ siete importadoras: las fundaciones Adsis-Equimercado, Oxfam Intermén, Taller de Solidaridad y Vicente Ferrer y las cooperativas
Alternativa 3, Espanica e IDEAS-Comercio Justo.
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y los datos de ventas aportados por Fairtrade Ibé-
rica, que desde marzo de 2015 es también miem-
bro de la CECJ. La recogida y sistematizacién de
las cifras de ventas ha permitido en las ultimas
ediciones del presente informe ofrecer un anali-
sis sectorial del Comercio Justo en Espafia, que se
afina cada afo con nuevos matices.

Las ventas se disparan

Las ventas de Comercio Justo en 2018 superaron
los 77 millones de euros en el conjunto de Espafiia,
mas del doble que en 2015. El crecimiento res-
pecto al afio anterior ha sido del 53% desbordan-
do toda la secuencia alcista que ha caracterizado
estos Ultimos afios (Grafico 1).

El motivo del espectacular incremento lo encon-
tramos en la incorporacion de diferentes marcas

del mercado convencional al sistema de certifi- °

cacion Fairtrade, habiendo aumentado de forma
considerable tanto el nimero de marcas espafiolas
e internacionales como el abanico de productos.

Asi, el 2018 termind con 195 marcas con casi 865
productos certificados de Comercio Justo por el
sistema Fairtrade, de las que 49 son espafiolas
(con 290 productos) y 146 son extranjeras (con
575 productos).

Las ventas de Comercio Justo
en 2018 superaron los 77
millones de euros en Espaia,
lo que supone un crecimiento
de casi un 53% respecto al
ano anterior

Grafico 1. Evolucidn de las ventas de productos de Comercio Justo, 2014-2018 (millones de euros, base 2018).
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Fe de erratas: en el afio 2017 se produjo una conversion de las cifras aportadas por Fairtrade a euros, entendiéndose que se ofrecian en délares. Sin embargo, la cifra
ofrecida ya estaba convertida. En el presente informe se corrigen los datos aportados el afio pasado.
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Frente a este incremento, las importadoras y
tiendas de Comercio Justo han experimentado
una disminucién de las ventas. De hecho, respec-
to al afio pasado las importadoras tradicionales®?
de Comercio Justo han visto reducidas sus ventas,
en tanto que las de otros licenciatarios del sello
Fairtrade casi las han doblado en el mismo perio-
do de tiempo (Grafico 2).

Para valorar el peso del Comercio Justo en Espaiia
podemos calcular el gasto que representa en re-
lacién al consumo total de la poblacién espafiola
y las diferencias existentes con otros paises del
entorno europeo. Si repartimos los 77,8 millones
de euros consumidos en Comercio Justo entre los
46,72 millones de personas residentes en Espafia
en 2018, la media por persona es de 1,67 cénti-
mos de euro. Una cantidad que, si bien ha crecido

considerablemente respecto a afios anteriores,
sigue siendo muy reducida cuando la compara-
mos con el gasto por persona de otros paises de
nuestro entorno.

Grafico 2. Evolucién de las ventas de productos de Comercio Justo por las importadoras tradicionales en Espafia

y del sello Fairtrade 2014-2018 (millones de euros, base 2018).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

12. Definimos como “importadoras tradicionales” a las organizaciones miembro de la CECJ recogidas en la nota 11, para diferenciarlas de la via de acceso a través del sello Fair-
trade que puede ser utilizado por empresas convencionales y también por las importadoras tradicionales (lo que introduce una doble contabilidad que es objeto de depuracion

en el presente balance).
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Grafico 3. Evolucion del gasto anual medio por habitante en productos de Comercio Justo, 2014-2018 (céntimos de euro).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Otra forma de valorar los 77,8 millones de ventas
de 2018 es comparar este dato con el de otros pai-
ses del entorno europeo. En los paises europeos
un consumidor medio gasta al afio 15,11 euros
en este tipo de articulos (Grafico 4). Al lado de
los 1,67 euros que se consumen en Espafia, el di-
ferencial sigue siendo notable: el consumo anual
de Comercio Justo por habitante en nuestro pais

es aproximadamente 10 veces menor que la me-
dia europea. Sin embargo, el afio pasado era 15
veces menor que dicha media, lo que nos indica
un acercamiento muy rapido®®, ademas de seguir
teniendo un gran margen de crecimiento por de-
lante, probablemente de la mano de nuevas em-
presas licenciatarias del sello Fairtrade, tal y como
ha ocurrido en 2018.

13. Los datos europeos se basan en las cifras de poblacién aportadas por Eurostat y los de ventas de Comercio Justo de Fairtrade International del afio 2017. Aunque la practica
totalidad de los productos de Comercio Justo distribuidos en Europa llevan el sello Fairtrade, quedan fuera algunas ventas que no cuentan con dicho sello. Para Espafia se recoge
la cifra de ventas de 2018 elaborada para el presente informe que incluye, ademas, una proporcién de articulos sin el sello Fairtrade. O sea, que el diferencial real de Espafia con

Europa puede ser todavia mayor que el recogido en el Grafico 5.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2018
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Grafico 4. Gasto anual medio por habitante en productos de Comercio Justo, seglin paises europeos 2017 (en euros).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de poblacion de Eurostat y de ventas de Fairtrade International en 2017 (y propios en el caso de Espafia en 2018).

El pais que mas gasta en Comercio Justo sigue
siendo Suiza, que emplea mas de 80 euros al afio
por habitante a contribuir a este comercio alter-
nativo. Destaca también el gasto de los irlande-
ses, que han incrementado un 24% su consumo
de este tipo de productos en el 2017 y se situa en
el segundo lugar de la lista de paises europeos,
seguido de Finlandia y Suecia.

En el caso de Espaiia, a pesar de este notable creci-
miento, seguimos estando a la cola en el consumo
de productos de Comercio Justo, solo por delante
de Polonia. Sin embargo, cada vez estamos mas
cerca de ltalia, pais que por las caracteristicas de
su mercado mas se parece al nuestro.

Segln Fairtrade International, las y los consumi-

dores de mas de 130 paises de todo el mundo
han gastado aproximadamente un total de 8.400

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

millones de euros en productos de Comercio
Justo, un 8% mas respecto al afio anterior. Este
importante crecimiento beneficia a mas de 1,6
millones de productores y trabajadoras de 75
paises, solo teniendo en cuenta la informacién
proporcionada por esta entidad.

Ademds de recibir ingresos que apuntan a cubrir
el costo de produccidon sostenible, las y los pro-
ductores también reciben la prima Fairtrade, es
decir, una cantidad adicional para invertir en pro-
yectos a su eleccién, como programas para me-
jorar la productividad de los cultivos o iniciativas
de educacidn, salud o vivienda. Segun los Ultimos
datos publicados por esta organizacién en 2017,
la prima ascendié a 178 millones de euros, el mas
alto en la historia de Fairtrade, un 15,76% mas
que el afio anterior'4,

LA MAYORIA DE LOS CONSUMIDORES QUIERE QUE LAS EMPRE-
SAS ABORDEN LOS PROBLEMAS DE SOSTENIBILIDAD, COMO LA
POBREZA Y EL CAMBIO CLIMATICO

Segun una reciente encuesta’realizada en 2018 a mas de 5.000 personas de entre 16 y 75 afios
en Espafia, Francia, Alemania, Italia y el Reino Unido, la gran mayoria de consumidores tiene en
cuenta la sostenibilidad al comprar productos cotidianos como alimentos, bebidas y cosméticos.

Un 38% da prioridad a los productos que se elaboran en condiciones respetuosas con el
medioambiente y los producidos por trabajadores y trabajadoras remunerados con un salario
justo. Un 32% se inclina por la produccion respetuosa con los animales, en tanto que un 23% da
prioridad a productos elaborados en condiciones de trabajo seguras.

Por otra parte, los consumidores exigen a las empresas mas transparencia sobre las condiciones
de elaboracién de los productos que compramos. En concreto, un 75% manifiesta su interés
en conocer la procedencia de los productos, en tanto que el 61% quiere saber qué hacen las
empresas para proteger a las y los trabajadores.

Por Gltimo, un 71% de las personas encuestadas entiende que los gobiernos deberian desempeniar
un papel fundamental en la proteccién del medioambiente y de las y los trabajadores.

En el caso de Espafia, el 91% de las personas encuestadas sefialé que es fundamental el papel de
las empresas para abordar la pobreza mundial.

1. La encuesta fue encargada por un consorcio de organizaciones de Comercio Justo y moda ética como parte del proyecto financiado por la Unidn Europea,
Trade Fair, Live Fair, proyecto en el que participa la Coordinadora Estatal de Comercio Justo. www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resour-
ces/2019_TFLF_ConsumerSurvey_AtAGlance.pdf

14. www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/about_us/annual_reports/2017-18_FI_AnnualReport.pdf
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A NIVEL INTERNACIONAL TAMBIEN CRECEN LAS VENTAS DE
COMERCIO JUSTO

Artesania
3,9%

Grafico 5. Ventas de Comercio Justo

a . . . . . ( 9
A nivel internacional, en el Ultimo ejercicio (2016-2017), crecieron las ventas de productos de seglin grupos de productos, 2018 (%).

Comercio Justo certificados con el sello Fairtrade, particularmente de café, bananas, cacao y azucar.

Otros
1,1%

Las bananas

El banano es uno de los productos de Comercio Justo mas exitosos. En 2017 se vendieron 641.727
toneladas, un 11% mas que el afio anterior. EI 80% se distribuyd en los mercados de Reino Unido,
Alemania, Suiza, Paises Bajos, Francia y Suecia.

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos

) Alimentacion
EI cafe de la CECJ y por Fairtrade Ibérica. 95%

aportados por las importadoras tradicionales

El café de Comercio Justo es otro de los productos estrella a nivel internacional. El afio pasado sus
ventas aumentaron un 15% respecto al anterior. Irlanda, Finlandia y Dinamarca registraron unas
importantisimas tasas de crecimiento. Ademads de recibir capacitacion e intervenciones especificas,
las y los productores invierten, al menos, el 25% de su prima en mejorar la productividad y calidad
contribuyendo, asi, al cuidado del medioambiente.

EL CAFE: LA HISTORIA DE UN EXITO QUE OCULTA UNA CRISIS

El cacao o S .
La elaboracion y distribucién del café ejemplifica de manera muy clara las injustas reglas que operan
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El cacao en grano de Comercio Justo es el producto que ha registrado el mayor crecimiento en ventas
durante el periodo 2016-2017, con un aumento del 57%. La mayor parte de la produccién procede
de Ghana y Costa de Marfil, pero los paises productores latinoamericanos también han registrado
un crecimiento constante. La certificacion Fairtrade garantiza a las cooperativas cacaoteras un

precio minimo asi como una prima de 200 ddlares por tonelada métrica de cacao vendida.

El azucar

Las ventas de azucar de Comercio Justo, bajo la certificacidn Fairtrade, crecieron un 30% en el
ultimo ejercicio, lo que da muestra de la demanda de este producto.

Los productos de Comercio
Justo: el cacao y sus derivados
se disparan, dejando muy
atras al café

No hay cambios significativos en cuanto a la distri-
bucién de las ventas por grupos de productos, ya
gue se mantiene la dinamica de los ultimos afios.
Con un 95% de las ventas, el sector de alimenta-
cion sigue siendo el de mayor facturacion dentro
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del movimiento del Comercio Justo. En relacién
al afio 2017, la artesania apenas desciende una
décima (3,9% frente al 4% del afio anterior) y el
resto de los productos (basicamente, cosmética)
se mantiene en 1,1% (Grafico 5).

Por productos, el incremento mas significativo se ha
producido en el cacao y sus derivados (recogido hasta
el presente informe en el epigrafe “azlcar y dulces”)
gue con un 63,5% profundiza su ventaja respecto
al café, dejandolo muy atras con un 25% del total.

en el mercado convencional y cémo consolidan la pobreza y la desigualdad global.

Segun el estudio “Café: La historia de un éxito que oculta una crisis” realizado por la Plataforma
Francesa de Comercio Justo y que desde la Coordinadora Estatal de Comercio Justo hemos traducido
y presentado en Espafia®, el café genera 200.000 millones de délares al afio, siendo el segundo
producto agricola en volumen comercial, solo superado por el petréleo.

Este producto genera unos beneficios de 1.177 millones de euros que se queda en manos de apenas
tres multinacionales (Nestlé, Lavazza, JDE), acaparando el 80% del mercado.

Los precios del café los marca la bolsa de Nueva York y Londres, dejando a los cerca de 25 millones
de personas que lo cultivan expuestas a decisiones y condiciones que no pueden controlar. Asi, por
ejemplo, las familias caficultoras de Peru recibieron en el 2017 un 20% menos que en 2005 por sus
cosechas, situacion que esta favoreciendo la malnutricion, el analfabetismo y el trabajo infantil.

El café es un producto delicado que requiere unas condiciones especiales. La crisis climatica y el
aumento de las temperaturas estan provocando un alargamiento de los periodos de sequia y lluvias,
perjudicando gravemente las cosechas. Ello incentiva a las y los agricultores a deforestar mas masa
arbdérea para incrementar su produccion, y a incrementar el uso de agroquimicos vy fertilizantes
para garantizar una productividad minima que les permita vivir de su cosecha. Todo ello, unido al
fomento del modelo de cultivo intensivo del café basado en dedicar grandes areas de terreno en
zonas tropicales, puede desembocar que en el 2050 el 50% de la superficie dedicada al cultivo del
café no sea fértil.

15. comerciojusto.org/publicacion/cafe-la-historia-de-un-exito-que-oculta-una-crisis/
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Su incremento se debe fundamentalmente a la
incorporacion de marcas de distribucion interna-
cionales al sistema Fairtrade.

El segundo producto con mayor volumen de ven-
tas ha sido el café, apoyado tanto en marcas na-
cionales como internacionales que, a pesar de un
importante crecimiento en términos cuantitativos,
pierde peso porcentual respecto al total.

El cacao y sus derivados
generan mads del

63% de la facturacion
incrementando

su ventaja respecto

al café

LA GUERRA DEL CHOCOLATE

El cacao ha sido noticia recientemente ya que los principales paises productores han amenazado
con parar el mercado'®. Ghana y Costa de Marfil exigieron que se fije un precio minimo que mejore
la vida de las familias agricultoras.

Y es que el chocolate genera mas de 100.000 millones de dodlares al afo, pero esta cifra
multimillonaria apenas repercute en quienes lo cultivan. En Costa de Marfil, principal productor
mundial, las y los agricultores de cacao necesitarian cobrar 10 veces mas por su cosecha para salir
del umbral de la pobreza extrema.

Segun datos del monogréfico sobre el cacao elaborado por la Coordinadora Estatal de Comercio
Justo?, en Africa occidental se calcula que 1,8 millones de nifios y nifias participan en la cosecha
del cacao. El 90% de la produccion mundial de cacao se realiza en pequefias plantaciones (2-5
hectareas). Los 6 millones de agricultores y agricultoras que lo cultivan venden su cosecha a través
de intermediarios a las 7 empresas responsables del 76% del proceso de molienda del cacao. Sélo 5

grandes empresas transnacionales chocolateras ingresan el 60% de las ventas mundiales.

16. elpais.com/economia/2019/07/04/actualidad/1562268144_659989.html|

17. comerciojusto.org/publicacion/cuaderno-3-de-comercio-justo-informe-sobre-el-chocolate/
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Por otra parte, a pesar del aumento tan significa-
tivo en términos absolutos de los productos de
alimentacién, la artesania sigue manteniendo el
mismo peso especifico en relacion al total. Ello se
debe a la irrupcién de productos textiles comercia-
lizados por empresas convencionales que se han
incorporado al sistema Fairtrade (hasta 2017,
los productos textiles solo se encontraban en
las tiendas de Comercio Justo). Esta entrada ha
supuesto una facturacion de mas de un millén

de euros en esta categoria, lo que ha permitido
mantener el mismo peso especifico respecto al
afio pasado.

Y en el capitulo de “otros de alimentaciéon” tam-
bién destacamos como novedad la entrada con
fuerza de la fruta certificada por el sello Fairtrade.
Si bien en paises de nuestro entorno es un pro-
ducto muy asentado, en Espafia no se podia en-
contrar hasta este afio (Grafico 6).

Grafico 6. Ventas de Comercio Justo segtin principales productos, 2018 (%).
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63,5%
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Otros productos
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Otras artesanias 0,4%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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Dentro de la artesania, el textil es el producto
mas vendido con un 1,9% respecto al total, segui-
do por los complementos con un 1%, la decora-
cion con un 0,6% y otras artesanias con un 0,4%.

Por ultimo, ademads de los alimentos y la artesa-
nia, destaca la presencia de productos cosméticos,

elaborados a partir de materias primas obtenidas
en condiciones de justicia comercial. Este grupo de
productos se mantiene en el 1,1%, en tanto que el
té, experimenta una bajada de seis décimas (del
3,4% en 2017 al 2,8% en 2018) (Grafico 7).

Grafico 7. Evolucion del peso de las ventas de productos de Comercio Justo segun principales productos y grupos de productos,

2014-2018 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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Canales de comercializacion:
los supermercados se
convierten en el primer canal
de ventas®

Los supermercados y grandes superficies se impo-
nen en la distribucion de los productos de Comercio
Justo en 2018 con un 66,5% de las ventas, dejan-
do muy atras a las cafeterias, heladerias, bares y
maquinas de vending (agrupadas bajo el acréni-
mo HORECA) que han obtenido un 19,8%.

La combinacién de las marcas que deciden vender
en grandes superficies junto con la apuesta por
parte de cadenas de supermercados de ofrecer
productos de Comercio Justo, es la que esta acer-
cando las dinamicas de ventas en nuestro pais a
las tendencias del resto de paises europeos.

Los establecimientos minoristas se situan en ter-
cer lugar, con un 11,8%, perdiendo diez puntos
respecto al afio anterior. Y en este sector, vuel-
ven a ser las tiendas especializadas de Comercio
Justo las que concentran la caida (un 6,2% frente
al 10,3% del afio anterior). Otros minoristas, lide-
rados por los herbolarios y tiendas de productos
ecologicos, también pierden cuota de mercado,
aunque de forma menos acusada (un 5,6% frente
al 7,6% del ejercicio 2017).

El resto lo completan otros canales de menor im-
portancia cuantitativa, como las ventas directas a
empresas o las compras de productos de Comercio
Justo por parte de las diferentes Administraciones
Publicas, que apenas representa el 1,9% en 2018,
descendiendo en mds de un punto respecto al afio
anterior (Graficos 8 y 9).

Grafico 8. Ventas de productos de Comercio Justo segun canal de distribucion, 2018(%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

18. En continuidad con los informes de afios anteriores, se ofrece en este apartado una estimacion aproximada pero rigurosa de los canales de comercializacién, que es fruto
del intercambio creciente de datos entre Fairtrade y la CECJ. A falta de cifras tan exactas como las expuestas en los epigrafes anteriores, debido a la distinta metodologia
empleada por ambas fuentes, se presentan escenarios basados en los datos robustos con los que contamos para algunas categorias, completados para el resto con hipdtesis

de trabajo realistas.
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Grafico 9. Evolucion de la distribucidn de las ventas por canales, 2014-2018 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Canales de distribucion
preferentes para las
importadoras de Comercio Justo

Hasta fechas recientes los canales minoristas, y
fundamentalmente las tiendas de Comercio Justo,
constituian el canal principal y mayoritario de ven-
ta para las importadoras de Comercio Justo. Con la
llegada del sello Fairtrade a Espafia en 2005, des-
pegaron ligeramente las ventas de los productos
a través de supermercados y grandes superficies.
Pero ya a partir de 2017 las grandes superficies
comerciales adelantan a las tiendas de Comercio
Justo como primer canal de distribucién, tendencia
que se consolida y profundiza en 2018 (Grafico 10).

Por su parte, las tiendas minoristas y entre ellas,
las tiendas de Comercio Justo, vieron descender
de forma brusca sus ventas durante los primeros
afos de la crisis, perdiendo paulatinamente peso
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en la distribucién de estos productos. Asi, los pro-
ductos distribuidos por minoristas apenas repre-
sentan el 11,8% en 2018. En términos absolutos,
es significativo el repunte de las ventas en herbola-
rios y tiendas de productos ecoldgicos, configuran-
dose como un espacio mas donde encontrar estos

productos (Grafico 11).

© Archivo CECJ

Grafico 10. Ventas de productos de Comercio Justo de las importadoras de la CECJ seguin canal de distribucion, 2018 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
Grafico 11. Ventas de productos de Comercio Justo en canales minoristas, 2014-2018.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ.
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Caen ligeramente las ventas de
las importadoras tradicionales

Tal y como veiamos en el Gréfico 2, en el 2018 han
descendido de forma leve las ventas procedentes
de las importadoras tradicionales de Comercio
Justo, cuya facturacion total ha pasado de 17,9
millones en 2017 a 17,6 millones en 2018.

Se observa pues cierto estancamiento desde 2016,
sin lograr rebasar desde entonces la barrera de
facturacién de 17 millones de euros y sin alcanzar
el volumen de ventas anterior al inicio de la crisis
en 2008.

Como veiamos anteriormente, los supermerca-
dos y las grandes superficies comerciales se sitian
como canal preferente en la distribucién de sus
productos, por delante de las tiendas de Comer-
cio Justo.

Significativo es también el crecimiento que supo-
ne para las importadoras de la CECJ la venta de los
productos de Comercio Justo a través de herbola-
rios y tiendas de productos ecolégicos, muy cerca
de alcanzar a las tiendas de Comercio Justo (un
5,6% frente al 6,2% para las tiendas).

Por productos concretos, y a diferencia de lo que
sucede con el agregado de las ventas estimadas por
Fairtrade, el café sigue siendo el producto estrella con
un 27,8% de las ventas, seguido del azlcar y cacao
con un 22,1% y 20,6% respectivamente. También la
artesania, con un 11,5% tiene un peso importante
comparado con el 3,9% del total agregado final.

Lo mas destacable respecto a la serie del afio an-
terior es el aumento de las ventas de té (un 6,1%
frente a un 4,1% de 2017), que crece frente al
descenso de otros productos de alimentacién (del
8,5% al 6,9%) (Grafico 12).

Grafico 12. Ventas de las importadoras de la CECJ segun producto, 2018 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ.
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Evolucion de las ventas en las
tiendas de Comercio Justo

Las ventas en las tiendas especializadas de Comer-
cio Justo vuelven a descender pasando de una fac-
turacion de 5,2 millones de euros en 2017 a 4,8
millones de euros del 2018.

Las tiendas de Comercio Justo siguen perdiendo
protagonismo en la distribucidon de los produc-
tos que les dio origen, marcando una diferencia
importante respecto a lo que sucede con las im-
portadoras tradicionales de Comercio Justo que,
a través de las grandes superficies comerciales
y supermercados, han encontrado una via para
compensar la caida de las ventas en las tiendas
del sector.

En cuanto a los productos que distribuyen, las
tiendas de Comercio Justo presentan unas par-
ticularidades que las convierten en espacios de
referencia para el sector. Son, de hecho, el Unico
espacio donde se puede encontrar casi de forma
exclusiva productos de artesania y practicamente
todos los productos de alimentacién con los que
trabajan las importadoras.

En 2018 vemos que el peso de la artesania en es-
tos espacios comerciales sigue siendo fundamen-
tal. Asi, la artesania representa el 32% del total
de sus ventas en 2018, incrementandose practica-
mente 2 puntos respecto al afio pasado (30,7%).

Importante incremento también experimenta la
cosmética (del 6,7% en 2017 al 9,1% en 2018%),
manteniéndose el resto de productos en porcen-
tajes similares a los del afio pasado.

Junto a la artesania y a la cosmética, solo gana
porcentaje relativo la categoria de otros productos
de alimentacion (bebidas, pasta, arroz, caramelos,
turrones o galletas), pasado al 9,5% en 2018 frente
al 9,4% en 2017.

Todos los demads productos pierden peso especi-
fico; el café del 17,6% al 16,9%, el cacao y deri-
vados del 16,7% al 15,7%, el azucar del 14,8% al
12,8% vy el té del 4,1% al 3,9% (Grafico 13).

Las tiendas de Comercio Justo siguen siendo un
espacio privilegiado donde encontrar no sélo pro-
ductos de alimentacion, sino también una amplia
gama de productos de artesania (complementos,
decoracion, juguetes, textiles, etc.) que no pue-
den encontrarse en otros espacios comerciales.

En las tiendas de
Comercio Justo los
productos vendidos
son mucho mas
variados que en el
global del sector

Grafico 13. Ventas en tiendas de Comercio Justo segin
producto, 2018 (%).
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras
tradicionales de la CECJ.
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Garantias de los productos de
Comercio Justo

En el caso de Espafia existen dos vias para acre-
ditar los productos de Comercio Justo. Una es la
garantia organizacion, que es la que tienen las
importadoras tradicionales de la CECJ por el he-
cho de pertenecer a esta plataforma (dado que
esa pertenencia esta condicionada al cumplimien-
to de una serie de requisitos, entre los que sobre-
sale el origen justo de los productos que distribu-
yen). Y otra es la garantia producto, que es la que
otorgan las entidades certificadoras de productos
de Comercio Justo, ya sea Fairtrade u otros sellos
validados a nivel internacional tras verificar que
han sido elaborados en condiciones justas.

Los sellos de garantia basados en la certificacion del
producto de Comercio Justo comenzaron a implan-
tarse al final de los afios ochenta®® y bastantes de
ellos desembocaron, en 1997, en la Fairtrade Labe-
lling Organization, actualmente Fairtrade Interna-
cional, que a dia de hoy coexiste con otros sellos?.

La Organizacion Mundial del Comercio Justo (WFTO,
por sus siglas en inglés), la entidad mas represen-
tativa del movimiento del Comercio Justo a nivel
internacional, reconoce aquellos sellos suscepti-
bles de certificar productos de Comercio Justo,
asegurando que sus sistemas contemplan de for-
ma rigurosa los principios y criterios que se exi-
gen desde este movimiento. Fairtrade Ibérica es
la organizacion que gestiona desde 2005 la certi-
ficacidn de productos con el sello Fairtrade en Es-
pafia y Portugal. A finales de 2018, 68 empresas
eran licenciatarias de este sello para productos
propios certificados con Fairtrade Ibérica, 11 mas
que en 2017%.

Como ya se ha expuesto, la evolucién dispar de
la comercializacién realizada por los dos tipos de
garantia (la confianza en la organizacién y la cer-
tificacion del producto) explica en gran parte la
evolucién de ventas de Comercio Justo en Espaiia.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

En 2018, el 89,4% de la facturacién provino de ar-
ticulos certificados con el sello Fairtrade (81,2%
el afio anterior). Una parte (el 11,9% del total) se
correspondiod con productos de las importadoras
de la CECJ que incorporaban este sello, pero la
mayoria (77,5%) fue fruto de las ventas de pro-
ductos que fueron certificados por empresas
convencionales. El 10,6% restante (8,2% menos
que el afio anterior), se correspondié con las ven-
tas que realizaron las importadoras de productos
certificados con otros sellos de Comercio Justo y
de la “garantia organizacion” de este tipo de enti-
dades (Grafico 14).

Desde 2013 las empresas convencionales ingre-
san mas que las importadoras de la CECJ por el
conjunto de las ventas, una tendencia que en
2014 representaba el 59,2% del total de ventas
y que se mantuvo estable hasta 2017, habiendo
despegado en 2018 representando practicamen-
te el 78% del total®>.

Grafico 14. Facturacion por ventas de productos de
Comercio Justo segun certificacion y tipo de entidad
distribuidora, 2018 (% sobre el total).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras
tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

El Grafico 15 recoge la evolucion de las ventas por
las importadoras y otras organizaciones atendien-
do al uso de las certificaciones de Comercio Justo.
En el mismo, y desde 2016, se aprecia cierta es-
tabilidad de las importadoras tradicionales de
Comercio Justo en cuanto al porcentaje de pro-
ductos certificados a través del sistema Fairtrade
y otros sistemas de garantias.

En 2018, 9,2 millones de euros de productos cer-
tificados por Fairtrade son distribuidos por las
importadoras de Comercio Justo. Por productos
mas vendidos, la practica totalidad del café que
venden las importadoras esta certificado por este
sello (un 86%), en tanto que el cacao lo esta en un
68% vy el azicar en un 46% (con un descenso de
un 4% respecto al afio anterior).

Grafico 15. Ventas de productos de Comercio Justo segun certificacion Fairtrade y tipo de entidad distribuidora, 2014-2018
(volimenes en millones de euros constantes, % para los subtotales de 2018).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

19. El primer sello se llamé Max Havelaar, creado por el holandés Francisco Van der Hoff en 1988.
20. La WFTO, ademas de disponer de su propia certificacion, reconoce las siguientes certificaciones: Fairtrade International, Naturland Fair, Ecocert-Fair for Life y Fundacion de

Pequefios Productores (FUNDEPPO).
21. www.sellocomerciojusto.org/es/sobrefairtrade/empresasregistradas.html

22. A lo largo del presente informe nos referimos a cifras de facturacion: el precio final (PVP) al que se venden los productos de Comercio Justo en el mercado espafiol, lo que
no implica una correlacion con la cantidad de productos vendidos. Por ejemplo, una taza de café de Comercio Justo vendida en una cafeteria cuesta aproximadamente la mitad
que un paquete de 250 gramos vendido en una tienda especializada o en un supermercado y, sin embargo, con el paquete de café podemos hacer 25 tazas (aproximadamente
10 gramos por taza). Es decir, la facturacion varia mucho segtn el grado de elaboracién del producto y el formato bajo el que se presenta en el mercado. Esto es importante a
la hora de interpretar las cifras aqui expuestas en términos de apoyo econémico a las y los productores en origen o de querer traducir esta facturacién en forma de cantidad de

productos de Comercio Justo vendidos.
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Resumen y conclusiones

El crecimiento de las ventas de Comercio Justo ha
sido continuo desde que se comenzd la recogida
de datos en el afio 2000, sin embargo, ha sido en
este ejercicio cuando se han disparado con un
aumento de un 53% respecto a 2017. Este incre-
mento ha tenido que ver con la incorporacion de
diferentes marcas del mercado convencional al
sistema de certificacion Fairtrade, habiéndose in-
crementado tanto el nUmero de marcas espafiolas
e internacionales como el abanico de productos.
Asi, el 2018 termino con 195 marcas con casi 900
productos certificados por el sistema Fairtrade,
de las que 49 son espafiolas (con 290 productos)
y 146 son extranjeras (con 575 productos).

Es importante resefiar la entrada con fuerza de
dos categorias recientes en el mercado de pro-
ductos de Comercio Justo en Espafia como son
la fruta y los productos textiles, cada una de ellas
con mas de un millén de euros en ventas.

Consecuentemente, el consumo medio de pro-
ductos de Comercio Justo en Espaia ha crecido
de forma espectacular, hasta 1,67 euros/afio por
persona, recortando nuestra distancia respecto al
consumo en Europa. Sin embargo, seguimos es-
tando a la cola en comparacién con el consumo
de los paises de nuestro entorno, que en prome-
dio consumen 10 veces mas, acercandonos a ellos
de manera significativa (en promedio, en 2017
consumian 15 veces mas que en Espafia).

La crisis comercial de las importadoras tradiciona-
les tocé fondo en 2014, pasando a crecer desde
entonces un 14% en 2015, un 14,4% en 2016 y un
2% en 2017. Sin embargo, en el 2018 se ha produ-
cido un descenso de un 1,6% que esperamos no
se incremente en afos venideros.

Los supermercados y las grandes superficies co-
merciales se consolidan como canal preferente en
la distribucion de los productos de Comercio Justo
con una cuota del 66% frente al canal HORECA

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

(hosteleria, restauracion y catering) que se queda
con un 19,8%, dejando muy atras a la distribucion
minorista, con un 11,8%. La distribucion a través
del resto de canales, como empresas o Adminis-
traciones Publicas, apenas llega al 1,9%.

En la distribucidon minorista, destacamos las tien-
das de Comercio Justo que siguen perdiendo cuo-
ta de mercado, representando apenas el 6,2%
respecto al total. Pierden también volumen de
ventas en términos absolutos, una tendencia pre-
ocupante para el Comercio Justo que encuentra
en ellas el espacio donde sustentarse y crecer
como movimiento.

Sin embargo, y aunque pierde peso relativo en
términos porcentuales (del 7,6% en 2017 al 5,6%
en 2018), crece la venta de estos productos a
través de herbolarios y otros minoristas en tér-
minos absolutos.

Por tipo de productos, la alimentacidn sigue sien-
do la protagonista con un 95% de la facturacion.
La artesania se mantiene en el 3,9%, al igual que
la cosmética con un 1,1%.

El cacao ha sido en 2018 el gran dinamizador de
las ventas. Con un 63,5% del total, el cacao, azu-
car y sus derivados siguen aumentando su ven-
taja respecto al café, que a pesar de un notable
incremento, se queda con un 25% de la cuota de
mercado. Destacable también la incorporacién de
frutas de Comercio Justo certificadas por el siste-
ma Fairtrade que ha supuesto un 1,28% del total
de ventas, producto por otra parte muy habitual
en las cestas de la compra europeas.

Al respecto de la artesania, se mantiene en un
3,9% frente al 4% del 2017, gracias principalmen-
te a la certificacidon de productos textiles de em-
presas convencionales por el sistema Fairtrade.

Los productos garantizados con el sello Fairtrade
Ibérica representan practicamente el 90% de los

productos de Comercio Justo que se pueden en-
contrar en el Estado espafiol, canalizindose al
publico a través de las importadoras tradicionales
(un 12%) vy, sobre todo, a través de las empresas
convencionales que han obtenido el certificado
para sus productos (un 77,5%).

Los productos con otras certificaciones de Comercio
Justo o con el sello de garantia-organizacion que
les confiere el pertenecer a la CECJ (y cumplir sus
requisitos en cuanto al origen de los productos),
se extendian en el ultimo ejercicio al 10,7% de
los productos, 8,1%, puntos menos que el afio
anterior (18,8%).

Por ultimo, no queremos olvidar la contribucion
del movimiento del Comercio Justo a un posicio-
namiento inequivoco respecto a las relaciones
econdmicas y comerciales, los Derechos Huma-
nos y del medio ambiente. Tal y como indica el
manifiesto de la Campafia “Derechos para las
personas, obligaciones para las multinacionales”
de la cual formamos parte “ello exige un cambio
de orientacién en las politicas comerciales, fisca-
les y distributivas para poner en el centro de las
mismas la preservacion del medioambiente y los
derechos humanos y de las comunidades, como
condicién fundamental para garantizar la paz y
una mayor justicia global”2.

Solo asi podremos avanzar hacia el cumplimiento
de la Agenda 2030 garantizando un futuro soste-
nible y mas justo para todos y todas.

23. www.noalttip.org/manifiesto-2/
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Desarrollo y vida digna. El impacto de nuestras

compras de Comercio Justo

Una vez que hemos detallado las ventas de
Comercio Justo en nuestro pals, en este epigrafe
qgueremos analizar cudl es su impacto en las
organizaciones productoras, que en definitiva es
la razén de ser de este movimiento internacional.
No vamos a ofrecer una descripcidon exhaustiva
porque esto nos llevaria a una publicacién muy
extensa, pero si ofrecer algunas conclusiones y
elementos que nos permitan reflexionar acerca
de los beneficios que las decisiones de los consu-
midores y consumidoras de Comercio Justo gene-
ran en las comunidades productoras de América
Latina, Africa y Asia. Unos efectos que, de alguna
manera, podemos describir como una especie
de “efecto mariposa” en positivo, en el que la
compra de un producto aqui genera numerosos
cambios alli, en diferentes aspectos econémicos,
sociales o medioambientales.

En particular vamos a analizar cudl es el impacto
y los beneficios que generan los tres productos
protagonistas del Comercio Justo: café, azlcar y
cacao’. Nos centraremos en estas tres materias
primas ya que, por si solas, representan casi el 90%
del consumo de Comercio Justo en nuestro pais.

El café, azucar y cacao distribuidos por las impor-
tadoras de la Coordinadora Estatal de Comercio
Justo (CECJ), procede de 56 organizaciones pro-
ductoras de América Latina, Africa y Asia. Es impor-
tante destacar la estabilidad comercial alcanzada

con la gran mayoria de ellas. En ese sentido co-
mentar que con la mitad de estas organizaciones
se mantiene una relacién comercial desde hace, al
menos, diez afios. Con algunas de ellas la relacién
se remonta a 1992, como es el caso de las coope-
rativas azucareras PFTC (Filipinas), Manduvira (Pa-
raguay), Camari (Ecuador), Coopeagri (Costa Rica)
o la productora de cacao Conacado (Republica
Dominicana). La estabilidad comercial mantenida
con dichas organizaciones es, sin duda, un aspecto
que ha favorecido el desarrollo de estas entidades
y sus comunidades.

Por ejemplo, la cooperativa costarricense Coopea-
gri que nacid a partir de la iniciativa de 390 peque-
flos productores, hoy agrupa a cerca de 16.000
asociados y asociadas. La produccién y comercia-
lizacién de su café y azlcar bajo los principios del
Comercio Justo les garantiza un precio minimo su-
perior al fijado en el comercio convencional. De
esta manera, los agricultores y agricultoras pueden
tener una vida digna.

De las tres materias primas, la que genera un ma-
yor impacto econdmico es el azucar, seguido del
cacao y situando en tercer lugar al café (Grafico 1).
Un impacto que resulta diferente en relacion a
los datos de ventas analizados en el capitulo an-
terior debido a que aqui sélo tenemos en cuenta
las organizaciones productoras con las que traba-
jan las importadoras miembro de la CECJ.

1. Para el presente analisis tomamos en cuenta la informacién proporcionada por las importadoras referida a las organizaciones productoras con las que trabajan.
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Grafico 1. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos
ofrecidos por las importadoras de la CECJ.

Cacao

Azucar

Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos ofrecidos por las importadoras
de la CECJ.

Si analizamos el impacto de las tres materias por
regiones, vemos que nuestro mercado beneficia
especialmente a paises de América Latina. Es la
regién con la que mantenemos una relacién co-
mercial con un mayor numero de organizaciones
productoras. El azlcar, cacao y café de Comercio
Justo que llega a nuestro pais procede de 39 orga-
nizaciones productoras de 13 paises de América
Latina, mientras que en el caso de Africa se tra-
baja con 10 entidades de 7 paises y en el caso de
Asia, con 6 organizaciones de 4 paises.

De América Latina, el pais con el que se genera un
mayor volumen comercial es Ecuador, seguido de
Peru, Republica Dominicana y Paraguay.

© Fairtarde International

El impacto de las
compras de Comercio
Justo en nuestro pais
beneficia especialmente
a América Latina

© Fairtarde International
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Café

El café es el producto de Comercio Justo que tiene
una procedencia mas amplia. En nuestro pais po-
demos encontrar café de Comercio Justo cultivado
en 13 paises por 31 organizaciones productoras.
Ello favorece que su impacto quede mas repartido.

Por regiones, el café que mayoritariamente comer-
cializamos en la red de Comercio Justo de nuestro
pais procede de América Latina, sin embargo, entre
los 5 principales paises que surten a nuestro mer-
cado se encuentran Uganda y Etiopia. (Gréfico 2).

Las tres cooperativas de las que importamos un
mayor volumen de café son (por orden): Ankole
Cofee (Uganda), Unidn Cooperativa Jigliina (Nica-
ragua), y Oromia (Etiopia).

En Uganda, un pais donde gran parte de la pobla-
cién vive de la produccién y comercializacion del
café, 4300 familias de la zona de Ankole decidieron
hace afios prescindir de los intermediarios conven-
cionales y vender su producto a través de la red de
Comercio Justo. Asi formaron la union de coopera-
tivas Ankole Coffee Producers Cooperatives Union
(ACPCU). A partir de ahi ademds de contar con un
salario digno y estable, cada afo los miembros de
la organizacion deciden en qué invierten la prima
de Comercio Justo. Con ello han mejorado los
accesos por carretera, han construido un edificio

El café es el producto
de Comercio Justo que
tiene una procedencia
mas amplia

multiusos para la comunidad, han facilitado casas
para que los maestros de la escuela mas cercana
puedan alojarse en la comunidad, etc.

Ademads de esta cooperativa hay otras dos organi-
zaciones mas de Uganda que aportan café al mer-
cado espafiol de Comercio Justo.

En el caso de Nicaragua, un pais relativamente
pequefio y uno de los principales productores de
café a nivel mundial, los beneficios de la venta de
café de Comercio Justo quedan repartidos en 5
organizaciones productoras. Una de ellas es Aldea
Global, que agrupa a cerca de 12.000 campesinos
y campesinas de la region de Jinotega, al norte del
pais. Ademas de garantizar un precio digno por el
café y desarrollar la produccion de manera orgdni-
ca, la organizacion esta realizando un trabajo muy
destacado para favorecer el empoderamiento de
las mujeres y su participacién en la sociedad, en
aspectos politicos como la toma de decisiones, y
también econdmicos, facilitando la propiedad de
la tierra que cultivan.

Grafico 2: importacidn en Espaiia de café de Comercio Justo, por paises.
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Fuente: Elaboracidn propia a partir de los datos ofrecidos por las importadoras de la CECJ.
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BENEFICIOS DEL CAFE DE COMERCIO JUSTO. TRES EJEMPLOS
CONCRETOS™:

En Peru, el 25% de las exportaciones totales de café en 2016 fueron de Comercio Justo certifi-
cado por Fairtrade, cultivado por cerca de 45.000 productores y productoras. Esto ha permitido
consolidar el modelo agroforestal tradicional y rentabilizar la transicidn a la agricultura orgdnica.

En Colombia, hay 67.000 personas asociadas a las cooperativas de Comercio Justo certifica-
das por Fairtrade. En este pais el Comercio Justo ha favorecido que los productores y producto-
ras mas aislados pudieran organizarse en cooperativas, y gracias a ello aumentar sus ingresos y
favorecer un modelo de cultivo organico que constituye una alternativa a las consecuencias del
cambio climatico.

En Etiopia, un 29% de las cooperativas cafetaleras contaba con la certificacion de Comercio

Justo Fairtrade. Su participacidn en esta red ha facilitado la creacidn de un capital colectivo y
la inversion en infraestructuras comunitarias de educacién y sanidad. Ademas, ha permitido la
conservacion de sus métodos tradicionales de produccion que garantizan el cuidado de la tierra.

2. Datos extraidos del informe “Café: |a historia de un éxito que oculta una crisis” comerciojusto.org/wp-content/uploads/2019/06/CUADERNO-11.pdf

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2018

© Fairtarde International

EL IMPACTO DE NUESTRAS COMPRAS DE COMERCIO JUSTO


http://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2019/06/CUADERNO-11.pdf

ELIMPACTO DE NUESTRAS COMPRAS DE COMERCIO JUSTO

“PROMOVER EL COMERCIO JUSTO ES INVERTIR EN LA CALIDAD DE
VIDA DE LAS FAMILIAS PRODUCTORAS Y DE LAS MUJERES”. IVANIA
RIVERA, VICE-GERENTE DE ALDEA GLOBAL (NICARAGUA)

“El Comercio Justo garantiza que el productor cubra su costo de produccion y tiene todavia unos
ingresos adicionales que puede invertir en la parte social de su familia. Un ejemplo muy sencillo:
ahora que el precio del café a nivel internacional estd muy bajo, cuando un productor de Comercio
Justo recibe un precio justo por el café, va tranquilo a su hogar, compra lo que necesita para seguir
produciendo, garantiza la alimentacién de su familia, la educacidn de sus hijos, tiene dinero para
enfrentar las enfermedades y hay mayor tranquilidad en su hogar.

En el caso de no pagar un precio justo, las consecuencias se pagan a todos los niveles: pérdidas
economicas, -no es facil para un productor perder 40 ddlares al afio por quintal- lo que conlleva
que en un hogar haya inseguridad alimentaria, los hijos no puedan ir a la escuela o no puedan
atender una enfermedad. Pero ademas se incrementan los problemas por efecto de estas pérdidas
economicas. Aumentan las discusiones y la violencia: lamentablemente, las principales victimas son
la mujer y las hijas. Son las primeras que estan al frente de estos problemas”.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

© Aldea Global

© Archivo CECJ

Azucar

Aungque el aztcar de Comercio Justo que encon- De esta regién también importamos azlcar de
tramos en nuestro pais procede de 13 organiza- Costa Rica, aunque en menor medida que de los
ciones productoras de 7 paises, podemos decir otros paises.

que hay dos protagonistas indiscutibles: Ecuador

y Paraguay. El 67% del impacto econémico que De Asia el aztcar de Comercio Justo procede fun-
genera el azlcar de Comercio Justo queda en damentalmente de Filipinas y una parte mas redu-
estos dos paises. En el caso de Paraguay en 5 cida de Tailandia.

organizaciones productoras y en el caso de Ecua-

dor en 4. Sin embargo, resulta curioso que la or- De Africa Unicamente importamos aztcar de Islas
ganizacién productora a la que compramos mds Mauricio.

azucar es de Peru: la cooperativa CAES Piura.

“EL COMERCIO JUSTO RECONOCE MUCHOS DERECHOS QUE LOS PRO-
DUCTORES NO TENIAN”. GUILLERMO BERRU, PRESIDENTE DE CAES
PIURA (PERU).

“El cultivo de cafia que hacemos proviene de nuestros ancestros, de ellos hemos aprendido cémo
se trabaja la cafa artesanalmente. Y ahora se han mejorado las plantas y la forma de trabajo, y el
producto esta en un mercado mayor.

Es muy importante para nosotros el Comercio Justo porque reconoce muchos derechos que los
productores, al ser pequefios, no tenian. Derechos como un trabajo digno o recibir beneficios, de
los que estaban practicamente excluidos. Para nosotros es importante la justicia que se logra a
través del precio. Ese fue nuestro principal objetivo porque a través del precio se pueden mejorar
las condiciones de los productores de zonas rurales. Ademas, gracias a la inclusion de los sellos
hemos tenido la oportunidad de ingresar a mercados internacionales, antes solo se comercializaba
a nivel interno”.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2018
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Cacao

El cacao de Comercio Justo que podemos encon-
trar en nuestro pais tiene un claro protagonista:
Republica Dominicana. Principalmente tres organi-
zaciones productoras de este pais surten a nuestro
mercado, y ademas, desde hace varias décadas. La
organizacion de la que mas cacao importamos es
Cooproagro, que fue la primera cooperativa de pe-
quefios grupos productores de cacao del pais. Toda
su produccidn es organica. La cooperativa ofrece a
Sus socios y socias distintos servicios como asisten-
cia técnica, programas de ahorro y de préstamo a

bajo interés, becas educativas y ayuda para mate-
rial escolar. Pero ademas, con la prima y los bene-
ficios obtenidos se han realizado distintas iniciati-
vas comunitarias de construccidn o reparacion de
infraestructuras (centro médico, escuelas, caminos
vecinales, puentes, electrificacion, agua potable...).

Ademas de Republica Dominicana, el cacao proce-
de de otros paises de América Latina como Bolivia,
Pert y Costa Rica, y de Africa, de Camertn, Costa
de Marfil y Santo Tomé.

“EL COMERCIO JUSTO LLEGA A LAS COMUNIDADES REMOTAS Y MAS
POBRES,DONDE NO LLEGA LA ACCION POLITICA”. JAIME GOMEZ, MIEM-
BRO DE LA COOPERATIVA CONACADO (REPUBLICA DOMINICANA).

“Con nuestra entrada en la red de Comercio Justo hemos hecho posible que por primera vez los

productores tengan contacto directo con el procesador, sin mediadores internacionales, e incluso

con los consumidores finales.

© La tenda de Tot el Mon

UN EJEMPLO DEL IMPACTO DE NUESTRAS COMPRAS DE ARTESANIA®

A pesar de que la artesania supone un porcentaje muy pequefio respecto al total de ventas de
Comercio Justo, queremos destacar el impacto que esas compras tienen en la vida de muchas
personas.

Por ejemplo, muchas de las cestas artesanales de yute que podemos encontrar en las tiendas de
Comercio Justo han sido elaboradas por las 10.000 mujeres de la organizacion BaSE, de Bangladés,
un pais con un 40% de su poblacidon en la pobreza.

Sus trabajadores y trabajadoras, organizados en 17 grupos de produccién en distintas zonas del
pais, obtienen una remuneracion de unos 10.000 takas (unos 4,40 délares al dia), lo que les permite
mantener una vida digna y que supone el doble del salario minimo legal en el pais, fijado en 5.000
takas (1,80 euros al dia).

Pero ademas de los ingresos econdmicos, otros aspectos esenciales de su trabajo en esta
organizacion de Comercio Justo son el apoyo en salud o educacidn, y en su desarrollo personal,

autoestima y autonomia.

© Pablo Tosco Oxfam Intermdn
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Ademas, gracias a la prima de Comercio Justo, atendemos necesidades de los productores que no
asumen los gobiernos: asistencia técnica, desarrollo comunitario, proyectos sociales, construccion

de escuelas, o un programa de becas a estudiantes gracias al cual se han graduado muchos hijos de

productores que hoy son profesionales y tienen un salario digno”.

3. comerciojusto.org/wp-content/uploads/2019/02/CUADERNO-8-def.pdf
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Mucho mas qué comercio: movilizacion social,

denuncia e incidencia politica

El Comercio Justo no es solo compra y venta de
productos. La comercializacion es una de las tres
areas de accidn de este movimiento social inter-
nacional, que se complementa con la moviliza-
cién social, por un lado, y la incidencia politica,
por otro. Por si sola la comercializacién no cum-
pliria los objetivos del Comercio Justo. Es nece-
sario también avanzar en la sensibilizacion de la
sociedad en su conjunto, y con grupos de interés
diferenciados (jovenes y estudiantes, empresas,
administraciones publicas, consumidores y con-
sumidoras...) con el fin de lograr una ciudadania
comprometida que sea consciente de la desigual-
dad global, de la pobreza en la que viven mas de
800 millones de personas y sus causas. Por otro
lado, también resulta esencial continuar con el
trabajo de incidencia politica con el fin de lograr
los cambios necesarios en los acuerdos comer-
ciales entre paises y la legislacion internacional
del comercio, que a menudo generan un impacto
muy negativo en las comunidades productoras
mas vulnerables. De hecho, todo ello constituye
la finalidad ultima del Comercio Justo.

Asi, el principio nimero 9 de la Carta Interna-
cional del movimiento del Comercio Justo se
refiere especialmente a ello, y sefiala, entre otros
aspectos que “la organizacion trabaja para crear
conciencia sobre los objetivos del Comercio Justo
y la necesidad de una mayor justicia global”.

Por ello este informe no estaria completo si no

diéramos aunque solo sea unas pinceladas de
todo el trabajo que las organizaciones de Comercio

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

Justo realizan con estos objetivos, mas alla de
la comercializacién.

En nuestro pais, a diferencia de otros movimientos
europeos cuyas iniciativas y campafas se dirigen
en gran parte a empresas o a administraciones
publicas, una mayoria de las actividades van
destinadas a la sensibilizacién de la ciudadania.
En particular, el ambito educativo es uno de los
prioritarios. Y asi, tanto el profesorado como los
y las estudiantes son los principales publicos a los
que se dirige una parte importante del trabajo de
concienciacion social. Las organizaciones buscan
asi sentar unas bases sdlidas para una ciudadania
comprometida y critica.

En lineas generales, podemos decir que la activi-
dad que realizan las organizaciones de la Coordi-
nadora Estatal de Comercio Justo en este ambito
se caracteriza por ser un trabajo muy centrado
en el territorio (barrio, comarca, localidad) en el
que se encuentran las organizaciones o tiendas,
y en numerosas ocasiones muy apegado a las ca-
racteristicas y formas de vida de dicho territorio.
Ello permite un tipo de trabajo muy cercano, una
relacién “de tu a tu” con las personas a las que se
dirigen, lo que facilita que el Comercio Justo llegue
a muchas localidades vy territorios.

Pero ademads, estas iniciativas se complementan
con otro tipo de acciones que buscan llegar a un pu-
blico mas extenso como en el caso del trabajo con
medios de comunicacién, que realizan 3 de cada
4 organizaciones de la CECJ. Es el caso, también,
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de las campafias de denuncia o incidencia politica
desarrolladas a través de redes sociales e inter-
net que buscan el apoyo de la ciudadania para
conseguir medidas concretas. Un trabajo que, al
margen de los logros que se puedan conseguir en
cuanto a las peticiones solicitadas, sirve también
como elemento de sensibilizacion y difusion de
las practicas injustas del comercio convencional y
sus consecuencias.

Las lineas de trabajo que desarrollan las organiza-
ciones de Comercio Justo mas alla de la comercia-
lizacidn son las siguientes:

¢ Educacion para el Desarrollo y sensibilizacion.
e Denuncia.

¢ Incidencia politica.

e Publicaciones.

e Participacion en ferias y eventos de relevancia.
e Apoyo y asesoria a organizaciones productoras.

e Formacion: interna (a voluntarios/as de la or-
ganizacion) y externa (a otros publicos) sobre
aspectos relacionados con el Comercio Justo.

¢ Trabajo con medios de comunicacién.

EL DIA MUNDIAL DEL COMERCIO JUSTO, UN EVENTO ESENCIAL

DE SENSIBILIZACION

La celebracion del Dia Mundial del Comercio Justo, el segundo sabado de mayo, constituye el
principal evento de sensibilizacion de las organizaciones del sector. Se trata de la iniciativa mas
destacada del movimiento del Comercio Justo que congrega a todas las entidades de la CECJ bajo un

lemay mensaje concretos. A través de actividades de calle, ltdicas, puestos informativos, conciertos,
talleres, juegos infantiles, etc. la ciudadania de mas de 50 localidades de nuestro pais se une de esta
manera a una celebracion internacional que visibiliza la alternativa que supone el Comercio Justo y

sirve de altavoz de las reivindicaciones y logros de nuestro movimiento. Todo ello se completa con
una extensa campana de difusion en medios de comunicacion y redes sociales.
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Educacion para el Desarrollo y
sensibilizacion

La linea de trabajo que mas llevan a cabo las orga-
nizaciones de la Coordinadora Estatal de Comercio
Justo es la Educacion para el Desarrollo y sensibili-
zacion. Practicamente todas las entidades miem-
bro realizan iniciativas para sensibilizar en torno
a la desigualdad global, sus causas, problematica
y consecuencias, y la alternativa que supone el
Comercio Justo.

En el 2018 se estima que las mas de 2000 activi-
dades concretas realizadas llegaron de manera di-
recta a mas de 180.000 personas. La tipologia de
acciones llevada a cabo es de lo mas variado y va
desde charlas hasta exposiciones, talleres de coci-
na, de papeleria artesanal o de cosmética natural,
rutas de tapas por la localidad o rutas dulces (de
chocolate), degustaciones de productos, obras de
teatro, etc. Una enorme creatividad y variedad de
iniciativas para llegar a distintos sectores de la po-
blacién y comunicar nuestro mensaje.

En el 2018 las
organizaciones de la
CECJ organizaron mas
de 2000 actividades
concretas en las que
participaron mas de
180.000 personas

El publico mas habitual al que se dirigen estas ac-
tividades son los consumidores y consumidoras,
seguidos de las empresas, profesorado, estudian-
tes y jovenes, otras organizaciones y movimientos
sociales y las administraciones publicas.

La tematica mas frecuente en este tipo de ac-

ciones es el fomento del consumo responsable.
Otro tema que ha estado muy presente en las
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actividades realizadas en este ultimo afio es el de
la desigualdad de género y, en concreto, como el
Comercio Justo contribuye a paliar esta realidad.
Otros dos temas también muy abordados han sido
los derechos laborales y los Derechos Humanos.

Para contar de manera mas grafica en qué con-
siste toda esta labor, daremos algunos ejemplos
de iniciativas realizadas por las organizaciones de
Comercio Justo el ultimo afio en nuestro pais:

En Vitoria, medicusmundi Alava/Araba realizé la
exposicion fotografica “Descubriendo alternativas”,
gue explica como el Comercio Justo contribuye a la
igualdad de género. La muestra fue instalada en
la tienda de esta organizacion, en un centro civico
de la ciudad y en las localidades alavesas de Laudio,
Izarra y Agurain.

Siguiendo esta misma linea, dicha entidad llevo a
cabo una serie de talleres sobre cosmética natu-
ral. En ellos, el publico participante, formado por
personas de un amplio abanico de edades (de en-
tre 25 y 70 afios) ademas de aprender a elaborar
productos cosméticos, conocié como trabajan las
cooperativas de mujeres de Comercio Justo que
cultivan y recolectan las materias primas con las
que se elaboran dichos productos.
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En Pamplona, Setem Navarra convocd la “Ruta del
chocolate” en la que durante una semana nueve
establecimientos de hosteleria del casco viejo de
la localidad ofrecieron un dulce o un chocolate a
la taza elaborado con cacao de Comercio Justo.
Mas de 1.400 personas degustaron estos produc-
tos y pudieron conocer mas de cerca el Comercio
Justo ya que junto con el dulce se les entregaba
un folleto informativo.

En Girona, en la comarca del Pla d’lestany, la fun-
dacion Trabajo y Dignidad desarrolla durante todo
el afio distintos eventos como charlas, comidas
solidarias y actividades en colegios para promo-
ver los valores del Comercio Justo.

Con motivo de las fechas navidefias, la época de
mayor consumo del afio, numerosas organizacio-
nes realizan actividades para concienciar acerca de
laimportancia del consumo responsable. Por ejem-
plo, en Mallorca, la tienda de Caritas acogi6 varias
iniciativas como un taller de adornos navidefios
con elementos reciclados o reutilizados dirigido a
publico infantil, una funcidon de cuentacuentos y
una batucada.

Por ultimo, no podemos dejar de sefialar en esta
linea de trabajo dirigida a la sensibilizacién y la
movilizacion social, el movimiento de Ciudades
por el Comercio Justo, que en nuestro pais coordina
la cooperativa Ideas. Se trata de una iniciativa que
auna el esfuerzo y compromiso de distintos sectores
de la sociedad (ciudadania, administraciones publi-
cas, pequefio comercio...) con el Comercio Justo. En
el 2018, ademas, Madrid acogio la 122 Conferencia
Internacional de Ciudades por el Comercio Justo a la
gue asistieron mas de 200 personas, representan-
tes de esta red por todo el mundo.

Visitas de representantes de
organizaciones productoras

Para transmitir qué es el Comercio Justo, cobmo
trabajan las organizaciones productoras y cual
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es el impacto que genera para sus trabajadores
y trabajadoras y su comunidad, quien mejor que
los propios protagonistas para hacerlo. Por ello,
algunas entidades invitan a representantes de las
organizaciones productoras para que cuenten en
primera persona su experiencia.

Asi, Alternativa 3 invité a Fayrin Sudrez y Exolina
Aldana, de la cooperativa de café nicaragiliense
Cecocafen. Ambos realizaron charlas en escuelas
y centros civicos de Catalufia, en las que hablaron
particularmente sobre el empoderamiento de la
mujer y la importancia del cultivo biolédgico del
café, dos aspectos esenciales de su cooperativa.
También mantuvieron reuniones con representan-
tes de administraciones publicas con el fin de acer-
car el Comercio Justo y su impacto en este ambito.
Aproximadamente unas mil personas asistieron a
estas charlas.
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Por su parte, Caritas invitd a Milton Suranjit y
Ananda Piacid, de la organizacion artesana Corr
the Jute Works, de Bangladesh. Ellos viajaron por
varias localidades de nuestro pais contando su ex-
periencia en distintos espacios (centros educativos,
parroquias, grupos de voluntariado, etc.). Ademas,
participaron en una rueda de prensa favoreciendo
asi que varios medios de comunicacidn se hicieran
eco de su testimonio y su realidad.

En sentido inverso, desde Bilbao miembros de
la organizacién Kidenda viajaron a Peru a cono-
cer de primera mano el trabajo de la cooperati-
va Agropia. A partir de esta experiencia, Kidenda
ha elaborado material de sensibilizacién en el
que explica cémo es la vida de las productoras y
productores. Ademas de la difusion del viaje en
medios de comunicacién y redes sociales, organi-
zaron charlas y proyecciones de video.

Trabajo en centros educativos
y con jovenes

El trabajo que las organizaciones de Comercio
Justo realizan en centros educativos y en espacios
de educacion no formal, dirigido a adolescentes y
jovenes, merece una mencion especial ya que es
una tarea esencial para la mitad de las organiza-
ciones de la CECJ. Estimamos que en el 2018 mas
de 20.000 estudiantes y profesores/as participa-
ron en este tipo de acciones formativas.
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En 2018 mas de

20.000 estudiantes
participaron en talleres
y acciones educativas
relacionadas con el
Comercio Justo

Por ejemplo, la fundacién Proclade es una de las
entidades que mas trabaja en este ambito. El afio
pasado en sus charlas y actividades educativas
participaron unos 9000 estudiantes, profesores y
familias tanto de centros escolares como de cole-
gios mayores de varias comunidades auténomas.

Contaremos aqui algunas iniciativas concretas,
que constituyen solo una muestra del ingente
trabajo en esta linea:

En Valencia y Alicante, las organizaciones Ecosol
y Petjades llevaron a cabo un proyecto en 9
centros educativos, en el que un total de 4121
alumnos y alumnas conocieron qué son los Ob-
jetivos de Desarrollo Sostenible y cual es su re-
lacién con el Comercio Justo. Particularmente
destacaron la importancia del Objetivo nimero
12 relativo al consumo y la produccion responsa-
bles. En esta iniciativa participaron también 373
profesores y profesoras.
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También en Comunidad Valenciana pero en la
comarca valenciana del Morvedre, La Tenda de
Tot el Mon realizd un proyecto muy completo a
través del llamado “Cacao Morvedre”, un choco-
late de Comercio Justo identificado con el nom-
bre de su region. El producto en si mismo sirve
como una excelente herramienta de sensibiliza-
cién que da pie a realizar distintas actividades: por
ejemplo, al inicio del proyecto se convocé un con-
curso escolar de dibujo para seleccionar la imagen
que iria impresa en el envase del cacao Morvedre.
También se desarrollé una obra de teatro. Con la
colaboracién de los profesores y profesoras se ela-
boraron unidades didacticas vy talleres. Es de des-
tacar también la visita de dos representantes de la
cooperativa de Republica Dominicana Conacado,
que cultiva la materia prima con la que se elabo-
ra el cacao Morvedre, y que realizaron charlas en
centros educativos, organizaciones sociales y me-
dios de comunicacién. La iniciativa ha logrado la
implicacidon de administraciones publicas, distintas
entidades y de la ciudadania en general. Solamen-
te en el ambito educativo 60 docentes y mas de
1800 estudiantes han participado en el proyecto.

En Galicia, la fundacion Taller de Solidaridad llevd
a cabo otra interesante iniciativa. Bajo el titulo de
“Entreno conciencia”, su objetivo era acercar a
jovenes pertenecientes a escuelas deportivas, los
valores del Comercio Justo a través del deporte.

© Taller de Solidaridad

De manera transversal el proyecto también ha
abordado aspectos como las relaciones Norte y
Sur, las desigualdades de género, o la importancia
del consumo responsable. El trabajo se realiza a
través de dindmicas y actividades ludico-deporti-
vas donde los y las jovenes vivenciaban algunas
de las situaciones injustas que se derivan del co-
mercio internacional, en particular en el sector
textil. A partir de ahi se generaban reflexiones y
debates. Ademas, la iniciativa se completé con
otras acciones como la celebracidn de un foro de
Comercio Justo y deporte. En total unas 1650 per-
sonas han participado en este proyecto innovador
de caracter educativo pero fuera del aula.

En Granada, Setem Andalucia desarrollé un pro-
yecto en centros educativos de Educacién Secun-
daria en el que 720 estudiantes participaron en
las actividades y charlas sobre la necesidad del
consumo responsable.

En Mallorca, S’Altra Senalla tiene el trabajo educa-
tivo como una de sus principales lineas de accidn,
que lleva a cabo a través de actividades muy va-
riadas desde charlas y talleres hasta cineforums,
ludoteca de Comercio Justo o cuentacuentos. La
oferta educativa que presenta la organizacion a
las escuelas es muy diversa y plantea actividades
especificas en funcidn de los grupos de edad y
niveles escolares (educacion infantil, primaria,
secundaria y bachillerato). “De dénde procede
lo que comemos”, “¢Y si nosotros fuéramos el
mundo?”, “Deseos y necesidades” o “Qué puedo
hacer para cambiar el mundo” son algunos de los
titulos de sus talleres.

Por ultimo, destacamos el trabajo de la red de
Centros Educativos por el Comercio Justo de la
organizacion PROYDE, a la que se siguen sumando
escuelas de todas las comunidades auténomas.
Las actividades que realizan son muy variadas:
exposiciones, talleres, presentaciones, tutorias o
proyectos “tutorizados” (por ejemplo, la creacién
de una pequeiia tienda en el colegio).
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Publicaciones

La investigacion sobre aspectos relacionados con
el Comercio Justo es otra de las lineas de acciéon
que desarrollan las organizaciones de la CECJ. En
este sentido, a modo de ejemplo, mostramos dos
publicaciones diferentes elaboradas en 2018:

En el marco de la campafia “La Historia que que-
rras comprar”, Oxfam Intermdn publicé el informe
“Cadena de Valores” a través del cual dio a cono-
cer la realidad de las cadenas de valor y como se
reparten los beneficios en el caso de productos de
Comercio Justo en comparacion con otros equiva-
lentes del mercado convencional.

Por su parte, Setem Hego Haizea edité ‘Comercio
Justo: orientaciones para incorporar la perspectiva
de género’, una publicacién que contribuye a refor-
zar la reflexién dentro del movimiento del Comercio
Justo acerca de cédmo conseguir avanzar hacia una
igualdad real y consolidar el principio de la equi-
dad de género. La publicacién es el resultado de
un proceso en el que participaron representantes
de organizaciones vascas y latinoamericanas.

Denuncia

Un aspecto fundamental del movimiento del Co-
mercio Justo es la denuncia de las situaciones de
violacién de los Derechos Humanos y laborales
por parte de determinadas empresas y actores
del comercio convencional.

Un ejemplo muy significativo de esta linea de accion
es la Campaiia por la seguridad en las fabricas de
ropa de Bangladesh, que ha promovido a Federa-
cion Setem. El 2018 era un afo de especial impor-
tancia para esta iniciativa ya que en esta fecha con-
cluia el “Acuerdo por la Seguridad en las fabricas y
contra-incendios” y era necesario mantener el com-
promiso de las empresas firmantes (mas de 200)
ya que, pese a las mejoras logradas en materia de
seguridad a lo largo de sus 5 afios de vigencia, en
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2018 aun queda mucho por hacer para garantizar
fabricas seguras y evitar mas muertes de trabaja-
doras y trabajadores.

Para ello, realizaron acciones de interlocucion
con empresas, de activismo online y en la calle,
difusiéon en medios de comunicacién e inciden-
cia politica hacia el gobierno de Bangladesh vy el
Parlamento Europeo. También se ha hecho un
seguimiento de los informes de inspecciones pu-
blicados por el érgano de gobierno del Accord y
se ha realizado una campanfa para que otras gran-
des empresas firmen el Acuerdo por la seguridad
en las fabricas textiles.

Todo el esfuerzo ha obtenido un gran impacto ya
que se ha conseguido la renovacion del Acuerdo
de Bangladesh durante 3 afios mas. La campaiia
ha logrado mantener la interlocucién, presién y
el compromiso de las empresas espafiolas signa-
tarias del primer Acuerdo. También es resefable
la apertura de una via para presionar al gobierno
de Bangladesh a través de las delegaciones diplo-
maticas. A través de charlas divulgativas y clases
en universidades, la campafa ha contribuido a la
denuncia y sensibilizacion sobre el tema.

En este sentido, no queremos dejar de sefialar
una iniciativa centrada en una localidad concreta.

© Bruno Abarca Campafia Ropa limpia Setem

Asi, Setem Comunidad Valenciana, en el marco
de la campafia Cambia de moda llevé a cabo
una accion artistica de denuncia bajo la etiqueta
#RanaPlazaNeverAgain. En pleno centro de Valen-
cia, en colaboracion con el Festival Intramurs, se
visibilizaron las condiciones laborales de las traba-
jadoras de la industria textil en los denominados
paises del Sur. A través de una técnica japonesa
de atadura, el colectivo Studio 69 consigui6 trans-
mitir la opresidn, la falta de libertad, la vejacidn
de los Derechos Humanos y las condiciones de
esclavitud en las que se confecciona mucha de la
ropa que vestimos.

Apoyo a organizaciones
productoras

Algunas de las organizaciones de la Coordinadora
Estatal de Comercio Justo trabajan en el apoyo a
las organizaciones productoras en aspectos como
asesoria o formacidn, con la finalidad de mejorar
la calidad de su producto o determinados aspec-
tos de la produccion.

Por ejemplo, Adsis Equimercado ha realizado un
proyecto con la entidad ecuatoriana Maquita que
agrupa a mas de mil productores y productoras
de cacao organizados en 25 grupos de produc-
cién. El objetivo era mejorar las plantaciones para
garantizar una calidad y trazabilidad de sus cacaos
especiales de origen. Para ello se han realizado ta-
reas de asesoria y analisis con los 25 grupos para
mejorar su estructura comercial y el control de ca-
lidad de sus productos. Paralelamente se ha tra-
bajado con chocolateros en Espafia para evaluar
el producto y poder ofrecer una linea completa.
Con ello se ha logrado revalorizar el producto y
abrir nuevos mercados.

Incidencia politica
Otra de las lineas principales de accidon del mo-

vimiento del Comercio Justo es la de incidencia
politica, a través de la cual tratamos de lograr

cambios politicos y legales que favorezcan una
mayor justicia comercial global.

Por un lado, en el dmbito de la Compra Publica
Etica, la cooperativa Ideas organizé el afio pasa-
do mas de una veintena de sesiones formativas
dirigidas, principalmente, a entidades del sector
publico como ayuntamientos o universidades.

En esta misma linea, Setem Catalunya desde la
camparia de Som Comercg Just i Banca Etica ha he-
cho especial incidencia y ha conseguido que dos
municipios catalanes, Valls y Montcada i Reixac,
incluyan clausulas de Compra Publica Etica en al-
gunos de sus pliegos de contratacion.

También, desde la Fundacion Vicente Ferrer, han
continuado su trabajo para fomentar la Compra
Publica Etica, concretamente con el Consell de
Mallorca y la Direccion General de Cooperacién de
las Islas Baleares.

Para finalizar, desde la Coordinadora Estatal de
Comercio Justo participamos en campafas para
conseguir una mayor justicia global de la que se
hacen eco todas nuestras organizaciones. Es el
caso de la campania “Derechos para las personas.
Obligaciones para multinacionales”. De esta ma-
nera nos unimos a otros movimientos con el fin
de hacer presidn para conseguir medidas concre-
tas como la aplicacién de un tratado vinculante
para que las empresas multinacionales garanticen
el respeto a los Derechos Humanos a lo largo de
toda su cadena de fabricacion, o acciones que
pongan freno a la impunidad de estas empresas
en aspectos como el deterioro medioambiental o
la violacién de los Derechos Humanos.
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MANIFIESTO DE LA CAMPANA “DERECHOS POR LAS PERSONAS, OBLI-
GACIONES PARA LAS MULTINACIONALES”. OTRO COMERCIO ES NECE-
SARIO (EXTRACTO)

Es hora de actuar de manera diferente para garantizar un futuro digno para todas.

Defendemos la construccion de unas relaciones y politicas comerciales entre nuestros pueblos
que pongan en primer lugar a las personas y al planeta, garantizando los derechos humanos vy la
proteccion medioambiental. Rechazamos la estrategia de competencia salvaje y desigual que
propugnan los gobiernos neoliberales en Europa, y nos diferenciamos de la extrema derecha, ya que
nuestra propuesta es la cooperacién e integracion de los pueblos.

Por eso decimos que otro comercio es necesario:

Un comercio que reduzca los impactos de la globalizacidn, que promueva la lucha contra la pobreza,
la reduccién drastica de las desigualdades y la lucha contra el cambio climatico, tomando medidas
radicales para reducir la huella y deuda ecoldgica de la UE.

Un comercio al servicio de las mayorias sociales y no de las empresas multinacionales.

Un comercio basado en la cooperacién de los pueblos.

Un comercio que esté dentro de los limites del planeta.

Un comercio que fomente una economia dirigida a generar recursos para la vida.

Un comercio que proteja los derechos laborales y permita a los trabajadores y las trabajadoras
obtener una renta adecuada para vivir con dignidad.

Un comercio que proteja la educacion, la salud, el agua, el conocimiento, la cultura como recursos
no sujetos a la apropiacion privada.

Un comercio que incentive la economia local y la economia social y solidaria.

Un comercio que proteja el futuro de la agricultura campesina en el norte y el sur global, que defienda
la soberania alimentaria, la justicia climatica y dignifique el trabajo de los/as agricultores.

Un comercio que defienda una fiscalidad justa y elimine los mal llamados paraisos fiscales.
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Por todo ello, exigimos medidas que obliguen a las empresas transnacionales a cumplir los
Derechos Humanos en forma de leyes y regulaciones de ambito estatal, regional y local, asi como
instrumentos juridicos internacionales —como el tratado vinculante de Naciones Unidas— que
permitan demandar a dichas empresas en casos de vulneracion de estos derechos.

Hacemos un llamamiento a la ciudadania y sus organizaciones sociales, colegios profesionales, partidos
politicos, alcaldes y alcaldesas, representantes electos, pymes, entidades de la economia social y
solidaria, feministas, ecologistas, sindicatos y medios de comunicacion a sumarse a esta campafia.

Tenemos que exigir un cambio de orientacidn en las politicas comerciales, fiscales y distributivas de
la Unién Europea para poner en el centro de las mismas la preservacién del medioambiente y los
derechos humanos y de las comunidades, como condicién fundamental para garantizar la paz y una
mayor justicia global.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2018

MUCHO MAS QUE COMERCIO: MOVILIZACION SOCIAL, DENUNCIA E INCIDENCIA POLITICA



ENLAC

Enlaces

y direcciones

ORGANIZACIONES MIEMBRO DE LA
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ADSIS-EQUI MERCADO

C/S, nave 8. Pol. Industrial No&in-Esquiroz
31191 Esquiroz (Navarra)

Tel: 948 302 450

www.equimercado.org

ALTERNATIVA 3
Ctra. Castellar 526
08227 Terrassa
Tel: 93 786 93 79

www.alternativa3.com

CARITAS - RED INTERDIOCESANA
DE COMERCIO JUSTO

C/ Embajadores, 162

28045 Madrid

Tel: 91 444 10 00

www.caritas.es

ECOSOL

C/ Arzobispo Mayoral, 4
46002 Valencia

Tel: 96 37091 58

www.ecosol.ongd.es

ESPANICA

C/ La Avena, 1. Nave 2
28914 Leganés (Madrid)
Tel: 9167209 05

www.espanica.org

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

FAIRTRADE IBERICA

Impact Hub Madrid. ¢/ Alameda, 22
28014 Madrid

Tel: 91 543 33 99

www.sellocomerciojusto.org

FUNDACION TALLER DE SOLIDARIDAD
Ramén Montenegro 17-19

27002 Lugo

Tel: 982 80 47 36
www.tallerdesolidaridad.org

Tel: 952 22 15 64

FUNDACION TRABAJO Y DIGNIDAD
¢/ General Asensio Cabanillas, 18
28003 Madrid

Tel: 91 534 59 63
www.trabajoydignidad.org

FUNDACION VICENTE FERRER
C/ Annibal, 9 A, bajo

07013 Palma de Mallorca

Tel: 97122 01 09
www.fundacionvicenteferrer.org

IDEAS

C/ El Carpio, parcela 55 Pol. Dehesa de Cebrian
14420 Villafranca (Cérdoba)

Tel: 902 107191

www.ideas.coop

KIDENDA

C/ Viuda de Epalza, 6
48005 Bilbao

Tel: 94 479 28 62

www.kidenda.org

LA-TENDA DE TOT EL MON
Pasaje Vicente Moliner, 4
46520 Puerto de Sagunto
Tel: 96 267 90 26

www.la-tenda.org

MEDICUS MUNDI ALAVA
C/ Los Isunza, 9 - 12 dcha.
01002 Vitoria

Tel: 94 528 80 31

www.medicusmundi.es/alava

OXFAM INTERMON

C/ Luis Pasteur, 6 (Parque Tecn.)
46980 Paterna (Valencia)

Tel: 961366275

www.oxfamintermon.org

PETJADES

Avda. Tres Cruces, 49
46018 Valencia

Tel: 96 383 00 99
www.petjades.org

ENLAC

PROCLADE

¢/ Conde de Serrallo, 15
28029 Madrid

Tel: 913147871
www.fundacionproclade.org

PROYDE

Marqués de Mondéjar, 32
28028 Madrid

Tel: 91 356 06 07
www.proyde.org

S‘ALTRA SENALLA
Arxiduc Lluis Salvador, 24
07004 Palma de Mallorca
Tel: 971 291 231
http://saltrasenalla.org

SETEM (Federacion)
C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid

Tel: 91549 91 28

www.setem.org

SETEM ANDALUCIA

C/ Palencia, 33, local 19
18008 Granada

Tel: 958 81 89 38

www.setem.org/andalucia
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ENLAC

Enlaces

y direcciones

SETEM CATALUNYA

Bisbe Laguarda, 4

08001 Barcelona

Tel: 934 415 335
www.setem.org/catalunya

SETEM C. VALENCIANA
¢/ Utiel, 16

46020 Valencia

Tel: 96 3153505

www.setem.org/comunitat-valenciana

SETEM HEGO HAIZEA
¢/ San Vicente Padl, 10
01001 Vitoria-Gasteiz
Tel: 945 12 07 46
www.setem.org/euskadi

SETEM MCM

C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid

Tel: 91 549 91 28

www.setem.org/mcm

SETEM NAVARRA-NAFARROA
Mercaderes, 20

31001 Pamplona-Irufia
www.setem.org/navarra

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

OTROS

ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
JUSTO
http://wfto.com/

ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
JUSTO - EUROPA
http://www.wfto-europe.org/

FAIRTRADE INTERNATIONAL
https://www.fairtrade.net/

FAIR FOR LIFE
http://www.fairforlife.org/

NATURLAND FAIR
http://www.naturland.de/de/

SiMBOLO PEQUENOS PRODUCTORES
http://spp.coop/

FAIRTRADE ADVOCACY OFFICE
www.fairtrade-advocacy.org

RED DE REDES DE ECONOMIA ALTERNATIVA
Y SOLIDARIA (REAS)
http://www.economiasolidaria.org/

COORDINADORA DE ORGANIZACIONES DE
COOPERACION PARA EL DESARROLLO
https://coordinadoraongd.org/

CAMPANA “DERECHOS PARA LAS
PERSONAS, OBLIGACIONES PARA LAS
MULTINACIONALES”
http://www.noalttip.org/

COORDINADORA ESTATAL DE

COMERCIO JUSTO

C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid

91 299 38 60
www.comerciojusto.org

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ) integra a la mayoria de las organizaciones de Comercio Justo de Espaiia

Desde su nacimiento en 1996, la CECJ tiene como
fin potenciar el Comercio Justo entre la ciudadania,
realizando para ello campafias publicas de sensibi-
lizacidn social, difusion e incidencia politica. Estas
acciones incluyen estudios e investigaciones que
mejoren el conocimiento de la sociedad espafiola
sobre el Comercio Justo y el Consumo Responsable,
y que contribuyan a una modificacién sustancial
de las reglas y practicas del comercio internacional
convencional. En la actualidad la CECJ estd com-
puesta por 27 entidades y es miembro de la Organi-

zacion Mundial del Comercio Justo (WFTO).

Entre sus objetivos destacan:

e Coordinar y canalizar la comunicacion entre las or-
ganizaciones de Comercio Justo.

e Velar por el cumplimiento de los criterios acordados
por la Organizacion Mundial del Comercio Justo.

® Representar a sus miembros ante los organismos es-
tatales e internacionales.

¢ Fomentar el debate sobre los criterios éticos en las
practicas comerciales.

e Promover y participar en actividades e iniciativas
que contribuyan a fomentar el Comercio Justo.

¢ Informar y sensibilizar a la sociedad sobre las prac-

ticas y valores del Comercio Justo en nuestro pais.

“El Comercio Justo es un sistema comercial basado en el didlogo, la transparencia y el respeto, que bus-

ca una mayor equidad en el comercio internacional prestando especial atencidn a criterios sociales y

medioambientales. Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones comerciales

y asegurando los derechos de productores/as y trabajadores/as desfavorecidos, especialmente en el Sur.”

Definicidn de la Organizacion Mundial del Comercio Justo
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Gaztambide, 50
28015 - Madrid
www.comerciojusto.org
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Con el apoyo de:
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