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1. Introducion: cuantificando unha realidade cada vez mais complexa

Resulta cando menos delicado presentar un informe cuantitativo sobor das vendas de
produtos de Comercio Xusto no Estado espafiol entre 2009 e 2010: os anos da peor crise
econdmica das Ultimas décadas, un dos paises nos que maior impacto tivo esta crise na economia
real e un sector da economia solidaria con escasa mardea de manobra ante tal contexto. Unha
crise de cuxo impacto non quedamos a marxe, como veremos mais adiante. Porén, ou
precisamente por iso, unha analise cuantitativa rigorosa do sector do Comercio Xusto resulta
imprescindibel para detectar os impactos concretos, os puntos débiles e fortes, os eventuais
cambios de tendencia. Velaqui xa que logo outro instrumento mais que engadir & caixa de
materiais cos que interpretar e, sobor de todo, incidir na realidade que desexamos mudar.

Aproveitando que xa hai mais dunha década que recompilamos esta informacion, é posibel
combinar e contrastar o impacto conxuntural destes ultimos anos de crise econdmica coa
tendencia observada dende 2000. Este informe pretende, polo tanto, ser ao mesmo tempo reflexo
do momento e ferramenta para seguirmos avanzando na comercializacion de produtos de
Comercio Xusto e, mais extensamente, na consolidacién dun movemento solidario que integre a
xustiza social, a sostibilidade, a igualdade de xénero e o desenvolvemento humano en todas as
etapas dos circuitos comerciais, e, deste xeito, contribuir a construir un mundo mais xusto e
solidario. Un mundo mellor.

Ademais dunha actualizaciéon das cifras de vendas, unha nova edicion deste informe
constitie tamén un paso mdis no progresivo perfeccionamento da andlise dos datos, no
achegamento fino, fidbel e rigoroso a realidade da comercializacién de produtos de Comercio
Xusto no noso pais. Un exercicio preciso nun sector cada vez mais complexo, suxeito a unha
evolucién constante e no que continuamente xorden novos actores e realidades.

Neste informe referirémonos as vendas finais; é dicir, as compras realizadas polas
consumidoras e os consumidores ao final da cadea comercial. Até agora identificdbamos estas
vendas coas efectuadas polas importadoras membro® da Coordinadora Estatal de Comercio Xusto
(CECX), que se encargan da importacién destes produtos desde os seus paises de orixe, asi como

! Adsis-Equimercado, Alternativa 3, COPADE, Espanica, Fundacién Vicente Ferrer, ldeas, Intermén Oxfam,
Mercadeco, Taller de Solidaridad, Xarxa de Consum Solidari.
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da sua posterior comercializacion nos distintos territorios do Estado, xa sexa a través das suas
propias canles de venda, das tendas doutras organizaciéns as que previamente distriblen (moitas
delas tamén membras da CECX) ou doutras canles de distribucidon cada vez mais numerosas e
diversas. No entanto, a emerxencia de novos actores na escena do Comercio Xusto espafiol ao
longo dos ultimos anos fixo que na actualidade xa non poidamos equiparar estas vendas coa
totalidade das "vendas de produtos de Comercio Xusto no Estado espafiol". Ademais de pequenas
organizaciéns fora da CECX con volumes de importacion pouco significativos, esta advertencia
metodolodxica refirese principalmente ao crecemento recente no Estado espafiol dos produtos de
Comercio Xusto procesados e comercializados por actores privados, avalados pola certificacion
Fairtrade®.

En anteriores edicidns deste informe as vendas de produtos certificados co Selo Fairtrade
realizadas por empresas privadas non aparecian ou faciano nun anexo complementario. Isto
debiase a que ainda non fixeran aparicion no mercado espafiol ou ao seu peso relativamente
menor. Porén, na actualidade e tras varios anos de crecemento exponencial, a comercializacion de
produtos certificados Fairtrade é comparabel as vendas das importadoras membro da CECX, polo
gue se alzan como unha realidade de primeira orde e en cuxa ausencia a contabilizacion das
“vendas de produtos de Comercio Xusto" seria incompleta e inexacta. Ainda que esta publicacion
é o “informe da CECX”, tamén constitle a publicacién de referencia do Comercio Xusto no Estado
espafiol, polo que un artigo de andlise arredor das vendas inspirado no rigor e a vocacion holistica
debe contemplar as distintas realidades do sector na medida das suas posibilidades.
Agradecémoslle a Fairtrade Espafia os datos do seu ambito de actuacidn facilitados, que nos
permitiron complementar esta perspectiva sectorial.

Daquela, abriremos este artigo facendo unha analise do estado actual e da evolucion
recente das vendas totais, incluindo ambas realidades nun primeiro apartado. A continuacion,
centrarémonos en estudar en detalle os datos de vendas unicamente das importadoras membro
da CECX, a partir da informacién subministrada directamente por estas entidades. Na medida do
posibel tratarse de complementar puntualmente estes outros apartados, mais detallados e
baseados nos datos da CECX, coas vendas do Selo Fairtrade co obxectivo de ofrecer a panoramica
mais exhaustiva posibel do estado actual da comercializacion de produtos de Comercio Xusto no
Estado espafiol. No entanto, dada a falla de informacidn detallada sobor destes produtos, a partir
dese primeiro apartado conxunto as referencias xenéricas as "vendas de produtos de Comercio
Xusto" e as analises derivadas das mesmas referiranse polo xeral, e mentres non se indique o
contrario, as vendas realizadas unicamente polas importadoras membro da CECX, sexan ou non de
produtos certificados.

® Fairtrade é a certificacion de produtos de Comercio Xusto que lles permite 4s empresas ofrecer produtos de
Comercio Xusto certificados e, deste xeito, abrir o Comercio Xusto aos actores privados. Os produtos que levan o Selo
Fairtrade na embalaxe cumplen estandares internacionais desenvolvidos por Fairtrade Labelling Organizations
International (FLO), organizacidn que retine 24 membros, entre os que se inclien 19 iniciativas de certificacion en 23
paises e mailas tres Coordinadoras de produtores (América, Asia e Africa). Fairtrade Espafia, membro de FLO, é a
entidade que concede a licenza para o uso do Selo Fairtrade a empresas e organizaciéns que desexan vender produtos
certificados. Mais informacion en www.sellocomerciojusto.org e www.fairtrade.net
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Por outra banda, como xa se indicou, os ultimos datos ao noso dispor e sobre os que se
incidird de maneira especial son os relativos aos anos 2009 e 2010, ainda que a analise
complementarase cun estudo da evolucién das vendas ao longo da ultima década. Todas as
cantidades monetarias aqui presentadas corresponden co Prezo de Venda ao Publico (PVP)
estimado en euros, polo que é probabel que nalguns casos non correspondan exactamente coas
cifras concretas, ainda que as eventuais desviaciéns seran minimas. Isto é asi xa que moitos dos
datos ofrecidos polas importadoras non corresponden coas vendas finais (PVP), sendn cunha
distribucidn previa a outros actores encargados posteriormente da devandita venda, en cuxo caso
se estima o PVP a partir das principais referencias do mercado.

En fin, é probabel que as lectoras e os lectores de anteriores edicions boten en falla o
habitual capitulo arredor das vendas territoriais. Nesta edicidén decidimos prescindir das cifras de
vendas por Comunidades Auténomas por mor de certos problemas metodoldxicos detectados na
recompilacion de datos que podian desvirtuar a rigorosidade perseguida. Até agora,
computabanse como consumo de produtos de Comercio Xusto nunha Comunidade Auténoma as
vendas realizadas por unha importadora nese territorio, independentemente da canle de
distribucién empregada. Na medida en que ditas canles son tendas de Comercio Xusto ou outros
establecementos semellantes, € moi probabel que a venda ao consumidor final se produza na
mesma Comunidade Autonoma. Porén, é posibel que quen merque a importadora sexa un
supermercado ou unha cadea de hostalaria. Neste caso, a compra computase no territorio onde as
entidades tefien a sua central de compra (polo xeral as Comunidades Auténomas con maior tecido
empresarial), para distribuiren a continuacidn os produtos polos distintos territorios nos que
contan con puntos de venda final e nos que en realidade se estaria efectuando o consumo de
Comercio Xusto ainda de quedar contabilizado noutra rexién. Con este “efecto sé” non so se
poderia desvirtuar a certeza e mailo rigor da informaciéon presentada, sendn que calquera analise
derivada da mesma fomentaria interpretacions e conclusions erréneas a nivel territorial. Até que
non consigamos resolver esta cuestion metodoldxica, preferimos non incurrir neste risco.

No que atinxe a sUa estrutura, o presente informe fai unha analise, a través de diferentes
epigrafes, da evoluciéon e os volumes actuais de venda de produtos de Comercio Xusto, as
principais canles de distribucidn, os grupos e tipos de produtos mais vendidos, a orixe dos mesmos
e as principais caracteristicas das organizacidons que os producen. A tematica da crise, que sen
dubida percorre unha grande parte da andlise aqui presentada, desenvolverase con maior detalle
no seguinte artigo, ademais de ser un dos fios condutores desta publicacion.

2. Vendas totais: estado actual e evolucion recente

Como xa indicamos, a diferenza do que ocorria até hai pouco, hoxe en dia as vendas
realizadas polas importadoras membro da Coordinadora Estatal de Comercio Xusto xa non
corresponden co total de produtos de Comercio Xusto vendidos no Estado espafiol. Isto é debido a
incorporacion ao longo dos ultimos anos doutros actores e iniciativas comerciais, entre as que
compre salientar, polo seu actual volume de facturacion e o seu rapido crecemento, os produtos
certificados co Selo Fairtrade.
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As vendas destes produtos e mailas realizadas a través das organizacions membro da CECX
non son realidades inconexas: algunhas destas entidades venden produtos certificados co
devandito selo®, pero non é o caso con todas nin todas as vendas de produtos certificados se levan
a cabo a través desta canle. Antes de analizar cada realidade por separado, cdmpre deterse no
conxunto do sector.

Entre certificados e non certificados, en 2010 vendéronse no Estado espafiol 22,5 milléns
de euros en produtos de Comercio Xusto. Dende 2008, ano do estalido da crise econdmica
internacional, estas vendas totais aumentaron un 33,6% a razén dun crecemento interanual de
7,6% en 2009 e 24,2% en 2010.

Con estas cifras, non sé parece que o Comercio Xusto resistiu o impacto da crise
econdmica, senén que ademais rexistrou, en pleno periodo de recesién, uns dos seus mellores
resultados da uUltima década. A facturacidon actual triplica os pouco menos de 7 millédns de 2000,
froito dun crecemento sostido dende entdn con taxas interanuais medias dun 11,2%. Esta é, sen
dubida, unha grande nova tanto para as entidades que comercializan estes produtos no Norte
coma, sobor de todo, para as organizacidéns produtoras en orixe.

Grafico 1. Evolucion das vendas de produtos de Comercio Xusto, 2000-2010 (milléns de euros)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX e por
Fairtrade Espaiia

> En realidade, tratase de produtos propios destas importadoras que estdn certificados co Selo Fairtrade na
medida en que son entidades licenciatarias que superaron os tramites necesarios establecidos pola certificadora FLO-
Cert para rexistraren os seus produtos.

Coordinadora Estatal de Comercio Justo | www.comerciojusto.org 4



Se ben esta tendencia crecente pareceu quedar truncada no 2008, cunha caida do 2,5%, a
posibilidade de entrar nun periodo de recesion en paralelo a situacién macroeconémica do pais ou
de alcanzar un teito estrutural no volume de comercializacion quedaron rapidamente
desmentidas. A devandita caida consituiu ao cabo unha simple interrupcidon conxuntural,
amplamente superada en 2009 e 2010, precisamente os peores anos da crise econdmica, co que
se retomou por tanto a senda anterior cuns niveis de crecemento das vendas que permitiron
acadar os volumes de comercializacion actuais.

Grafico 2. Evolucién das vendas de produtos de Comercio Xusto, 2000-2010 (taxa de variacidon
anual en %)

30% )
o 28.4%
24,3% 24.2%
25% |
[ ] o
20% | \
e 18,8%
15% |
10,6%
10% | o e 7.6%
9,5% [

5% 1 e 4,0%

®37% e
0% 7

[ J
-2,5%

5% |

2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10

Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX e por
Fairtrade Espaiia

Porén, os datos non sempre reflicten ben a realidade que procuran amosar. Ainda que a
comparacion temporal fai posibel dilucidar a evolucién das vendas, estas non deixan de ser cifras
agregadas, volumes totais que pouco din dunha practica tan habitual como é a compra concreta
dun artigo. Caberia entdn plantexar a cuestion: canto gastamos en realidade as espafiolas e os
espafiois en Comercio Xusto? No 2010, esta cifra supuxo, de media, 477,6 euros por cada mil
habitantes; é dicir, 0,478 euros por persoa. Como é |dxico, a sUa evoluciéon temporal segue a
tendencia crecente das vendas totais. Entre 2007 e 2010, o gasto per capita aumentou un 33,1% e
especialmente significativo foi o crecemento do ultimo exercicio. Se nos remitimos aos 172 euros
de gasto por cada mil habitantes que se rexistraban no ano 2000, podemos facernos unha idea do
salto cuantitativo cara adiante que experimentou ao longo da Uultima década esta forma
alternativa de consumir no noso pais.
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Grafico 3. Evolucién do gasto medio en produtos de Comercio Xusto por cada 1.000 habitantes,
2000-2010 (euros)
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Fonte: elaboracion propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX e por
Fairtrade Espaiia

Nota: as cifras corresponden en exclusiva as vendas da CECX até 2007, e case na suUa totalidade
para 2008

Con todo, con ou sen crise e a pesar do crecemento recente, estes niveis de consumo
atopanse ainda moi por debaixo dos valores europeos: o consumidor medio comunitario gasta
arredor de 4 euros ao ano en produtos de Comercio Xusto® (4.000 euros por cada mil habitantes);
é dicir, case dez veces mais c6 consumidor medio espafiol. Sen chegar aos niveis de paises coma o
Reino Unido, Irlanda ou Finlandia, onde se multiplica esta media comunitaria, € de supor unha
converxencia a medio prazo coas cifras de vendas de moitos paises europeos cos que
compartimos niveis de desenvolvemento econdmico achegados. Sen dubida, factores coma a
ainda menor implantacion do Comercio Xusto no noso pais, a sua entrada tardia (a finais da
década de 1989, con case vinte anos de retraso con respecto a outros paises europeos) e mailo
amplo descofiecemento por parte da sociedade espafiola da devandita alternativa de consumo
explican en parte estes niveis ainda baixos e, asemade, fan prever o mantemento da senda
crecente rexistrada ao longo da ultima década.

* Estimacion propia calculada a partir dos datos oficiais de poboacién da Unién Europea e os datos de vendas
de Fairtrade International en 2009 para a maioria de paises comunitarios. Xa que as vendas deste tipo de produtos
aumentaron de xeito significativo en 2010 e que tamén cumpriria engadir as vendas de produtos non certificados, esta
cifra de "gasto medio comunitario" seria polo tanto unha estimacién 4 baixa. De calquera maneira, este dato é unha
estimacién aproximada, polo que non se debe empregar como referencia consistente.
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No entanto, non convén baixar a garda: ainda que nin tan sequera a crise econdmica mais
profunda dos ultimos anos pareceu truncar a tendencia crecente da ultima década, ningunha
converxencia é automatica nin se produce soa, e moito menos dada a distancia que nos separa
ainda dos niveis europeos. Lonxe das mans invisibeis do mercado, sé a través do traballo conxunto
e do apoio mutuo entre as organizacions sociais, a cidadania concienciada e responsabel, as
Administraciéns Publicas e outros axentes privados seremos capaces de consolidar unha
alternativa de consumo que contribla a un mundo madis xusto. Sen deixar de lado as tan
necesarias saidas colectivas, existen actos individuais como a compra de produtos producidos
segundo criterios sociais e medioambientais que, mais ala do reflexo cuantitativo que poden ter
nun informe coma este, contriblen a tecer redes de solidariedade material Norte-Sur, construir
alternativas reais ao actual modelo de comercio internacional e impulsar e soster no tempo
iniciativas practicas concretas.

Ainda asi, o desafio non reside tanto en canto medramos ou cando converxeremos con
outros paises do noso entorno, sendén en que medida teremos capacidade para contribuir, tal e
como o levamos facendo durante as ultimas décadas desde a nosa modesta posiciéon e na medida
do posibel unindo esforzos con outros actores, a que unha eventual saida ao periodo actual de
crise econdmica non retome a léxica previa que levou 4 economia mundial 3 situacion global na
gue agora nos atopamos.

Todo o anterior refirese as vendas agregadas. Mais, como dixemos, dende hai uns anos “xa
non estamos s8s”. Ainda que é recente, a emerxencia no Estado espaiol de produtos producidos e
comercializados por actores do sector privado segundo criterios de Comercio Xusto e avalados
pola certificacion Fairtrade (alimenticios na sUa practica totalidade, se ben tamén é posibel atopar
textis de algoddn e baldons de futbol) cofieceu un crecemento exponencial. Dos 3,9 milléns de
euros de 2007, as vendas de produtos certificados ascenderon en 2010 a 14,5 milléns de euros (o
72,4% dos cales corresponden con vendas de café certificado), o que supdn un aumento do
268,5% en tan sé catro anos. Estas cifras sitUan na actualidade aos produtos certificados por
Fairtrade como unha realidade de primeira orde no mercado espafol do Comercio Xusto.
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Gréfico 4. Evolucién das vendas de produtos certificados co Selo Fairtrade, 2007-2010 (milléns de
euros)
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Fonte: elaboracion propia a partir dos datos aportados por Fairtrade Espafia

Paralelamente a este aumento, as vendas de produtos de Comercio Xusto rexistradas polas
importadoras membro da CECX agudizaron o descenso iniciado en 2008. Tras unha caida do 11,3%
en 2009 e do 10,8% en 2010, dende o estalido da crise econdmica o devandito descenso
acumulado nas vendas ascendeu ao 20,9%.

A agudizacion do descenso das vendas dende 2008 vén reforzar a correlacion detectada, no
caso das organizacions membro da CECX, entre estas vendas e o contexto da crise econdmica: tras
un lixeiro impacto negativo en 2008, ano do estalido da burbulla inmobiliaria e financeira, o
descenso das vendas foi paralelo & profundizacion da crise e especialmente ao seu contaxio a
economia real no Estado espafiol. O 2010, ano dos peores datos de emprego, de perda de poder
adquisitivo por parte das familias espafiolas, etc., € tamén o ano no que se rexistrou o maior
descenso de vendas de produtos de Comercio Xusto.

Referirémonos a estas vendas en concreto ao longo do resto do artigo. Vexamos antes
algunhas caracteristicas de ambos conxuntos.
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Grafico 5. Evolucién das vendas de produtos de Comercio Xusto das importadoras membro da
CECX, 2007-2010 (milléns de euros)
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Fonte: elaboracion propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Algunhas das vendas de produtos Fairtrade lévanas a cabo importadoras membro da CECX,
cuxos produtos inclien este selo. Porén, nin todas o fan nin todos os produtos certificados por
Fairtrade son distribuidos polas importadoras da CECX, polo que se trata de realidades
cuantitativas distintas con alglns datos en comun. Este posibel problema de dobre contabilidade
gue suporia sumar cada volume por separado resélvese identificando e descontando aqueles
produtos certificados Fairtrade vendidos por importadoras da CECX.

De feito, até 2008 a practica totalidade da comercializacion de produtos certificados
Fairtrade faciase a través das importadoras da CECX. O volume restante, non contabilizado de
maneira conxunta en anteriores edicions desta publicacidén, explica que o descenso de 2,5%
contabilizado aqui para 2008 se desvie lixeiramente do 2,9% que figura no informe anterior, no
gue sO se tifilan en conta as vendas realizadas a través das importadoras da CECX.

A partir de 2009, as vendas de Fairtrade seguiron aumentando sen que por iso variase o
volume comercializado a través das importadoras da CECX, que supera lixeiramente os 5 milldns
de euros. No 2010, as vendas de produtos certificados con este selo realizadas polas importadoras
da CECX xa so representaban o 36,4% da comercializacion total de produtos certificados co Selo
Fairtrade no Estado espariol. Dita porcentaxe foi semellante no caso concreto do café (33,5%). Por
outra banda, o 41,5% dos produtos vendidos polas importadoras membro da CECX estaban
certificados con este selo. Dada a natureza deste tipo de certificacion, estas vendas
concentraronse especialmente nos alimentos, que representaron madis da metade (59,6%) da
alimentacion comercializada polas importadoras membro da CECX. Os produtos nos que é mais
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frecuente atopar este selo son o café (83,6% dos casos), o cacao (61%), o té e as infusidns (55,7%)
e mailo azucre (44,7%).

Gréfico 6. Distribucién de volumes de venda de produtos de Comercio Xusto certificados e non
certificados, 2010.
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Fonte: elaboracién propia a partir dos datos aportados por Fairtrade Espafia e polas importadoras
membro da CECX

Un crecemento das vendas de Fairtrade en paralelo a un descenso en termos absolutos e
relativos das vendas da CECX explicase polo aumento de entidades que comercializan estes
produtos certificados, asi como pola sia maior accesibilidade. Ademais dalgunhas importadoras
da CECX, é posibel atopar o Selo Fairtrade entre os produtos comercializados por distintas
organizaciéns e empresas de vending, supermercados e grandes superficies, asi como na
hostalaria, xa sexa a través de importadoras e distribuidoras ou directamente en establecementos
de restauracién, alguns dos cales son cadeas comerciais filiais de importantes empresas
multinacionais. Unha grande parte do crecemento recente das vendas destes produtos débese ao
impulso da comercializacién de café certificado a través de empresas, supermercados, hostalaria e
vending.

Como veremos neste artigo e no seguinte, tratase dun modelo distinto do que caracteriza
as entidades membro da CECX. Un modelo, ainda asi, predominante na maioria de paises do noso
entorno e que, con case toda seguridade, seguira gafiando terreo nos vindeiros anos no mercado
espafiol do Comercio Xusto. Cada un destes modelos conta cunhas caracteristicas, tendencias,
fortalezas e debilidades propias, que explica a sua desigual reactividade fronte a factores esdxenos
como un cambio de ciclo econdmico ou das pautas de consumo maioritarias. Non asistimos, polo
tanto, a un efecto substitucion entre ambolos modelos de distribucidon e consumo (que, como xa
vimos, comparten elementos comuns), sendn a certa compensacion agregada entre un descenso e
un incremento das vendas de dous modelos distintos froito dun impacto diferenciado en cada un
deles durante un mesmo periodo de tempo.
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Ainda que algunhas das importadoras da CECX tamén comercializan produtos certificados,
e a diversidade e pluralidade dos seus membros impide facer grandes caracterizacions, a
comercializacién de produtos de Comercio Xusto desde as organizacions da CECX apdiase
principalmente, como veremos a continuacidn, na venda en tendas propias e puntos de venda,
espazos que permiten combinar esta actividade comercial con outras de sensibilizacidn, incidencia
politica e mobilizacidon social. Estamos convencidos de que foi en grande medida grazas ao traballo
constante e case en solitario levado a cabo neste senso ao longo das ultimas décadas desde as
organizaciéns membro da CECX polo que hoxe en dia comeza a desenvolverse unha maior
conciencia e responsabilidade entre as consumidoras e os consumidores do Estado espainol e que,
deste xeito, comeza a conformarse unha demanda crecente de bens producidos segundo criterios
sociais e sostibeis. Demanda a que responde unha oferta tamén crecente e composta por novos e
diversos actores do Comercio Xusto.

O resto do artigo destinarémolo a analizar en profundidade as vendas das importadoras
membro da CECX a partir dos datos facilitados por estas entidades. Na medida do posibel,
incluiremos outros elementos que complementen unha perspectiva sectorial. Asi pois, a partir
deste punto, e mentres non se indique o contrario, cando falemos de "vendas de Comercio Xusto"
estaremos referindonos unicamente as vendas da CECX.

De igual maneira, os seguintes datos faran referencia a vendas no Estado espafiol na sua
practica totalidade. E é que s6 algins dos produtos importados desde o Sur por estas
importadoras non se comercializan en territorio espafiol, sendn que unha vez aqui distriblense a
organizacidns doutros paises onde finalmente se realiza a venda final ao consumidor. Ainda que ao
longo da ultima década este foi o caso de arredor dun 5% da comercializacién de produtos de
Comercio Xusto efectuada polas organizaciéns membro da CECX, mesmo mais do 10% do total
nalguns anos, na actualidade tan sé supdn o 1,8% das vendas aqui contabilizadas. De feito, entre
2007 e 2010 este tipo de vendas reduciuse nun 77,2%. Xa que logo, parece que as importadoras
deixaron cada vez mais nun segundo plano o seu papel de intermediarias entre os produtores de
orixe e outras organizacidns europeas para centrarense case exclusivamente na distribuciéon no
mercado espafiol.

3. Principais canles de distribucion

Onde mercamos os produtos de Comercio Xusto? No 2010, algo mais da metade (51%) das
vendas de produtos de Comercio Xusto no Estado espaiiol (procendentes das importadoras
membro da CECX) realizouse en tendas de organizaciéns de Comercio Xusto. Xunto coas tendas
especializadas (herboristarias, produtos ecoldxicos; 5%) e mailo resto do pequeno comercio
(9,2%), os establecementos minoristas foron responsabeis de duas de cada tres compras de
produtos de Comercio Xusto (65,2%). Asi pois, as tendas especializadas e de proximidade seguen a
ser o referente do consumidor espanol & hora de mercar este tipo de produtos, se ben o
crecemento das vendas de produtos certificados (principalmente co Selo Fairtrade) augura un
aumento progresivo doutras canles de distribucidn, precisamente as empregadas para este tipo de
comercializacidon: grandes superficies, vending, hostalaria. En segundo lugar situaronse os
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supermercados e as grandes superficies (16,6%), seguidos das compras realizadas por empresas
privadas (10,2%). Ademais destas, existen asemade outras canles de distribucidon de produtos de
Comercio Xusto cun peso relativamente menor, tales como as Administraciéns Publicas (2,2%), as
magquinas de vending (1,5%) ou a hostalaria (1,3%; bares restaurantes, cantinas, catering, etc.).

Gréfico 7. Vendas de produtos de Comercio Xusto segundo canle de distribucion, 2010 (%)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Se observamos a tendencia percorrida ao longo da ultima década, vemos que as vendas a
través de canles de distribucion minoristas e supermercados aumentaron un 84,8% e un 106,2%,
respectivamente, entre os anos 2000 e 2010, mentres que a hostalaria e o vending descenderon
tanto no volume total coma no peso relativo. Centrdndonos no actual periodo de crise, é posibel
afinar o impacto diferencial que o empeoramento da situacion econdmica tivo sobre cada unha
destas canles de distribucidn. Xa que logo, mentres que o vending (-58,7%), a hostalaria (-64,4%) e
as canles minoristas (-31,1%) soportaron o groso da caida entre 2008 e 2010, as vendas en
supermercados e grandes superficies non sé non se resentiron, senén que rexistraron un aumento
considerabel (7%); de ai que esta canle fora gafiando progresivamente peso relativo como medio
de distribucion de produtos de Comercio Xusto. Dentro do capitulo de minoristas, corresponde
diferenciar unha maior caida das vendas en herboristarias, tendas ecoldxicas (-50,1%) e outros
establecementos do pequeno comercio (-56,4%), cd producida nas tendas das organizacions de
Comercio Xusto (-19,7%), sen que por isto esta ultima deixe de ser significativa e alarmante.
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Grafico 8. Evolucion do peso das vendas de produtos de Comercio Xusto segundo canle de

distribucion, 2000-2010 (%)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX
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Grafico 9. Evolucidn das vendas de produtos de Comercio Xusto segundo canle de distribucién,

2008-2010 (milléns de euros)
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4, Os produtos de Comercio Xusto

Unha vez analizado o volume total de vendas, a sta evolucidn recente, o gasto medio por
habitante e mailos lugares nos que se comercializan, vexamos agora que produtos conforman a
cesta do Comercio Xusto no Estado espafiol (insistimos: a partir das cifras de venda das
importadoras da CECX). Diferenciaremos entre os grandes grupos de produtos; no 2010 o 69,4%
das vendas correspondeu con produtos alimenticios, mentres que o 25% foi artesania. O 5,6%
restante corresponderia con outros produtos que non encaixarian en ningunha das categorias
anteriores (merchandising, libros, musica, papelaria, etc.).

Grafico 10. Vendas de produtos de Comercio Xusto segundo grupos de produtos, 2010 (%)
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Fonte: elaboracion propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Unha analise temporal amdsanos como a crise veu reforzar a tendencia dos ultimos anos
de progresivo “efecto substitucién” entre os dous grandes grupos de produtos anteriormente
nomeados. Daquela, a alimentacién, que no 2000 tan sé representaba o 37,3% das vendas de
produtos de Comercio Xusto fronte ao 56,9% da artesania, foi ganando peso de maneira
progresiva en detrimento desta ultima. De feito, no 2010 vendéronse no Estado espafiol mais do
triple de produtos alimenticios de Comercio Xusto ca no ano 2000, a razon dun crecemento medio
anual do 12,2%, mentres que o volume total vendido da artesania foi un 16,5% menor ca hai unha
década. Deste xeito, é posibel concluir que a alimentacién foi o motor do crecemento das vendas
de produtos de Comercio Xusto no mercado espafiol ao longo da ultima década. E madis, esta
tendencia agudizouse nos Ultimos anos, co que o diferencial entre dmbalas categorias aumentou a
maximos histdricos. Deste xeito, mentres que entre os anos 2008 e 2010 as vendas de artesania
descenderon un 44,5%, a alimentacidon case non percibiu o impacto da crise econdmica
(crecemento positivo de 0,4%).

Coordinadora Estatal de Comercio Justo | www.comerciojusto.org 14




Grafico 11. Evoluciéon do peso das vendas de produtos de Comercio Xusto segundo grupos de
produtos, 2000-2010 (%)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Cruzando os datos até agora expostos, resulta posibel relacionar o impacto e a evolucién
diferenciada durante os Ultimos anos de crise dos distintos produtos e canles de distribucién de
Comercio Xusto. Existiria certa correlacidon entre o menor ou directamente nulo impacto da crise
(en forma de caida nas vendas rexistradas) en produtos alimenticios e en supermercados e
grandes superficies, asi como, ainda que de signo contrario, no que respecta @ artesania e ao
comercio minorista, en especial as tendas de Comercio Xusto. No primeiro caso, a practica
totalidade dos produtos de Comercio Xusto que hoxe en dia se poden atopar nos supermercados
espafiois son de alimentacion. No segundo caso, ainda que dende hai uns anos se observa tamén
certa tendencia crecente por parte das tendas de Comercio Xusto a vender mais alimentacién ca
artesania, o dito anteriormente sitlaas, porén, como canle de distribucién privilexiada destes
produtos artesanais.

A isto cumpriria engadir un compofente mais estrutural referido as tendencias de
consumo no noso pais, caracterizadas, entre outros elementos, por unha reducién progresiva do
numero de lugares de compra e a unha conseguinte concentracion do gasto en consumo nun ou
dous puntos de referencia habituais. E 0 mesmo efecto substitucidon que desvia o consumo
diversificado por distintos establecementos especializados do pequeno comercio cara a unha
grande superficie comercial na que se realiza unha grande compra periddica (semanal, mensual),
complementada polo consumo puntual en supermercados que se atopan mdis preto. E certo que
este modelo de consumo non anula completamente o recurso ao pequeno comercio e as tendas
especializadas, mais reduce o numero de desplazamentos e favorece asi polo xeral a aqueles
establecementos nos que é posibel atopar unha maior diversidade de produtos, xa sexan
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comercios cunha ampla gama de artigos ou lugares cunha alta concentracion espacial de distintas
tendas especializadas: mercados de abastos, galerias comerciais, etc.

As tendas de Comercio Xusto, no entanto, non sempre cumpren coas premisas anteriores:
por unha banda, moi a mildo estan situadas en locais independentes afastados destes espazos
comerciais minoristas (véxase o seguinte artigo para cofiecer mais en detalle as caracteristicas das
tendas de Comercio Xusto); por outra banda, o tipo de produtos ofertados non precisan unha alta
periodicidade na sua compra xa que ou ben son artesanias ou ben son produtos pouco
perecedoiros coma o café, o cacao ou o azucre. Se ben é certo que isto Ultimo tamén ocorre nas
grandes superficies comerciais (xa que os tipos de produtos alimenticios comercializados son polo
xeral os mesmos), a presenza destes artigos en lugares de consumo visitados con asiduidade
favorece que se opte por incluilos na cesta da compra destas grandes canles de distribucion, polo
gue nestes casos o devandito efecto quedaria anulado.

En fin, a presenza crecente no Estado espafiol de produtos de Comercio Xusto certificados,
moitos deles vendidos polas propias organizaciéns membro da CECX, e dirixidos case en exclusiva
ao sector da alimentacion e a grande distribucién, reforza ainda mais este proceso diferenciado.

Canto a alimentacion, os produtos mais vendidos no ano 2010 foron o café (32,2% das
vendas totais), o cacao, xa sexa solubel, en crema, barrifias, etc. (12,3%) e mailo azucre (6,5%). O
café e o azucre foron, asemade, dous dos produtos que menos notaron a contraccién no consumo
producida pola crise econdmica e xa incluso no 2010 amosaron signos de recuperacion no volume
de vendas. A continuacién seguen outros produtos tales como os tés e as infusidns (3,7%), as
galletas (3,6%) ou as bebidas alcohdlicas (2,3%), entre as que se atopan o ron, o vifio ou a cervexa.
Coémpre sen dubida salientar o caso particular do café: cunha taxa de crecemento anual medio do
14,1%, na actualidade véndese catro veces mais café de Comercio Xusto ca hai unha década e
hoxe en dia representa un terzo das vendas totais, case a metade das vendas en alimentacion
(46,4%) e confirmase, ademais, como o produto estrela no mercado espanol, condicién que viria
reforzar os datos das vendas de café certificado Fairtrade levadas a cabo por entidades terceiras.

Facendo unha analise da evolucion dende o ano 2000 obsérvase que a tendencia crecente
a diversificacion de produtos alimenticios deu un xiro nos ultimos anos, de xeito que hoxe en dia
case o 75% das vendas totais en alimentacidn volve estar representado por tres produtos: o café,
0 cacao e mailo azucre.
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Gréfico 12. Vendas de produtos alimenticios de Comercio Xusto segundo subgrupos, 2010 (%)
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Fonte: elaboracién propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Grafico 13. Evolucion do peso das vendas de produtos alimenticios de Comercio Xusto segundo
subgrupos, 2000-2010 (%)
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Fonte: elaboracién propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Nota: as categorias non estan tan desagregadas coma no 2010 xa que non se conta con ese nivel
de detalle para toda a serie histérica

Coordinadora Estatal de Comercio Justo |www.comerciojusto.org 17




Canto a artesania, os grupos de produtos mais vendidos no 2010 foron a decoracién (5,6%
do total de produtos de Comercio Xusto vendidos en Espafia), os complementos (5%) e mailo téxtil
(4,5%), seguidos da bixuteria e dos xoguetes. Os tres primeiros grupos representan na actualidade
0 60% das vendas de artesania realizadas polas importadoras membro da CECX.

Ao contrario ca no caso da alimentacion, a tendencia da artesania durante a ultima década
foi a concentracion das vendas arredor dos tres tipos de produtos mais vendidos (complementos,
decoracion e téxtil), se ben parece que no 2010 esta evolucidn viuse interrumpida pola entrada de
novos produtos (agrupados no apartado "Outros"). Ainda é cedo para saber se esta aposta pola
diversificacion de produtos constitie unha resposta conxuntural & crise econdmica ou acabara
supofiendo un cambio de tendencia no sector.

Gréfico 14. Vendas de produtos de artesania de Comercio Xusto segundo subgrupos, 2010 (%)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX
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Grafico 15. Evolucion do peso das vendas de produtos artesanais de Comercio Xusto segundo

subgrupos, 2000-2010 (%)
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Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX
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5. A orixe dos produtos de Comercio Xusto

No ano 2010, os produtos de Comercio Xusto vendidos no Estado espaifol polas
importadoras membro da CECX vifieron de 40 paises distintos: 16 latinoamericanos, 11 asiaticos,
10 africanos e 3 de Europa e Oriente Préximo. Esta listaxe de paises mantense estabel dende hai
anos na practica totalidade dos casos, fiel ao principio de durabilidade e confianza defendido polo
Comercio Xusto.

Grafico 16. Continente de orixe dos produtos de Comercio Xusto, 2010 (numero de paises e %)

Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Os produtos alimenticios son os que contan cunha maior diversidade na sua orixe: 35
paises abastacen ao mercado espafiol de Comercio Xusto; os maioritarios son os latinoamericanos
(15), seguidos dos asiaticos (9) e mailos africanos (8). Por produtos, o café é o que conta cunha
procedencia mais variada (13 paises, dos cales 11 son latinoamericanos e 2 africanos). Ségueno as
galletas (11 paises: 9 de América Latina e 2 de Asia) e os tés e infusions (tamén 11 paises de orixe
distintos: 6 asiaticos, 3 africanos e 2 latinoamericanos).

Coordinadora Estatal de Comercio Justo |www.comerciojusto.org 20




Grafico 17. Continente de orixe dos produtos alimenticios de Comercio Xusto, 2010 (niumero de
paises e %)

Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX

Pola sua banda, os artigos de artesania de Comercio Xusto que importaron ao Estado
espafiol as organizacions membro da CECX procedian de 24 paises: 9 latinoamericanos, 9 asiaticos,
5 africanos e 1 de Oriente Préximo. Os produtos de decoracidon son, con diferenza, os que
presentan unha maior diversidade de orixes: 19 paises repartidos proporcionalmente entre cada
continente. Ségueno en numero os complementos, a bixuteria, os textis (12 paises cada un) e
mailos xoguetes (11 paises).

Grafico 18. Continente de orixe das artesanias de Comercio Xusto, 2010 (niUmero de paises e %)

Fonte: elaboracidn propia a partir dos datos aportados polas importadoras membro da CECX
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Se, en troques de aos grupos de produtos, diriximos a andlise as rexions xeograficas,
observamos que mentres que a practica totalidade dos paises latinoamericanos (93,8%; 15 dos
16), exportan produtos alimenticios ao mercado espaiol de Comercio Xusto, pouco mais da
metade (56,3%; 9 de 16) estiveron na orixe das artesanias vendidas durante o ano 2010. De
calquera maneira, é posibel atopar ao menos un produtor latinoamericano en todos e cada un dos
tipos de produtos alimenticios e artesanais vendidos ao longo do 2010 no Estado espafiol.

Esta especializacidon relativa en produtos alimenticios tamén esta presente nos paises
africanos, onde o 80% exportou alimentos fronte a tan sé un 50% que comercializou artesania. No
entanto, é posibel atopar a mesma porcentaxe (81,8%) dentro dos paises asiaticos na orixe de
ambos grandes grupos de produtos, coa excepcion dos casos concretos do café, as bebidas
alcohdlicas, a marmelada e o mel.

Unha analise temporal ilustra certos cambios: os paises africanos, orixe até hai pouco tanto
de produtos alimenticios coma artesanais, parecen gafiar en nimero no primeiro caso, mentres
gue os paises asiaticos, tradicionalmente mais especializados en artesania, estan hoxe igualmente
presentes na orixe da alimentacién importada. Ainda que estes datos se refiren ao numero de
paises e non aos volumes comercializados, as cifras analizadas no epigrafe anterior sobor dos
produtos, e especialmente o crecemento recente do peso relativo das vendas en alimentacion,
parecen insistir na mesma lina.

6. As organizacions produtoras

Os produtos de Comercio Xusto vendidos no ano 2010 no Estado espafiol procederon de
125 grupos produtores de 40 paises distintos cos que as importadoras membro da CECX traballan
directamente, aos que haberia que engadir madis de 70 organizacions coas que as devanditas
importadoras mantiveron unha relacién indirecta a través doutras entidades.

O numero de contrapartes produtoras do Sur segue a aumentar ano tras ano, sen
comprometer por isto a estabilidade e a durabilidade das relacions entre estas organizaciéns e
mailas importadoras do Norte. De feito, 0 89% das 125 organizacions produtoras que actualmente
abastecen o mercado espaiiol do Comercio Xusto fano dende antes de 2007 e, en case a metade
dos casos (49,2%), a relacion comercial mantense dende hai polo menos unha década.

Estas organizacions de produtores adoptan na maioria dos casos a forma xuridica
(equivalente no seu pais) de cooperativas ou asociaciéns, ainda que tamén é posibel atopar, en
menor medida, fundacidns, sociedades limitadas e agrupaciéons de segundo nivel de cooperativas.
Asemade, o 60% destes produtores forman parte da Organizacion Mundial do Comercio Xusto
(WFTO, nas suas siglas en inglés).
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7. Conclusions

A crise econdmica internacional non pasou desapercibida para o sector do Comercio Xusto
no Estado espafiol. Ainda que os niveis de venda e gasto por habitante cofieceron un aumento
considerabel durante os ultimos anos, diversos factores alteraron a composicion e a natureza do
sector e influiron en certas caracteristicas desta forma alternativa de comerciar e consumir.

Nun contexto cada vez mais complexo e diverso, aumenta o nimero de actores participes
do movemento do Comercio Xusto, asi como as canles de distribucién a través das cales estes
produtos chegan ao gran publico. Esta diversidade leva consigo impactos diferenciados en cada
caso, tal e como puidemos observar ao longo dos ultimos anos. Deste xeito, por unha banda, as
vendas de produtos certificados co Selo Fairtrade mantefien o seu ritmo crecente, motor da alza
actual das vendas totais, co que se situan hoxe en dia en niveis de facturacion semellantes aos da
CECX, froito sobor de todo da comercializacidn de café a través das sias empresas licenciatarias.
Por outra banda, as vendas agregadas das organizaciéns da CECX cofeceron un descenso
importante dende o ano 2008.

En moitos casos, esta diversidade é o resultado dun lento pero implacabel traballo de
sensibilizacién e incidencia das organizacions de Comercio Xusto cara aos axentes publicos e
privados para que incorporen criterios de sostibilidade, equidade e xustiza social nas suas
compras. Este aumento das canles de distribucién, unido a outros factores como as tendencias de
consumo, o contexto econdmico e mailo incremento de produtos certificados parecen estar detras
da perda de peso relativo do comercio minorista na venda destes produtos, incluidas as propias
tendas de Comercio Xusto. Isto débese ao impacto negativo da crise nos seus niveis de
comercializacién, a diferenza do crecemento observado noutras canles como os supermercados e
as grandes superficies. De feito, a caida das vendas das organizaciéns membro da CECX esta
intimamente ligada a este descenso da comercializacion a través do comercio minorista, mentres
gue o crecemento dos produtos certificados estd en estreita relacion cos mellores resultados
obtidos por outras canles de distribucion.

A crise tamén veu reforzar o peso cada vez maior das vendas de produtos alimenticios en
detrimento da artesania entre as organizacions da CECX. Deste xeito, a alimentacidn representa
hoxe en dia duas tercerias partes da comercializacién rexistrada por estas entidades no Estado
espanol, encabezada polo café, produto estrela do mercado que actualmente supera por si sé en
vendas ao conxunto dos produtos artesanais. Xunto co café, o cacao e mailo azucre concentran o
groso das vendas de alimentacidn, mentres que a artesania amosa unha tendencia inversa a unha
maior diversificacidon dos tipos de produtos ofertados.

Estes produtos de Comercio Xusto son o resultado do traballo de 125 organizaciéns de 40
paises distintos repartidos por todo o planeta, coas que as entidades espafolas mantefien unha
relacion de reciprocidade, confianza e apoio mutuo dende hai varios anos, mostra da perennidade,
solidez e necesidade desta iniciativa de solidariedade internacional que, desde a comercializacion,
a sensibilizacion e a incidencia, traballa dende hai décadas para mudar as inxustas regras que
caracterizan ao sistema comercial internacional, condicién precisa ainda que non suficiente para
avanzar na construcién dun mundo mais xusto e sostibel para todas e para todos.
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