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SABADO POR LA MANANA, EN UN AREA

n COMERCIAL DE LA PERIFERIA..

JRAYOS!,

OLVIDAMOS

COMPRAR EL CAFE
¥ LOS TOMATES.

PUES AHORA NO
VAMOS A ENTRAR DE
NUEVO EN EL SUPER,

¢NO?

/YA SE!, CUANDO LLEGUEMOS A LA CIUDAD
PARAMOS EN LA TIENDA DE AGATHA Y SAMUEL,
JADEMAS HACE SIGLOS QUE NO LOS VEMOS!

JQUE LASTIMA/,
QUE SERA DE

ELLAS..

!
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PERO MIRA,
jST AHT ESTA SAMUEL!, x SAMUEL.. ;QUE
/EEEOOOO0O ‘MAéVfayﬂéAN’ Fue%zézgignm
/ / 2 ! g
O0O0O0:.... JCUANTO TIEMPO!

JAY! NUESTRA
TIENDA..

DESDE QUE ABRIO LA NUEVA AREA COMERCIAL,
CADA VEZ TENIAMOS MENOS CLIENTELA ¥ TUVIMOS
QUE CERRAR...

PERO AHORA LAS COSAS NOS
VAN MEJOR, /ACOMPANADME,
QUIERO MOSTRAROS ALGO!




HOLA LIDIA,
HOY VENGO CON
coMpanta..

BUENAS
CHICOS..

AQui?

PEROOO.., SAMUEL,
(AHORA TRABAJAS

NO MUJER.., EN ESTA

TIENDA ME COMPRAN LOS

PRODUCTOS DE MI HUERTA
ECOLOGICA.

VAYA, PENSABAMOS QUE
EN ESTAS TIENDAS
SOLAMENTE SE VENDIAN y
PRODUCTOS DE LOS
PAISES EMPOBRECIDOS
DEL SUR...

i S S Y S5 G T
; ) PERO CON LOS
5 , BENEFICIOS DE LAS
g i TAMBIEN VENDEMOS VENTAS AYUDATS A
PRODUCTOS DE COMERCIO LOS PATSES
AN \/\— JUSTO NORTE-SUR, AUNQUE % EMPOBRECIDOS DEL
PRIORTZAMOS LA VENTA DE | SUR, ¢NO?..
PRODUCTOS LOCALES...
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SOSPECHO QUE NO
COMO CREEIS..




EN EL COMERCIO JUSTO NORTE-SUR SE PROMUEVE UNA RELACION EQUITATIVA
ENTRE LAS PRODUCTORAS DEL SUR ¥ LAS CONSUMIDORAS DEL NORTE, CON
SOLIDARIDAD PERO SIN CARIDAD..

CCREETS QUE REALMENTE
NECESTTAN DE NUESTRA CARTDAD
CON LOS INMENSOS RECURSOS

NATURALES QUE POSEEN..?

OS PONDRE UN EJEMPLO,
CSABETS CUAL ES LA SEGUNDA
MERCANCIA MAS COMERCIALIZADA
DESPUES DEL PETROLEO..?

NO SE..
CEL CARBON?

LA GLOBALIZACION HIZO QUE ETIOPTA DEPENDA DE LA EXPORTACTION
DE CAFE, EL 67% DE SU POBLACION ES CAFTCULTORA..

.Y EL CAFE ETIOPE ES CONSIDERADO EL DE MEJOR
CALIDAD DEL MUNDO..

~

PUES NO... jEL CAFE!, SE CALCULA QUE AL ANO SE BEBEN UNAS 400.000
MILLONES DE TAZAS EN TODO EL MUNDO, Y ESO GENERA TANTOS BENEFICIOS
QUE SE LE LLEGO A LLAMAR “"ORO NEGRO"..

jUAU!, /DEBE
SER UN PATS _
INMENSAMENTE . SE PODRIA
RICO!.. PENSAR ESO
PERO NO ES
ASt.




PERO.., NO ENTIENDO,
ZQUE LES TMPIDE ACCEDER A
TODA ESA RIQUEZA?..

LA PREGUNTA
CORRECTANO ES

.. ¥ LA RESPUESTA TIENE MUCHA
RELACION CON QUE NUESTRA
CALLE PAREZCA CADA VEZ MAS UN
BARRTO FANTASMA..




MONOCULTTIVOS. LAS LEYES DE LIBRE COMERCIO
POR SUS GOSLERNOS, LAS EMPRESAS DE LOS PAISES RICOS PRODUCEN RNACTONAL TAUSTEN BENEFICIAN
NORTE

Ivre
MAS OF LO QUE SE CONSUME GENERANOO EXCEDENTES. A ESTAS EMPRESAS DEL

. ¥ CUANDO INTENTAN EXPORTAR SUS POR LO QUE SE VEN OBLIGADAS A CONWERTIRSE EN SIMPLES PROVEEDORAS DE LAS
PRODUCTOS FINALES DESCUBREN GUE MATERTAS PRIMAS QUE ESTAS EMPRESAS CONSIDERAN MAS RENTASLES PARA SU BENEFICIO.

¥ COUIEN ESTA REAMENTE
TRAS ESTA EXPLOTACTON?.

¥ SUE RACEN LAS ENCAGRDAS DE REGULAR ESTO ¥ DE - EN LA MISMISTMA SEDE DE LA OMC EXISTE LA “SALA VERDE, EN LA GUE
LA POSREZA?., JPUES SOMETERSE ANTE LOS DEIANDO DE LADO A LOS PAISES EMPOSRECIDOS SE HACEN TRATOS A
NIEVOS SENORES FEUOAES MODERNOS! FOR DE ESTAS MULTINACTONALES

KROFT Mestié

UNAS POCAS MULTINACIONALES QUE MONOPOLIZAN EL
MERCADO GLOBAL... ¥ LOS ESPECUADORES: BANCOS,
ESTADOS, FONDOS DE INVERSION., ETC.

~ EN ESTE CONTEXTO LAS MULTINACIONACES CRECEN AN
MAS AL DEVORAR A S COMPETENCTA

¥ YA SASELS LA
REPERCUSTON GUE

TIENE ESO EN EL
COMERCIO LOCAL




COMO PODEIS VER, LA IMPORTACION DE
PRODUCTOS ARTIFICIALMENTE BARATOS SE
LIGA DIRECTAMENTE CON LA DESAPARICION DE
LAS AGRICULTURAS Y MERCADOS LOCALES
TANTO EN EL NORTE COMO EN EL SUR.

EL ACTUAL SISTEMA AGROALIMENTARIO HACE VIAJAR
LOS ALIMENTOS MILES DE KILOMETROS BUSCANDO
SACAR EL MAXIMO BENEFICIO DE LOS PROCESOS
PRODUCTIVOS..

MAYORTA DE LOS CASOS...

.. QUE YA PODETS TMAGINAR
QUIEN LOS CONTROLA EN LA

Y VENDIENDO
EL PRODUCTO
FINAL A LAS
CONSUMIDORAS,
QUEDANDOSE CON LA
MAYOR PARTE DE LOS
BENEFICIOS DE LA
CADENA COMERCIAL

COMO COLOFON, LA SITUACION PERIFERICA
DE LAS GRANDES SUPERFICIES NOS OBLIGA

A COGER EL COCHE Y CONTAMINAR
— ¥ GASTAR AUN MAS.. 3

"NOIJVLIOIWI 30 SOS320.

DISTRIBUYEN-
DOLAS EN LA
MAYORTA DE
LAS REDES
COMERCIALES

TRANSFORMANDOLAS EN
PRODUCTOS FINALES EN EL
NORTE
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LARGA CADENA COME

PARA LOS MINORISTAS
7 (PRINCIPALMENTE SUS
O SUPERMERCADOS).

PARA LAS

DISTRIBUIDORAS,

TRANSFORMADORAS,
O ™MPORTADORAS ¥

10% para LAS INTERMEDIARTAS.

107 PARA LAS AGRICULTORAS (COMO GRUPO).

jSUR ¥ NORTE/, jAST QUE
BASICAMENTE LAS
MULTINACIONALES EXPRIMEN
A TODO EL MUNDO!

CANTIDAD DE

CONTAMINACION QUE SE

GENERA

EL SENCILLO ACTO DE
COMER UNA MANZANA
GENERA UN COSTE
AMBIENTAL
INSOSTENIBLE...




LO QUE NO ME EXPLICO ES COMO
LLEGAN HASTA NOSOTROS CON TAN
BUEN ASPECTO DESPUES DE PASAR

TANTO TIEMPO VIAJANDO... =

BUENA
REFLEXION, TE
LO EXPLICARE.. -

0 Q00
.. LO QUE HACEN ES RECOGER
=] LAS MANZANAS AON VERDES 72
(PERO SOLO LAS QUE TIENEN ¥ CUANDO LAS NECESITAN,
| BUEN ASPECTO..), LAS PONEN : LAS ROCIAN CON ETILENO
A HIBERNAR EN INMENSAS SATES ET VOILA!, UNA MANZANA
CAMARAS FRIGORIFICAS.. a, ‘ ¥ PERFECTA".
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/PUF!, PUES ST QUE
TENDRAN BUEN
ASPECTO EXTERIOR,

PERO SABER, NO
SABEN A NADA..

.. POR LO MENOS ESTAS
GRANDES CADENAS DE
DISTRIBUCION GENERARAN
MUCHOS PUESTOS DE
TRABAJO, (NO?..

- AL
CONTRARIO..

ECONOMIA LOCAL..

.. POR CADA PUESTO DE TRABAJO
PRECARTIO QUE GENERAN LAS GRANDES
CADENAS DE DISTRIBUCION, DESAPARECEN
TRES PUESTOS DE TRABAJO EN LA

.. iSOLO UN 5% DE LO QUE

ESTA PRODUCIDO EN




.. AST AUMENTA LA DEPENDENCIA QUE TENEMOS DE LAS
MULTINACIONALES, PERDIENDO POCO A POCO NUESTRA
CULTURA ALIMENTARIA.

LA UNICA LEY QUE
RESPETAN LAS
MULTINACIONALES
ES ESTA:

JFLIPO!, AST QUE NOS VENDEN PRODUCTOS QUE NI SABEN
A NADA, NI RESPETAN NINGUNO DE LOS DERECHOS DE LAS
PRODUCTORAS, NI DE LAS VENDEDORAS, NI DE LAS

CONSUMIDORAS..

DERECHOS
SOCIALES

ECOLOGIA

MUNDO RURAL

S
CULTURA RELACION
ALIMENTARIA CALIDAD PRECIO

.. POR ESO SURGE EL COMERCIO JUSTO,
COMO ALTERNATIVA AL ACTUAL MODELO
DE TRANSACCIONES ECONOMICAS...

.. ¥ SU FILOSOF1A SE REFLEJA MUY
BIEN EN LOS PRINCIPIOS DE LA
SOBERANTA ALIMENTARTA..

SSOBERANTA
ALTMENTARTA?..
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5 LA SOBERANIA ALTMENTARTA
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"CADA PUEBLO TIENE DERECHO A DEFINIR SUS
POLITICAS AGRARIAS, PESQUERAS Y ALIMENTARIAS

o0 DE MANERA SOSTENIBLE, A LARGO PLAZO!
. 1 -
DERECHOS

EL DERECHO A DEFINIR UNA
POLITICA SOCIAL APROPIADA A LAS
CIRCUNSTANCIAS DE CADA PUEBLO.

EL DERECHO A PRIORIZAR LA
AGROECOLOGIA COMO MODO DE
PROTEGER EL MEDIO AMBIENTE.
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EL DERECHO A DEFINIR UNA
POLITICA ECONOMICA APTA PARA
LLEVAR UNA VIDA DIGNA.

EL DERECHO A UNA ALIMENTACION

SALUDABLE Y NUTRITIVA.

S

EL DERECHO A PRESERVAR LA CULTURA
ALIMENTARTA FAVORECIENDO LAS
PRODUCCIONES LOCALES.

EL DERECHO A MANTENER
UN MUNDO RURAL VIVO.
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LA SOBERANIA ALIMENTARTA PRESTA ESPECIAL
ATENCION A LOS DERECHOS DE LAS MUJERES POR EL
PAPEL CENTRAL QUE JUEGAN EN LA PRODUCCION
ALTMENTARIA.

¥ RESALTA LA RELACION DIRECTA ENTRE LA
IMPORTACION DE ALIMENTOS BARATOS ¥ LA
DESAPARICION DE LOS MERCADOS LOCALES ¥ EL
MUNDO RURAL.
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ESTOS PRINCIPIOS
INTRODUCIDOS POR LA V1A
CAMPESINA EN LA CUMBRE

MUNDIAL DE LA ALIMENTACION
DE 1996 EN ROMA...

.. DEFIENDEN SOBRE TODO LA
IMPORTANCIA QUE TIENE LA

PRODUCCION LOCAL ¥ LOS
CIRCUITOS CORTOS DE
COMERCIALIZACION COMO
MEDIO PARA LOGRAR SUS
OBJETIVOS...

-. POR ESO COLABORAMOS

Y \‘

CON PRODUCTORAS COMO
AGHATA ¥ SAMUEL, RESISTIENDO
¥ LUCHANDO A PESAR DE LO
DIFICIL QUE NOS LO PONEN
LAS MULTINACIONALES...




AST FUNCIONA EL COMERCIO JUSTO LOCAL..

.. COMO UN PROCESO DE INTERCAMBIO QUE RESPETANDO LOS MERCADOS LOCALES Y LAS
PERSONAS REPARTE EQUITATIVAMENTE LOS ESFUERZOS Y LOS BENEFICIOS ENTRE TODAS LAS
PARTICIPANTES: PRODUCTORAS, TIENDAS ¥ CONSUMIDORAS...

.. EL MEDIO AMBIENTE MEDIANTE
.. QUE RESPETA NUESTRA CIRCUITOS CORTOS DE .Y NUESTRA
o CULTURA AGRARTA, COMERCIALIZACION.. SALUD.., /¥ ADEMAS
PESQUERA Y ALIMENTARIA.. SABE MEJOR!

¥ EN EL CASO DE TMPORTAR, TRABAJANDO CON PRODUCTORAS

QUE FOMENTEN LOS CULTIVOS AUTOCTONOS, DIVERSIFICANDO

SU PRODUCCION ¥ TRANSFORMACION ¥ DANDOLE PREFERENCIA
A SUS MERCADOS LOCALES..

.. ACORDANDO UN PRECIO JUSTO PARA TMPORTADORAS Y
PRODUCTORAS MEDIANTE EL DIALOGO, INDEPENDIENTEMENTE
DE LO QUE DIGAN LA BOLSA Y LOS MERCADOS CAPITALISTAS..

. IMPORTANDO SOLO LO NECESARIO, LO QUE
SERTA INVIABLE PRODUCIR EN EL NORTE..

\

ASI FUNCIONA
EL COMERCIO

JUSTO

NORTE-SUR

£ Ny
//

.. FAVORECIENDO LAS RELACIONES ESTABLES
Y SIN CREAR NUEVAS DEPENDENCIAS.

/




PERO LA MEJOR MANERA DE CUMPLIR EL OBJETIVO COMUN ES
DEFENDER LA SOBERANIA ALIMENTARTA PROPIA Y CREAR REDES
LOCALES NORTE-NORTE Y SUR-SUR...

SVERDAD?, PERO CUIDADO, CAMBIAR
DE IDEA ES MAS FACIL QUE CAMBIAR
DE HABITOS, ¥ HACER UN CAMBIO
RADICAL DE BUENAS A PRIMERAS NO
ES ACONSEJABLE...

J BUENA
A FILosoOFia!
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.. PUEDE DESEMBOCAR EN ESTAS OTRAS..

NO FUTURE!,

TOTAL, AUNQUE NOSOTRAS
CAMBIEMOS TODO VA A

SEGUIR TGUAL DE MAL...

.. YA SABETS..,
“PIENSA GLOBALMENTE,
ACTUA LOCALMENTE..”

/7

.. YA QUE LA FALTA DE
SOLUCIONES INMEDIATAS
DE ESTE TIPO DE
ACTITUDES..

HAY QUE DETENER EL
CONSUMO, ESTAMOS
ACABANDO CON EL

. SOMOS
CONSUMIDORAS
st, v como
TALES TENEMOS
EL DERECHO ¥ EL
DEBER DE
CONOCER LAS
REPERCUSTONES
QUE TIENEN
NUESTRAS
COMPRAS. ¥ DE
SABER QUE LO
QUE VEMOS EN
LOS SUPER-
MERCADOS ES
SOLO LA PUNTA
DEL ICEBERG.
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CALTERNATIVAS?., PUES ADEMAS DE LAS
TIENDAS DE COMERCIO JUSTO EXISTEN LAS
COOPERATIVAS DE CONSUMO, LOS GRUPOS DE
CONSUMO, LA COMPRA DIRECTA, ETC...

® .

no’\ ‘v

/ 2 e
ity

... ¥ RECORDAD QUE
N CONSUMIR
ALTMENTOS
LOCALES ¥ DE
TEMPORADA,
COMPRADOS EN
LOS MERCADOS
LOCALES, TIENDAS
DE BARRIO,
PLAZAS DE
ABASTOS, ETC.. ES
OTRA FORMA DE
HACER COMERCIO

ADEMAS, NUESTROS
PROYECTOS NO TIENEN
TAN SOLO UN OBJETIVO
COMERCIAL, OFRECEMOS

ESPACIOS DE
MOVILIZACION SOCIAL...

/L

.. QUE BUSCAN
CONSTANTEMENTE
PROYECTOS
AFINES QUE
COMPARTAN LA
MISMA TAREA

INFORMATIVA Y
PEDAGOGICA...

PAZ

ANOS

SoDe

.. PUES ENTENDEMOS QUE
LOS BENEFICIOS DE
NUESTROS ACTOS DE

CONSUMO SE MULTIPLICAN
AL PARTICIPAR EN
PROYECTOS COLECTIVOS Y
EN SUS REDES DE TRABAJO..




Y AUNQUE LAS REGLAS
DEL COMERCIO

INJUSTO PAREZCAN
INVULNERABLES..

.. ENTRE TODAS LAS
CONSUMIDORAS, COMO
ULTIMO ESLABON DE LA
CADENA COMERCIAL,
TENEMOS EL PODER DE
EQUILIBRAR LA
BALANZA...

.. Y CONSEGUIR CAMBIAR
LAS REGLAS DEL JUEGO..

.. OBTENIENDO AL FIN UN
COMERCIO JUSTO PARA
TODAS.
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JUAN Y MARIA PESCUBREN QUE LA
TIENPA PE LA ESQUINA PE TOPA LA VIPA
YA NO EXISTE... Y NO ES LA UNICA... SV

CALLE PARECE UN BARRIO FANTASMA,
¢QUE ESTA OCURRIENPO?, ;TENPRA ALGO

QUE VER CON ESTOS CIERRES LA

APERTURA PE UNA NUEVA AREA
COMERCIAL?
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