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Presentación

Alberto Abad Adelarpe

presidente de la coordinadora Estatal de comercio Justo
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Estimado lector/a, consumidor/a responsable de comercio Justo,

te presentamos la nueva edición de “El comercio Justo en España”, la publicación de referencia que 
anualmente realizamos la coordinadora Estatal de comercio Justo y en la que analizamos la situación actual 
y evolución de este movimiento en nuestro país. Este informe no sería posible sin los datos ofrecidos 
por nuestras organizaciones miembro. por ello, desde aquí, agradecemos su esfuerzo y colaboración en 
este sentido. 

En este último ejercicio hemos constatado que si bien desde hace varios años el crecimiento de las ventas 
de comercio Justo ha sido constante, en 2019 el aumento ha sido de casi el doble respecto a 2018. un incre-
mento que fundamentalmente ha venido de la mano de empresas y nuevos actores que se suman a la red 
de comercio Justo. pero como hemos ido viendo desde que empezamos a realizar este informe anual, dicha 
tendencia creciente incluye numerosos matices que es necesario poner de manifiesto y detenernos en ellos 
para ofrecer una imagen lo más realista y objetiva posible de nuestro sector. 

al igual que hicimos en la edición del año pasado, completamos la publicación con el análisis del impacto 
que las ventas generan en las organizaciones productoras y sus comunidades. no solo queremos dar las 
cifras económicas sino también mostrar quiénes son las personas que están detrás de los productos que 
compramos en nuestro país y lo que significa en términos de desarrollo y vida digna.  por otro lado, y dado 
que el comercio Justo es mucho más que una alternativa comercial, en esta publicación de nuevo desta-
camos el importante trabajo que las organizaciones desarrollan al margen de la distribución y venta de 
productos, y que se centra en líneas de acción como la sensibilización y movilización social, pero también 
en difusión, denuncia e incidencia política.

pero este año, en pleno 2020 y en plena pandemia provocada por la coVid-19 no podemos obviar que nos 
encontramos en un año crítico, un año que ha generado una crisis global en todos los aspectos y que nos 
lleva a un escenario de incertidumbre. una incertidumbre y preocupaciones que también trasladamos a 
todo nuestro sector, desde las tiendas hasta las organizaciones productoras. En este sentido, en el  informe, 
hacemos una referencia a cómo estas organizaciones responden a la crisis, a cómo se cuidan y protegen 
frente a la pandemia, una respuesta desde los valores del comercio Justo, diferente a la ofrecida por muchas 
empresas del comercio convencional. En las próximas ediciones y también desde nuestra página web iremos 
analizando el impacto que la crisis del coronavirus tiene en el comercio Justo.

Esperamos que esta nueva publicación de nuestro informe aporte elementos para la reflexión y contribuya 
a un mayor conocimiento de este movimiento que desde los años 60 apuesta de forma decidida por un 
modelo económico y comercial que prioriza los derechos de las personas y el cuidado del medio ambiente.
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Introducción

El informe que presentamos ofrece datos de la 
comercialización de productos de comercio Justo 
en nuestro país durante 2019. Sin embargo, mien-
tras elaboramos y redactamos estas páginas nos 
encontramos en plena pandemia de la coVid-19, 
una crisis que ha sacudido nuestro mundo, cuyas 
consecuencias sufrimos en todos los aspectos (sa-
nitario, económico, laboral, social, cultural, educa-
tivo...) y que plantea un nuevo escenario global, 
cuyos efectos iremos analizando en los informes 
de los próximos años.

pero ya en este momento podemos afirmar que 
la crisis provocada por el coronavirus ha hecho 
mucho más evidentes las numerosas debilidades 
del sistema actual y ha puesto de manifiesto, aún 
más si cabe, la vulnerabilidad de este sistema que 
deja a demasiadas personas atrás, en condicio-
nes indignas, sin sus necesidades vitales básicas 
cubiertas. Sus consecuencias serán mucho ma-
yores en aquellas comunidades y personas más 
desfavorecidas.

naciones unidas alerta de que los efectos de la 
coVid-19 “apenas están comenzando a sentirse”, 
que el desarrollo humano global va en retroceso 1  y 
que el avance hacia los objetivos de desarrollo Sos-
tenible (odS) se encuentra claramente en peligro.

todavía no hay datos disponibles globales sobre 
la relación entre la pandemia y el aumento de la 
pobreza, pero el informe de seguimiento de los 
odS elaborado por naciones unidas estima que 
aproximadamente 71 millones de personas vol-
verán a caer en la extrema pobreza en 2020, “lo 
que supondría el primer aumento de la pobreza 
mundial desde 1998”2. 

Las previsiones concluyen algo que puede parecer 
obvio, pero no por ello debemos dejar de mos-
trarlo: la caída del desarrollo humano será mu-
cho mayor en los países en desarrollo que en los 
países más ricos. La coVid-19 está ampliando las 
desigualdades a todos los niveles, unas desigual-
dades que ya eran notables y que ya se estaban 
acrecentando antes de esta crisis. 

El hambre, una de las caras más visibles e inhuma-
nas de la pobreza, que ya estaba aumentando en 
los últimos años y que en 2017 alcanzaba a 821 
millones de personas, se está agudizando tras la 
pandemia. por otro lado, las deficiencias de las ca-
denas mundiales de suministro de alimentos han 
quedado más patentes que nunca.

Según el citado informe, en el ámbito laboral el 
subempleo y desempleo derivados de la crisis im-
plican que aproximadamente 1.600 millones de 
trabajadores y trabajadoras ya vulnerables en la 

1. coVid-19 y objetivos Mundiales. https://feature.undp.org/covid-19-and-the-sdgs/es/?utm_source=web&utm_medium=sdgs&utm_campaign=covid19-sdgs 
2. informe sobre los progresos de los objetivos de desarrollo Sostenible 2020. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/progress-report/ 

La comercialización de productos de Comercio 
Justo en España en 2019
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7

3. https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---dgreports/---dcomm/documents/briefingnote/wcms_749470.pdf 

economía sumergida (la mitad de la fuerza laboral 
mundial) pueden verse considerablemente afecta-
dos/as, con un descenso estimado de sus ingresos 
del 60%.

Las previsiones apuntan a que el impacto de la 
crisis será todavía mayor entre las mujeres trabaja-
doras y existe un riesgo claro de retroceder en los 
avances logrados en las últimas décadas y que se 
acentúe la desigualdad de género en el mercado la-
boral3. naciones unidas también prevé un aumen-
to de la tasa de pobreza entre las mujeres de un 
9,1%. para 2021 se estima que por cada 100 hom-
bres de 25 a 34 años que viven en la pobreza habrá 

118 mujeres en la misma situación. El pronóstico, 
además, es grave: se calcula que en estos indica-
dores no se recuperarán los niveles anteriores a la 
pandemia hasta, al menos, el 2030.

por otro lado, la emergencia climática continúa 
avanzando, y lo hace a un ritmo mayor del pre-
visto. El informe de naciones unidas sobre el 
avance de los odS concluye que “el 2019 fue el 
segundo año más cálido del que se tiene constan-
cia y marcó el final de la década más cálida jamás 
registrada: 2010-2019”. Mientras, el modelo pro-
ductivo y comercial mundial sigue basándose en 
patrones insostenibles.

máS dEL 60% dE LA PobLACIÓN ESPAñoLA ESTARíA dISPuESTA A 
PAgAR máS EN LA ComPRA dE PRoduCToS PARA APoyAR A LAS 
PERSoNAS dE PAíSES EmPobRECIdoS

Según un reciente informe* que analiza las actitudes y motivaciones de la ciudadanía europea ante 
el consumo responsable el 64% de la población española se muestra dispuesta a pagar más en la 
compra de sus productos para apoyar a las personas que los elaboran en países en desarrollo. Se 
trata de un porcentaje superior al de la media europea, situado en el 50%. 

pese a ello, el consumo ético y de comercio Justo en Europa en general y en España en concreto 
sigue siendo minoritario. Según datos del Eurobarómetro, el 21% de la población europea afirma 
elegir opciones éticas al comprar alimentos o ropa, aunque hay grandes diferencias entre los países 
más y menos comprometidos en este aspecto. En España el porcentaje de personas que se decantan 
por productos éticos es del 15%, mientras que en Suecia es del 49%, en países Bajos el 38%, y en 
alemania el 30%. En portugal, solo el 7% de la población elige estas opciones.

pero las diferencias no solo se encuentran entre países sino que también están relacionadas con 
otros aspectos. El factor determinante es el nivel educativo: entre las personas con estudios básicos 
y con estudios superiores hay una diferencia de 21 puntos porcentuales entre aquellas propensas al 
consumo ético y las que no lo son. La edad también influye: las personas mayores de 55 años son 
menos propensas a elegir opciones éticas que las de entre 25 y 54 años. En cuanto al género, un 24% 
de mujeres europeas se muestran dispuestas a comprar productos éticos frente al 19% de hombres.

*http://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2020/03/Estudio-opini%c3%B3n-p%c3%Bablica-europea-ante-

consumo-%c3%a9tico.pdf
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ante esta crisis, las organizaciones de comercio 
Justo reafirmamos la necesidad de cambiar el 
modelo económico y comercial global y los plan-
teamientos en los que se sustenta. defendemos 
que es posible y necesario priorizar los derechos 
Humanos y la protección del medio ambiente a 
los intereses económicos, que es posible realizar 
otra economía con otros valores y principios, una 
economía inclusiva, respetuosa y sostenible. En 
definitiva, una economía solidaria como modelo 
de desarrollo alternativo que ponga en el centro 
la sostenibilidad de la vida.

En este sentido, la organización Mundial del comer-
cio Justo, Fair trade advocacy office y Fairtrade 
international hicieron un llamamiento a los líde-
res del G-20 para que prioricen las necesidades 
de la población, en particular de las personas tra-
bajadoras y agricultoras; proporcionen un paque-
te de estímulos para apoyar una transición justa 
y verde; y apoyen a las organizaciones que traba-
jen con criterios de sostenibilidad y garantías de 
derechos Humanos, como las de comercio Jus-
to 4. unos planteamientos que están en la línea 
de lo establecido por la propia naciones unidas, 
que en 2019 afirmaba: “se requieren medidas ur-
gentes para garantizar que las necesidades mate-
riales actuales no lleven a una sobreexplotación 
de los recursos y a una mayor degradación del 
medio ambiente” 5. y por otro lado, destacaba la 

necesidad de “empoderar a las pequeñas organi-
zaciones productoras de alimentos para que par-
ticipen plenamente en el desarrollo y así mejorar 
la seguridad alimentaria y reducir la pobreza y el 
hambre”.

La pandemia también nos ha recordado lo interco-
nectado que está el mundo, este mundo marcado 
por la globalización de la economía y el comercio. 
por ello, entendemos también que esta crisis de-
bería constituir un punto de giro hacia otro mode-
lo económico, defendemos que la salida a esta cri-
sis deber ser global y colectiva, y debe apostar por 
un cambio en el sistema económico y las políticas 
comerciales que ponga en el centro los derechos 
de las personas y el cuidado del medio ambiente 
frente a la acumulación de beneficios y el consu-
mismo desmesurado.

así ya lo están haciendo cada vez más consumido-
res y consumidoras, que ante las consecuencias 
de pobreza, explotación y deterioro ambiental, 
generadas en buena parte por las cadenas de su-
ministro del comercio convencional, se decantan 
por opciones de compra más justas y sostenibles. 
como indica el estudio que publicamos a principios 
de este 2020 6, la concienciación de la ciudadanía 
ante los efectos de sus decisiones de consumo es 
creciente y reclama cada vez más otros modelos 
comerciales basados en otros principios y valores.

4. https://comerciojusto.org/la-organizacion-mundial-del-comercio-justo-se-manifiesta-ante-el-plan-de-accion-del-g-20-en-respuesta-al-covid-19/
5. informe de seguimiento de los odS 2019. https://unstats.un.org/sdgs/report/2019/the-Sustainable-development-Goals-report-2019_Spanish.pdf 
6. revisión bibliográfica sobre la opinión pública en materia de comercio Justo y consumo ético http://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2020/03/Estudio-opini%c3%B3n-
p%c3%Bablica-europea-ante-consumo-%c3%a9tico.pdf
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EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

En este sentido, la comercialización de productos 
elaborados bajo los principios del comercio Justo 
es la opción más destacada que el público consu-
midor tiene a su disposición para hacer efectivo 
su compromiso de compra responsable. 

por ello, como ya viene siendo habitual, en el pre-
sente capítulo analizamos la evolución de las ven-
tas de los productos de comercio Justo en nues-
tro país, enlazando y actualizando las anteriores 
ediciones, con especial referencia a la evolución 
experimentada en el último ejercicio.

Las principales fuentes de información son una 
encuesta aplicada a las importadoras tradicionales 
de comercio Justo que pertenecen a la cEcJ7 y los 
datos de ventas aportados por Fairtrade ibérica 8, 
que desde marzo de 2015 es también miembro de 

7. En esta edición, a los datos de venta de las siete importadoras miembro de la cEcJ (fundaciones adsis-Equimercado, oxfam intermón, taller de Solidaridad y Vicente Ferrer 
y las cooperativas alternativa 3, Espanica e idEaS-comercio Justo) añadimos los de Eticambio y Fundación isabel Martín que, si bien en 2019 todavía no eran organizaciones 
miembro, aportaron la información correspondiente a 2019 para obtener la membresía en el presente año 2020.

8. Los datos de venta de la cEcJ se calculan a partir de la estimación del precio de Venta al público (pVp) que las propias importadoras hacen de sus ventas, teniendo en cuenta 
en cada caso el tipo de producto y canal de distribución a través del cual llegan al consumidor final. Los productos que comercializan estas entidades pueden estar o no certifi-
cados, como veremos más adelante.

la cEcJ. La recogida y sistematización de las cifras 
de ventas ha permitido en las últimas ediciones 
del presente informe ofrecer un análisis sectorial 
del comercio Justo en España, que se afina cada 
año con nuevos matices.

Las ventas crecen exponencial-
mente y doblan las del ejercicio 
anterior 
Las ventas de comercio Justo en 2019 alcanzan los 
138,5 millones de euros en el conjunto de España, 
lo que supone más de 60 millones respecto al año 
anterior y en términos relativos un crecimiento del 
78% respecto a 2018. Este incremento exponencial 
es incluso mayor que el ya registrado en el ejerci-
cio de 2018 y consolida una tendencia claramente 
al alza de este tipo de productos. (Gráfico 1).

gráfico 1. Evolución de las ventas de productos de Comercio Justo, 2015-2019 (millones de euros).
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Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
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Este incremento espectacular se debe funda-
mentalmente al aumento de ventas de los pro-
ductos certificados con el sello Fairtrade, que han 
aumentado su facturación un 88% respecto al 
ejercicio 2018 (Gráfico 2). Ello tiene que ver con la 

 

9. definimos como “importadoras tradicionales” a las organizaciones miembro de la cEcJ recogidas en la nota 7, para diferenciarlas de la vía de acceso a través del sello Fairtrade 
que puede ser utilizado por empresas convencionales y también por las importadoras tradicionales (lo que introduce una doble contabilidad que es objeto de depuración en 
el presente balance). 

incorporación de nuevas marcas al sistema de cer-
tificación Fairtrade. así, al final de 2019, se conta-
bilizaban un total de 1.757 productos certificados 
por Fairtrade (892 más que en 2018), distribuidos 
por 311 marcas, 116 de ellas incorporadas en 
este último ejercicio.

por su parte, las importadoras de comercio Justo 
también han experimentado un aumento de las 
ventas, aunque de forma más leve. respecto al 
2018 las importadoras tradicionales 9 de comer-
cio Justo han incrementado su facturación en casi 
medio millón de euros, alcanzando los 18 millo-
nes de euros (Gráfico 3). 

gráfico 2. Evolución de las ventas de productos certificados por Fairtrade de importadoras de Comercio Justo y de empresas 
licenciatarias 2015-2019 (millones de euros, base 2019).

Fuente: elaboración propia a partir de datos aportados por Fairtrade ibérica.

M
ill

on
es 140

120

100

80

60

40

20

0
2015 2016 2017 2018 2019

28,11

34,85

43,17

69,48

130,57

Las ventas de Comercio 
Justo en 2019 superaron 
los 138 millones de euros 
en España, lo que supone 
casi el doble respecto al 
año anterior
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EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

con el fin de valorar el peso del comercio Justo 
en el marco del consumo general de nuestro país 
hemos calculado el gasto medio por persona en 
este tipo de productos durante el año pasado. Si 
repartimos la facturación total obtenida por los 
productos de comercio Justo (138,5 millones de 
euros) entre la población española, encontramos 

10. En esta ocasión no podemos ofrecer el gasto medio en comercio Justo en el resto de Europa ya que Fairtrade international, que habitualmente publicaba los datos de venta 
por países, a la fecha de cierre de edición de este informe no ha ofrecido dicha información.

gráfico 3. Evolución de las ventas de productos de Comercio Justo por las importadoras tradicionales en España (millones de 
euros, base 2019).

Fuente: elaboración propia a partir de datos aportados por las importadoras de la cEcJ.

M
ill

on
es 20,0

18,0

14,0

12,0

10,0

8,0

6,0

4,0

2,0

0
2015 2016 2017 2018 2019

15,0
17,2

17,9 17,6

18,0

que cada habitante en España consumió una me-
dia de 2,92 euros en productos de comercio Jus-
to. una cantidad que casi dobla el gasto medio 
del ejercicio anterior en este tipo de productos 
(en 2018, fue de 1’67 euros), y que supone el 
mayor incremento desde que venimos realizando 
este informe 10. 
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a nivel mundial, el comercio Justo generó en el úl-
timo año ventas por un valor de 9.800 millones de 
euros, según Fairtrade international, lo que supo-
ne un aumento global del 16’6% respecto al ejer-
cicio anterior. Según estas cifras, el comercio Justo 
de nuestro país apenas representa un 1’4% del 
mercado global, un porcentaje pequeño pero que 
crece respecto al 0’92% registrado en 2018. Estos 
datos nos dejan una conclusión: aunque en nues-
tro país la presencia del comercio Justo en la cesta 
de la compra es cada vez mayor, su representación 

ALguNAS CIFRAS dEL ComERCIo JuSTo EN EL muNdo

En todo el mundo hay más de 2.150 organizaciones productoras en más de 70 países. En ellas 
trabajan 3.165.000 mujeres y hombres bajo los principios del comercio Justo*. 

Solo bajo la certificación Fairtrade, en 2018 se distribuyeron 176,5 millones de euros en concepto de 
primas en los 7 principales productos (cacao, café, algodón, flores y plantas, azúcar, té y bananas). 

Entre las organizaciones productoras de la organización Mundial del comercio Justo, el 52% de 
cargos directivos están ocupados por mujeres. 

*Según datos de Fairtrade international, organización Mundial del comercio Justo y el Símbolo de pequeños productores.

gráfico 4. Evolución del gasto anual medio por habitante en productos de Comercio Justo, 2015-2019 (euros).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.

proporcional en el marco del mercado global crece 
a un ritmo bastante menor que el experimentado 
en el resto de países.
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artesanía  
2,8%

otros  
0,4%

alimentación 
96,8%

ventas por productos:  
los dulces y el cacao consolidan 
su protagonismo
Si analizamos las ventas de comercio Justo según 
la tipología de sus productos, en 2019 se acentúa la 
tendencia iniciada en la última década: la alimen-
tación, con casi un 97% de las ventas, se sitúa como 
la gran protagonista. no solo ha incrementado su 
facturación total sino que también ha aumentado 
en dos puntos su peso en el sector. por su parte, los 
artículos de artesanía han registrado unas ventas 
de casi 4 millones de euros, casi el doble que el año 
anterior, aunque porcentualmente pierden más 
de un punto respecto al año anterior (del 3,9% al 
2,8%). El resto de productos, básicamente, cosméti-
ca, representa un 0,4% del total. (Gráfico 5).

gráfico 5. ventas de Comercio Justo según grupos de 
productos, 2019 (%).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras 

tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.

La alimentación, 
con el 97% de las 
ventas, consolida 
su protagonismo
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por productos concretos, si ya en 2018 el chocolate 
y los dulces experimentaron un gran crecimiento, 
en 2019 esta tendencia se ha consolidado defini-
tivamente. Solo este grupo generó el 75% de las 
ventas de comercio Justo en nuestro país en 2019, 
aumentando su cuota de mercado en 12 puntos 
respecto al 2018. Este incremento se debe fun-
damentalmente a la incorporación de marcas de 
distribución internacionales al sistema Fairtrade. 

El crecimiento y protagonismo de los dulces y el 
cacao ha hecho disminuir el peso relativo del resto 
de productos, incluso del café, que tradicional-
mente ha sido el producto estrella. El llamado 
“oro negro” queda en un segundo puesto, con el 
17,3% de la facturación y pierde 8 puntos porcen-
tuales respecto al 2018.

por su parte, el té y otras infusiones experimentan 
también una importante bajada porcentual, del 
2,8% en 2018 al 1,4% en 2019. (Gráfico 6).

En el capítulo de artesanía, lo más vendido son los 
artículos textiles (ropa y textiles de hogar), seguido 
de lejos por los complementos (0,6%) y elementos 
de decoración (0,4%).  

por último, los productos cosméticos elaborados 
a partir de materias primas obtenidas en condi-
ciones de justicia comercial, también disminuyen 
su presencia porcentual respecto al ejercicio 
anterior, representando apenas un 0,4% del total 
(Gráfico 7).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.

gráfico 6. ventas de Comercio Justo según principales productos, 2019 (%).

complementos 0,6%

textil 1,4%

decoración 0,4%

otras artesanías 0,4%

cacao y dulces
75,1% artesanía 2,8%

té 1,4%

café
17,3%

otros alimentación 3,0%

Cosmética 0,4%

El cacao y los dulces 
ganan presencia  
en el sector 
generando el 75%  
de las ventas
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gráfico 7. Evolución del peso de las ventas de productos de Comercio Justo según principales productos y grupos de 
productos, 2014-2019 (%).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
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17,3%
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Canales de comercialización: 
los supermercados generan la 
mayor parte de las ventas
otra de las tendencias ya iniciadas en 2018 y que 
se ha consolidado en 2019 es la relativa a los espa-
cios de comercialización 11 . En 2019, los supermer-
cados y grandes superficies se sitúan claramente 
como el primer canal de distribución de productos 
de comercio Justo con un 77,1% de las ventas, au-
mentando su cuota de mercado que  en 2018 fue 
del 66,5%. así, el sector de la hostelería, catering y 
máquinas de vending (agrupado bajo el acrónimo 
HorEca) queda muy alejado, con un 14,9% de las 
ventas totales. 

11. En continuidad con los informes de años anteriores, se ofrece en este apartado una estimación aproximada pero rigurosa de los canales de comercialización, fruto del in-
tercambio de datos entre Fairtrade y organizaciones importadoras. a falta de cifras tan exactas como las expuestas en los epígrafes anteriores, debido a la distinta metodología 
empleada por ambas fuentes, se presentan escenarios basados en los datos robustos con los que contamos para algunas categorías, completados para el resto con hipótesis 
de trabajo realistas.
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16
uN CACAo quE RESuLTA AmARgo PARA quIENES Lo CuLTIvAN... 

una gran parte de los 50 millones de personas que producen cacao, viven en la pobreza. Según un 
estudio reciente*, en costa de Marfil, principal país productor, las familias cacaocultoras cobran, 
de media, ingresos que no llegan al 37% de la renta mínima de subsistencia. El informe señala 
las injusticias del mercado: quienes producen el cacao reciben entre el 3 y 7% del precio final de 
una tableta, lo que contrasta con el 50% que recibían en los años 70 y el 16% en los 80. Mientras, 
el mercado global del chocolate, estimado en unos 103.000 millones de dólares, crece a un ritmo 
del 7% anual. 

El trabajo infantil es una de las problemáticas alentadas por la pobreza. En 2015, 2,1 millones de 
menores en costa de Marfil y Ghana trabajaban en este sector, de los cuales entre el 80 y el 90% 
hacían tareas peligrosas como soportar cargas pesadas, manipular productos químicos o trabajar 
con machetes. 

por otro lado, el cultivo del cacao constituye una de las principales causas de deforestación. Esto se 
debe, en gran medida, a que los ínfimos ingresos de las familias agricultoras no les permiten invertir 
en prácticas sostenibles, de aumento de la fertilidad de la tierra o sustituir los árboles de cacao 
enfermos. La pérdida de productividad lleva a un modelo bajo el que la producción migra de una 
región a otra eliminando bosques a su paso.  

* https://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2018/03/informe-cacao-castellano-dEF.pdf

El pequeño comercio se sitúa en tercer lugar, ge-
nerando el 6,9% de las ventas y perdiendo cinco 
puntos respecto al año anterior. 

En este sector, tanto las tiendas especializadas de 
comercio Justo como los otros minoristas, lidera-
dos por herbolarios y tiendas de productos eco-
lógicos, pierden cuota de mercado. 

Las tiendas de comercio Justo se quedan con el 
3,8% de las ventas, mientras que los otros estable-
cimientos con el 3,1% del mercado. ambos acusan 
una caída porcentual similar, de 2,4 puntos entre 

©
 M

. C
ha

rl
on

las primeras y del 2,5% entre las segundas. Sin em-
bargo, a pesar de este descenso porcentual, las 
ventas en las tiendas de comercio Justo en valores 
absolutos han aumentado en algo más de medio 
millón de euros, lo que esperamos sea una señal de 
recuperación a confirmar en ejercicios sucesivos. 

El resto de canales lo completan otros como las ven-
tas directas a empresas o las compras de produc-
tos de comercio Justo por parte de las diferentes 
administraciones públicas. En total apenas repre-
senta el 1,1% en 2019, descendiendo en casi un 
punto  respecto al año anterior (Gráficos 8 y 9).



17

C
o

m
e

r
C

ia
li

z
a

C
ió

n
 d

e
 p

r
o

d
u

C
t

o
s 

d
e

 C
o

m
e

r
C

io
 J

u
s

t
o

 e
n

 2
0

1
9

EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

17

...y ANTE EL quE LA uNIÓN EuRoPEA No PuEdE mIRAR A oTRo LAdo

En Europa se consume el 40% del cacao mundial. de ahí que cualquier regulación sobre la importación 
generaría impactos importantes en los países de origen. El citado estudio* señala varias medidas 
dirigidas a lograr una cadena de suministro del cacao justa y sostenible:

Entre las medidas propuestas destacan la obligación para las empresas de examinar sus cadenas de 
suministro y evitar el cacao producido de forma ilegal o sin los estándares sociales o medioambientales 
adecuados, y por otro, establecer la obligación para las empresas que comercializan cacao en la uE 
de diseñar un sistema de debida diligencia relacionada con estos aspectos. Medidas que resultarían 
más eficaces que la autoregulación del sector ya que, por ejemplo, en cuanto al trabajo infantil, 
varios años después del conocido como “protocolo Harkin-Engel” ni una sola empresa se encuentra 
cerca del objetivo de eliminarlo, ni siquiera del compromiso de reducirlo en un 70%.

El estudio también señala otras opciones como la negociación de acuerdos bilaterales con los 
principales países productores, o, bien, la aplicación de un sistema de tarjetas a través del cual 
la uE expediría tarjetas amarillas o rojas a aquellos que no combatan las prácticas ilegales en 
la cadena de suministro. otras medidas serían la necesidad de aplicar políticas europeas de 
contratación pública para exigir que la compra de  cacao por parte de las instituciones cumpla los 
criterios de sostenibilidad. y por último, propone la revisión de la ley de competencia para facilitar 
a las empresas su colaboración en iniciativas de sostenibilidad.

gráfico 8. ventas de productos de Comercio Justo según canal de distribución, 2019 (%).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
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18 gráfico 9. Evolución de la distribución de las ventas por canales, 2015-2019 (%).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
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Canales de distribución 
preferentes para las 
importadoras de Comercio Justo 

Hasta fechas relativamente recientes, las importa-
doras de comercio Justo distribuían fundamental-
mente sus productos en las tiendas de comercio 
Justo y otros establecimientos minoristas. con la 
llegada del sello Fairtrade a España en 2005, las 
importadoras iniciaron la venta a través de super-
mercados y grandes superficies, aunque de forma 
leve. pero a partir de 2017 las grandes superficies 
comerciales se convierten en el primer canal de 
distribución para las importadoras de comercio 
Justo. aún así, en 2019 el volumen de facturación 
en este sector ha sido ligeramente inferior al año 
2018, mientras que ha aumentado en las tiendas 
de comercio Justo. En otros canales (herbolarios, 
establecimientos ecológicos y otros minoristas) ©
 A

rc
hi

vo
 C

EC
J

apenas se han registrado diferencias en el último 
ejercicio (Gráfico 10).

En este punto es importante destacar que la distri-
bución a través de las tiendas de comercio Justo au-
mentó de los 4,85 millones de euros de 2018 a los 
5,31 millones en el 2019, lo que supone un aumen-
to de casi medio millón de euros. de esta manera 
las tiendas especializadas recuperan el descenso re-
gistrado en el anterior ejercicio (Gráfico 11).
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19gráfico 10. ventas de Comercio Justo de las importadoras de la CECJ según canal de distribución, 2019 .

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
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gráfico 11. ventas de productos de Comercio Justo en canales minoristas, 2014-2019.
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Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ.

5,49 €

2,43 €

0,48 €

0,97 €
0,66 € 0,67 € 0,60 €

3,69 €

5,31 €

3,69 €

4,85 €

2,65 €

3,23 €

6,16 €

5,28 €



20

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

C
O

m
E

R
C

IA
LI

z
A

C
Ió

N
 D

E
 p

R
O

D
u

C
T

O
S 

D
E

 C
O

m
E

R
C

IO
 J

u
S

T
O

 E
N

 2
0

1
9

Se recuperan las ventas de las 
importadoras tradicionales 

tal y como veíamos en el Gráfico 3, en el 2019 la 
facturación de las importadoras tradicionales de 
comercio Justo ha sido de 18 millones de euros, 
lo que supone un aumento respecto a los 17,6 
millones de euros registrados en 2018. Este incre-
mento  de las ventas de las importadoras en casi 
medio millón de euros ha sido a través de las tien-
das de comercio Justo lo que sin duda constituye 
una excelente noticia para el sector. como hemos 
venido insistiendo, las tiendas de comercio Justo 
son mucho más que espacios de comercialización 
de estos productos, por lo que su fortalecimiento 
es clave para avanzar hacia un modelo de mayor 
justicia y equidad comercial.

por productos concretos, las ventas de las impor-
tadoras de comercio Justo ofrecen ligeras pero 
significativas diferencias respecto al total. Si bien 

la alimentación representa la parte mayoritaria  
–más del 82%– su porcentaje no es tan abruma-
dor como en el total del sector. por otro lado, 
entre las importadoras, el café sigue mantenien-
do su protagonismo, con un 28,2% de las ventas, 
seguido de cerca por el azúcar y productos dul-
ces, y el cacao y derivados, con porcentajes si-
milares respecto al año pasado. pero la diferen-
cia más destacada la encontramos entre los pro-
ductos que no son de alimentación. para las im-
portadoras tradicionales, las ventas de artículos 
de artesanía suponen un 14% del total y los de 
cosmética, un 3,3%, por lo que su peso relativo 
en este caso es mayor que en las cifras globales 
(Gráfico 12).

En este punto es interesante destacar que respec-
to al año 2018, la artesanía ha ganado terreno, casi 
3 puntos más (en 2018 representaba el 11,5%), 
frente al descenso de los productos de cosmética 
(del 4% al 3,3%) (Gráfico 13).

gráfico 12. ventas de las importadoras de la CECJ según producto, 2019 (%).

café
28,2%

cacao
22,4%

té 3,8%

 otros de 
alimentación 

5,9%

azúcar y derivados
22,4%

artesanías
14%

cosmética 
3,3%

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ.
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gráfico 13. Evolución de las  ventas de las importadoras de la CECJ según producto, 2019 (%).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ.
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Las ventas en las tiendas de 
Comercio Justo
La facturación de las tiendas especializadas de 

comercio Justo en 2019 ha sido de 5,3 millones 

de euros, lo que supone un incremento respecto a 

los 4,8 millones de euros del 2018. de esta manera 

las tiendas remontan la caída que sufrieron en el 

último ejercicio y vuelven a las cifras de ventas de 

2017, incluso superándolas ligeramente.

aún así, respecto al global del sector, las tiendas 

de comercio Justo siguen perdiendo peso relativo, 

dado el exponencial aumento de las ventas totales.  

pero, aunque su relevancia en términos cuantita-

tivos en el sector esté limitada, su importancia en 

otros aspectos es incuestionable. En particular, en 

relación al tipo de productos que distribuyen, las 

tiendas presentan unas particularidades que con-

solidan su importante papel en el comercio Justo. 

Son prácticamente el único espacio donde el públi-

co consumidor puede encontrar productos de arte-

sanía y toda la gama de alimentación que trabajan 

las importadoras.

La gama de productos 
vendidos en las tiendas 
de Comercio Justo es 
mucho más amplia que 
en el total del sector
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para las tiendas de comercio Justo, la alimentación 
tiene un peso importante pero no tan destacado 
como en el total del sector. En estos estableci-
mientos, en 2019, los productos de alimentación 
constituyeron algo más de la mitad de sus ventas 
(54,6%). El resto de la facturación procede particu-
larmente de los artículos de artesanía, junto con 
los de cosmética y otros productos varios. 

La artesanía (ropa, textil de hogar, complementos, 
juguetes, etc.) generó en el 2019 el 37,8% de las 
ventas, lo que constituye un destacado aumento, 
de casi 6 puntos, respecto a 2018 (en dicho año 
representó el 32%). de hecho supone el grupo de 
productos que más terreno gana, ya que práctica-
mente todos los demás disminuyen su porcentaje. 
dentro del grupo de la artesanía son los elemen-
tos de decoración, los complementos de moda y la 
ropa de vestir, los responsables de las ventas en las 
tiendas en medio millón de euros. 

El resto de productos pierden peso específico: el café 
del 16,9% al 15,5%, el azúcar y dulces del 12,8% al 
11,6%, el té e infusiones del 3,9% al 3,5%, y el resto 
de productos de alimentación, del 9,5% al 7,4%. por 
su parte, también los artículos de cosmética disminu-
yeron su porcentaje, del 9,2% al 7,6%. (Gráfico 14).

Estos datos confirman que las tiendas de comercio 
Justo siguen siendo un espacio  privilegiado donde 
encontrar una amplia gama de productos elabora-
dos en condiciones de justicia social y medioam-
biental donde el público consumidor puede en-
contrar artículos exclusivos, tanto de alimentación 
(desde barritas de cereales, hasta especias o tu-
rrones), como de artesanía (ropa, complementos, 
juguetes y artículos infantiles, menaje de hogar, 
elementos de decoración, etc.) que no pueden en-
contrarse en otros espacios comerciales. 

pero además, son auténticas ventanas abiertas a 
través de las cuales se puede conocer la historia 
que hay detrás de cada uno de esos productos, 
contribuyendo de esta forma a un acercamiento 
entre consumidores y productores. En las tiendas 
se pueden conocer a los que están al otro extremo 

de la cadena comercial y es en estos espacios don-
de se materializan las campañas, se recogen fir-
mas, se realizan encuentros y debates, donde se 
ofrece distintas posibilidades para vincularse con 
el movimiento (por ejemplo, haciéndose volunta-
rio), y también donde el movimiento puede articu-
larse con otros agentes a nivel local (por ejemplo, 
con redes vecinales, con otras organizaciones de 
economía solidaria, con grupos cooperativos, etc).

Las tiendas son, en definitiva, lugares de expresión 
de todo un movimiento que trabaja por la justicia 
global, el nexo de unión entre la ciudadanía y el 
movimiento, haciendo posible que el comercio 
Justo siga vivo, creciendo y sumando en su parte 
comercial, y además, en la activista, aspecto fun-
damental para avanzar en la transformación que 
desde el movimiento del movimiento de comer-
cio Justo proponemos. de esta forma, las tiendas 
en el norte, y cada vez también más en el Sur, son 
el “corazón del movimiento del comercio Justo”, 
referencia para una ciudadanía comprometida 
que, más allá de la compra, quiere también par-
ticipar en la construcción de un mundo más justo.

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras 

tradicionales de la cEcJ.

gráfico 14. ventas en tiendas de Comercio Justo según 
producto, 2019 (%).

azúcar 
11,6%

artesanía
37,8%

té 
3,5%

Cosmética  
y otros 
7,6%

café
15,5%

otros 
alimentación 

7,4%

cacao y
derivados

16,6%
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EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

ESTImACIÓN dE vENTAS PER CáPITA PoR ComuNIdAdES AuTÓNomAS

Este año hemos realizado una estimación del reparto del consumo de productos de comercio 
Justo por comunidades autónomas. dada la dificultad por conocer el lugar de consumo de los 
productos con sello Fairtrade distribuidos por empresas y grandes superficies, hemos hecho una 
estimación a partir de la información cierta que conocemos de las entidades importadoras de la 
cEcJ y del propio reparto poblacional*. El resultado nos traslada el resultado tan positivo que he-
mos visto en general, pero con diferentes intensidades en el consumo per cápita. En este sentido, 
destaca navarra con un consumo per cápita superior a los 5 euros por habitante y año, seguida de 
La rioja y aragón, con un gasto cercano a dicha cantidad.

* En concreto, se han asignado las consumos de los que se conocían sus orígenes a las ccaa correspondientes. El resto  
–especialmente ventas a través de cadenas centralizadas de distribución– se ha repartido de forma proporcional a los datos 
conocidos (el 50%) y al peso poblacional (otro 50%).

2018 2019

andaLucía 1,11 € 1,90 €

araGón 1,98 € 4,03 €

aSturiaS 1,39 € 2,14 €

BaLEarS 2,37 € 3,78 €

cantaBria 2,09 € 3,32 €

caSt. La MancHa 1,05 € 1,75 €

caSt. LEón 1,44 € 3,02 €

cataLunya 2,29 € 3,71 €

coM. canaria 1,39 € 2,37 €

coM. Madrid 1,87 € 3,53 €

coM. VaLEnciana 1,70 € 3,16 €

EuSKadi 2,13 € 3,76 €

EXtrEMadura 0,97 € 1,77 €

GaLicia 1,42 € 2,52 €

La rioJa 1,52 € 4,89 €

naVarra 2,92 € 5,40 €

rEG. Murcia 1,27 € 1,82 €

cEuta y MELiLLa 0,70 € 1,34 €

ToTAL 1,67 € 2,92 €
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garantías de los productos de 
Comercio Justo 

En el caso de España existen dos vías para acredi-
tar los productos de comercio Justo. una es la ga-
rantía organización, que es la que tienen las im-
portadoras tradicionales de la cEcJ por el hecho 
de pertenecer a esta plataforma (dado que esa 
pertenencia está condicionada al cumplimien-
to de una serie de requisitos, que son evaluados 
anualmente). y otra es la garantía producto, que 
es la que otorgan las entidades certificadoras de 
productos de comercio Justo, tras verificar a tra-
vés de una serie de evaluaciones, análisis y audi-
torías periódicas que han sido elaborados en con-
diciones justas.

Los sellos de garantía basados en la certificación 
del producto de comercio Justo comenzaron a im-
plantarse al final de los años ochenta y bastantes 
de ellos desembocaron, en 1997, en la Fairtrade 
Labelling organization, actualmente Fairtrade 
internacional, que a día de hoy coexiste con otros 
sellos avalados por la organización Mundial del 
comercio Justo: naturland Fair, Ecocert-Fair for Life 
y Sello de pequeños productores (Spp). además, 
la WFto cuenta con su certificación propia.

La organización Mundial del comercio Justo (WFto, 
por sus siglas en inglés), la entidad más representa-
tiva del movimiento del comercio Justo a nivel in-
ternacional, reconoce dichos sellos como suscepti-
bles de certificar productos de comercio Justo, tras 
asegurar que sus sistemas contemplan de forma ri-
gurosa los principios y criterios que se exigen desde 
este movimiento. 

tanto en nuestro país como a nivel internacional, el 
sello de comercio Justo más extendido es el sello 
Fairtrade. En España y portugal, Fairtrade ibérica 
es la organización que gestiona desde 2005 la 
certificación de productos con este sello. En 
2019, en nuestro país el 94,2% de la facturación 
procedió de productos certificados con el sello 
Fairtrade, lo que supone un aumento de más de 
7 puntos respecto a 2018. una parte (el 7,2% del 
total) fueron distribuidos por las importadoras 
de la cEcJ, pero la mayoría (87%) fue fruto de las 
ventas realizadas por empresas convencionales. 
El 5,8% restante (casi 5 puntos menos que el año 
anterior), se correspondió con las ventas de pro-
ductos certificados con otros sellos de comercio 
Justo y de la “garantía organización” de las impor-
tadoras (Gráfico 15). 

Este último año, se consolida y acrecienta la ten-
dencia ya iniciada en 2013 que confirma que las 
empresas convencionales ingresan más que las 
importadoras de la cEcJ por el conjunto de las 
ventas, una tendencia que en 2014 representa-
ba el 59,2% del total de ventas y en 2019 consti-
tuye el 87% del total 12 . En cifras absolutas, la fac-
turación entre ambos años se dobla, pasando de 
60,3 millones de euros en 2018 a 120,5 en 2019.

El Gráfico 16 recoge la evolución de las ventas por 
las importadoras y otras organizaciones atendiendo 
al uso de las certificaciones de comercio Justo. En 
el mismo, y desde 2016, se aprecia un incremento 
constante pero ligero de ventas de productos con 
sello Fairtrade por parte de las importadoras, mien-
tras que las ventas de productos con otros sellos de 
garantía se mantiene estable. 

12. A lo largo del presente informe nos referimos a cifras de facturación: el precio final (PVP) al que se venden los productos de Comercio Justo en el mercado español, lo que 
no implica una correlación con la cantidad de productos vendidos. Por ejemplo, una taza de café de Comercio Justo vendida en una cafetería cuesta aproximadamente la mitad 
que un paquete de 250 gramos vendido en una tienda especializada o en un supermercado y, sin embargo, con el paquete de café podemos hacer 25 tazas (aproximadamente 
10 gramos por taza). Es decir, la facturación varía mucho según el grado de elaboración del producto y el formato bajo el que se presenta en el mercado. Esto es importante a 
la hora de interpretar las cifras aquí expuestas en términos de apoyo económico a las y los productores en origen o de querer traducir esta facturación en forma de cantidad de 
productos de comercio Justo vendidos. 
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EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

gráfico 15. Facturación por ventas 
de productos de Comercio Justo 
según certificación y tipo de entidad 
distribuidora, 2019 (% sobre el total).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos 

aportados por las importadoras tradicionales 

de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.
Empresas convencionales 
con sello Fairtrade 87,0%

importadoras  
cEcJ con sello 
Fairtrade 7,2%

importadoras 
cEcJ sin sello  

o con sello 
diferente a 
Fairtrade

5,8%

gráfico 16. ventas de productos de Comercio Justo según certificación Fairtrade y tipo de entidad distribuidora, 2015-2019 
(volúmenes en millones de euros constantes, % para los subtotales de 2019).

Fuente: elaboración propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la cEcJ y por Fairtrade ibérica.

 
importadoras cEcJ sin sello o con sello diferente a Fairtrade ibérica. importadoras cEcJ con sello Fairtrade ibérica.
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Resumen y conclusiones  

El crecimiento de las ventas de comercio Justo ha 
sido continuo desde que se comenzó la recogida 
de datos en el año 2000, sin embargo, en este 
ejercicio el crecimiento ha sido casi el doble del 
registrado en 2018, año que ya obtuvo un impor-
tante aumento. 

al igual que el año anterior, este incremento ha 
venido generado principalmente por el aumento 
de ventas de productos con la certificación Fair-
trade, que han doblado su facturación. por su 
parte las llamadas importadoras “tradicionales” 
de comercio Justo también han aumentado sus 
ventas y recuperan la caída sufrida en 2018.

consecuentemente, el consumo medio de pro-
ductos de comercio Justo en España ha crecido 
de forma espectacular, hasta 2,92 euros/año por 
persona, recortando nuestra distancia respecto al 
consumo en Europa.

Los supermercados y las grandes superficies co-
merciales se consolidan ya claramente este año 
como el canal preferente en la distribución de los 
productos de comercio Justo con una cuota del 
77,1%. El resto de canales pierden peso porcen-
tual: el canal HorEca (hostelería, restauración y 
catering) se queda con un 14,9%, y la distribución 
minorista, con un 6,9%. La distribución a través 
del resto de canales, como empresas o adminis-
traciones públicas, apenas llega al 1,1%.  

En la distribución minorista, destacamos las tien-
das de comercio Justo en las que el volumen de 
ventas en términos absolutos ha aumentado en 
medio millón de euros, lo que supone un punto 
de giro y esperamos logre consolidar esta ten-
dencia positiva. En términos porcentuales, y ante 
el enorme aumento de la cifra global de ventas, 
siguen perdiendo cuota de mercado, represen-
tando apenas el 3,8% respecto al total.

La venta de comercio Justo a través de herbola-
rios y otros pequeños establecimientos, también 
pierde peso relativo en términos porcentuales (del 
5,6% en 2018 al 3,1% en 2019), aunque su factura-
ción se mantiene estable. 

por tipo de productos, la alimentación continúa 
ganando terreno y genera el 97% de las ventas.  
La artesanía pierde peso relativo, pero se incre-
menta en aproximadamente medio millón de 
euros, gracias a las ventas en las tiendas. La cos-
mética desciende tanto en términos porcentuales 
como relativos, representando un 0,4% de la cuota 
de mercado.

Si en 2018 los dulces y el cacao fue el grupo dina-
mizador de las ventas, en 2019 se ha convertido 
en el producto estrella del sector generando el 
75% de las ventas. así, el cacao y los productos 
dulces aumentan su ventaja respecto al café, cuya 
cuota de mercado desciende 8 puntos. El café en 
2019 ha representado solo el 17% del total. 

Los productos garantizados con el sello Fairtrade 
ibérica representan el 94,2% de los productos de 
comercio Justo que se pueden encontrar en el 
Estado español, canalizándose al público a través 
de las importadoras tradicionales (un 7,2%) y, 
sobre todo, a través de las empresas convencio-
nales que han obtenido el certificado para sus 
productos (un 87%). 

Los productos con otras certificaciones de co-
mercio Justo o con el sello de garantía-organi-
zación que les confiere el pertenecer a la cEcJ 
(y cumplir sus requisitos en cuanto al origen de 
los productos), disminuían en el último ejercicio 
al 5,8% del total, casi cinco puntos menos que el 
año anterior.

En definitiva, estas son las cifras que reflejan las 
ventas de comercio Justo generadas en 2019 en 
el estado español. pero el momento presente es 
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EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

muy distinto, la incertidumbre generada por la 
crisis de la coVid-19 y cómo ésta pueda impactar 
en las ventas de comercio Justo y en general en 
todo el sector (desde las organizaciones produc-
toras hasta las tiendas e importadoras), lo anali-
zaremos con detalle el próximo año.

Mientras tanto, y a pesar de las dificultades genera-
das por esta pandemia y sus consecuencias a todos 

los niveles, el movimiento de comercio Justo conti-
nuamos defendiendo, ahora más si cabe, la nece-
sidad de apostar por otro modelo económico y co-
mercial global que ponga en el centro los derechos 
de las personas y la protección del medioambiente 
frente a la acumulación de beneficios y a la cultura 
consumista. Solo así podremos salir todos y todas 
de esta crisis y garantizar el futuro sostenible y jus-
to que necesitamos.
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El otro lado de la cadena comercial. El impacto 
de nuestras compras de Comercio Justo

una vez que hemos analizado todo lo relativo a las 
ventas de comercio Justo en nuestro país, es de-
cir, cuánto gastamos los/las consumidores/as en 
estos productos, ahora queremos detenernos en 
el otro extremo de la cadena comercial: las orga-
nizaciones productoras. En este capítulo vamos a 
describir cuál es el impacto que nuestras compras 
generan en las personas que cultivan, procesan y 
fabrican esos productos en américa Latina, África 
y asia que, en definitiva, es la razón de ser de este 
movimiento internacional.
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EL ImPACTo dE LA 
PRImA dE ComERCIo 
JuSTo 
Solo bajo la certificación Fairtrade, en 
2018 se distribuyeron 176,5 millones 
de euros en concepto de prima entre 
las organizaciones productoras de los 
7 principales productos de comercio 
Justo (cacao, café, algodón, flores y 
plantas, azúcar, té y bananas). con 
este dinero, cada organización decide 
de manera democrática a qué proyec-
to comunitario se destina en función 
de sus necesidades y prioridades 
(iniciativas de salud, educación, cons-
trucción o reparación de infraestruc-
turas, etc.) 

para ello, tendremos en cuenta la información de 
las organizaciones importadoras de la coordina-
dora Estatal de comercio Justo, quienes mantie-
nen una relación directa con las entidades produc-
toras. Haremos un análisis general del impacto que 
tiene este vínculo comercial, y también nos cen-
traremos en las tres principales materias primas, 
cacao, café y azúcar, que como hemos visto supo-
nen el 92% de las ventas de comercio Justo. 

Las organizaciones importadoras de la CECJ dis-
tribuyen artículos de 153 organizaciones pro-
ductoras de 44 países de América Latina, áfrica 
y Asia. de esta relación comercial, en primer lu-
gar, destacamos la estabilidad mantenida duran-
te varios años, lo que sin duda ha favorecido el 
desarrollo de dichas entidades y las comunida-
des en las que se insertan. con la mitad de las 
organizaciones productoras, el vínculo comercial 
ha sido continuo desde hace más de una déca-
da. particularmente, con algunas de ellas la rela-
ción comenzó a principios de los 90, es el caso de 
la azucarera Manduvirá (paraguay), la cafetalera 
cecocafen (nicaragua), la productora de cacao 
conacado (república dominicana), o la organiza-
ción textil creative Handicrafts (india).

Si analizamos el impacto de nuestras compras, 
por continentes, vemos que la región más bene-
ficiada es américa Latina. algo más del 64% del 
volumen comercial se genera en este continente. 
Le sigue asia, con un 23,7%, y por último, África, 
con un 12%. (Gráfico 1). 
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América Latina 
es la región más 
beneficiada por 
nuestras compras 
de Comercio Justo
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gráfico 1: Impacto de las compras de Comercio Justo, 
por continentes.

Fuente: elaboración propia a partir de datos ofrecidos por las 

importadoras de la cEcJ.

América Latina 64,30%

asia 23,70% África 12%
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LAS oRgANIzACIoNES PRoduCToRAS dE ComERCIo JuSTo ANTE 
la COVID-19: 

La crisis provocada por el coronavirus está afectando a todo el planeta y, aunque sus conse-
cuencias son diferentes según cada región y país, en todos los casos son nefastas tanto a nivel 
sanitario como económico, social y laboral. aunque todavía no tenemos datos concretos de 
cómo ha afectado a las organizaciones productoras de comercio Justo, podemos ofrecer algunas 
informaciones:

En el caso de organizaciones textiles y de artesanía de asia, una gran mayoría  tuvieron que pa-
rar su producción o, posteriormente, se han visto obligadas a cerrar durante periodos concretos 
debido a contagios de trabajadores/as. otras entidades como MKS o rajkaksmi están pudiendo 
desarrollar su actividad con cierta normalidad. a esta crisis se unen  las consecuencias derivadas 
del ciclón amphan en el mes de mayo, que ha afectado a organizaciones de india y Bangladesh.

además, queremos destacar que muchas de estas organizaciones han empezado a fabricar mas-
carillas desde los primeros días de la pandemia, para distribuir entre hospitales o la población de 
su zona. Es el caso de integrated development trust (india), taller de Mandaluyong (Filipinas) o 
Selyn (Sri Lanka) 

por otro lado, en américa Latina, en el caso de muchas organizaciones agrícolas de comercio Justo, 
su trabajo productivo no se ha visto frenado dado que, por un lado, se trata de una actividad 
esencial y, por otro lado, se desarrolla en zonas rurales aisladas (donde trabajan muchas de las 
organizaciones de comercio Justo). Sin embargo, la preocupación por la salud está muy presente. 

La organización Integrated Development Trust, de India, ha empezado a fabricar mascarillas.
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“EmPEzAmoS A vER NuEvAS 
NECESIdAdES” SAgRARIo 
ANguLo, CooRdINAdoRA dE LA 
oRgANIzACIÓN ECuAToRIANA 
CAmARI: 

 “aunque los productores y productoras siguen traba-
jando, hay angustia y preocupación por la sostenibi-
lidad de la comercialización de sus productos debido 
a la restricción de la movilidad y a la constricción del 
mercado. aún no se tiene claro la afectación directa 
que tendrá esta paralización, pero se empiezan a 
vislumbrar nuevas necesidades, unas urgentes como 
la provisión de mascarillas, respiradores, insumos y 
materiales médicos y la provisión de alimentos para 
las familias más empobrecidas, y otras posteriores 
como la recuperación de la producción, la comercia-
lización, el pago de deudas, el cuidado permanente 
de la salud, la recuperación de los niveles de estudio 
y trabajo”. Su testimonio resume la incertidumbre y 
preocupación de todo el sector.

de ahí que muchas organizaciones hayan desarrollado distintas iniciativas de prevención. por ejem-
plo, con la ayuda del llamado Fondo de alivio otorgado por cLac-Fairtrade, varias han decidido desti-
narlo a hacer pruebas rápidas y a la compra de material de prevención. otras organizaciones como la 
cooperativa comercializadora de comercio Justo Ethiquable, ha aportado financiación para material 
de emergencia, mascarillas y gel desinfectante para los productores y productoras.

también preocupan las necesidades de la población, por lo que muchas entidades están realizan-
do iniciativas en este sentido.  En américa Latina algunas organizaciones han utilizado parte de la 
prima de comercio Justo para comprar alimentos a sus miembros y a la población más necesitada 
de sus comunidades. otras han utilizado esos fondos para dar ayuda económica a personas vul-
nerables que no han podido trabajar debido a la pandemia. por su parte, en india, la organización 
textil crc está apoyando a un equipo de voluntariado que distribuye suministros esenciales a per-
sonas mayores y económicamente vulnerables de barrios marginales de calcuta. En este mismo 
país, la organización palam rural ha repartido arroz y dinero para compras de productos básicos  
a personas necesitadas de su región.
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32 y de estas tres regiones, ¿qué productos compra-
mos? de américa Latina, fundamentalmente im-
portamos materias primas de alimentación -azú-
car, café y cacao- y también otros productos como 
miel o vino. otros artículos de comercio Justo que 
también compramos en américa Latina son el aloe 
vera y elementos de bisutería.

de asia proceden prácticamente todos los artícu-
los de textil y artesanía: ropa, textiles de hogar, 
cestas, cerámicas, juguetes, complementos, etc.  
de alimentación, lo más destacado es el azúcar 
aunque también generan volúmenes importantes 
las importaciones de infusiones, arroz o especias.

por último, de África el principal producto que 
compramos es el café seguido a bastante distan-
cia de otros como el cacao, infusiones, materias 
primas de cosmética natural (rosa mosqueta, 
aceite de argán, karité) y artículos de bisutería.

Si analizamos el impacto de nuestras compras 
por países, vemos que nuestro mercado benefi-
cia en primer lugar a perú, seguido de india, y a 
cierta distancia, Ecuador y república dominicana. 
En el gráfico 2, mostramos los 20 países con los 
que hay un mayor volumen comercial en la red de 
comercio Justo desde España. (Gráfico 2).

Los impactos de los tres 
productos principales: café, 
cacao y azúcar
de las tres principales materias primas de comercio 
Justo, la que genera un mayor impacto económico 
es el azúcar. Este producto, en sus distintas varie-
dades genera casi la mitad del volumen comer-
cial con las organizaciones productoras. Le sigue 
el café, con un 37% y en tercer lugar, y con una 
diferencia importante, el cacao. (Gráfico 3).

gráfico 2: Impacto de las ventas de Comercio Justo, 
por países.

Fuente: elaboración propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras de la cEcJ.
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gráfico 3: volumen comercial de los 3 principales productos.

café 
37%

cacao 
18%

azucar 
45%

Fuente: elaboración propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras 

de la cEcJ.
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33Azúcar

El azúcar de comercio Justo que encontramos en 
nuestro mercado procede de 19 organizaciones 
productoras de 8 países. El país que más azúcar 
suministra es perú. Le siguen paraguay y Ecuador. 
En perú, además, el impacto de nuestras compras 
de azúcar queda fundamentalmente en una coope-
rativa, caES piura, una entidad formada por  unos 
200 campesinos y campesinas que cultivan azúcar 
integral de caña a pequeña escala (sus terrenos 
son de entre 1 y 2 hectáreas) de manera ecológi-
ca, basándose en técnicas tradicionales. Esta es la 
organización de la que más azúcar importamos. 

La segunda es Manduvirá, de paraguay, que agru-
pa a casi 950 agricultores/as y una de las entida-
des con las que nuestro mercado tiene relación 
desde el 1992. a lo largo de todos estos años, 
esta cooperativa ha ido creciendo en número de 

personas asociadas y de volumen de producción, 
y ha protagonizado un movimiento reivindica-
tivo y organizativo gracias al cual han logrado lo 
que parecía imposible: ser dueños de su propia 
fábrica de azúcar. 

En paraguay, el impacto de las ventas de azúcar de 
comercio Justo queda repartido entre 5 organiza-
ciones en total.

y en el caso de Ecuador, importamos azúcar de 
4 entidades productoras. En particular con las 
organizaciones MccH, camari y pakta Mintalay 
generamos un importante volumen comercial, 
que además, viene sostenido desde hace más de 
10 años.

otros países de los que importamos azúcar de 
comercio Justo, aunque en menor medida son 
Filipinas, costa rica, Mauricio e india.

Perú es el país que más azúcar de Comercio Justo 
suministra a nuestro mercado
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Procesamiento del azúcar de caña en la cooperativa CAES Piura. 
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“LoS JÓvENES dE LA CooPERATIvA NoS ESTAmoS quEdANdo EN 
NuESTRA REgIÓN, No TENEmoS LA NECESIdAd dE EmIgRAR”. LAuRA 
lópez, trabajaDOra De ManDuVIrá (paraguay): 

“yo soy hija de socios de la cooperativa, mi papá participó en las huelgas, en las reivindicaciones 
que se hicieron antes de tener nuestra propia fábrica. Gracias a eso, yo ahora tengo un trabajo. 
Los jóvenes, la segunda generación, nos estamos quedando en la cooperativa, trabajamos ahí y 
no tenemos la necesidad de emigrar. En paraguay, es habitual que los jóvenes emigren a la capital 
o a algún otro país para tener un futuro mejor. y si eres mujer es más difícil salir adelante.

yo llevo 5 años trabajando en la cooperativa y estoy en el último año de la universidad. Muchos/
as hijos/as de los socios/as estamos estudiando ingeniería ambiental o agronomía para así poder 
continuar con lo que hicieron nuestros padres y abuelos, y quedarnos en nuestra región, que es 
principalmente agrícola”.
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En nuestro mercado 
podemos encontrar 
café de Comercio Justo 
cultivado en 13 países 
de América Latina, 
África y Asia

gráfico 4: Importación en España de café de Comercio Justo, por países.

Fuente: elaboración propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras de la cEcJ .
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Cooperativa cafetalera ACPCU, de Uganda. 

Café

El café es el producto de comercio Justo con una 
procedencia más amplia. En nuestro país podemos 
encontrar café cultivado en 13 países de los tres 
continentes, por 27 organizaciones productoras. 

El país que más café aporta a nuestro mercado es 
uganda, seguido de nicaragua, Guatemala y perú. 
tanto en uganda como en nicaragua, el impacto 
de nuestras compras de café queda repartido en 3 
organizaciones productoras.

La organización más beneficiada es la ugandesa 
ankole cofee producers cooperative union, que 
agrupa a 4300 campesinos y campesinas. Le sigue 
la cooperativa Guaya’B de Guatemala, formada 
por casi 500 familias caficultoras indígenas de los 
pueblos maya poptí y mam. El nombre Guaya’B, 
que significa “trabajar en grupo con los miem-
bros de la comunidad”, refleja los principios de 
esta organización democrática y participativa y cu-
yos beneficios se destinan  a mejoras en la propia 
cooperativa y en la comunidad, como asesorías 
sobre cultivo biológico, programas de microcré-
ditos o asistencia médica comunitaria.
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Textil y artesanía
Los artículos textiles y de artesanía proceden bá-
sicamente de asia. El país en el que se genera un 
mayor impacto es india, no solo porque importa-
mos artículos de un mayor número de organiza-
ciones productoras (14) sino también por su volu-
men económico. 

En este capítulo encontramos que el impacto de 
nuestras compras está muy repartido entre 36 
entidades de 13 países, aunque en la mayoría 
de ellas sus volúmenes están alejados de los de 
las organizaciones productoras de alimentación. 
Esto resulta coherente con las cifras de ventas 
que analizábamos en el primer capítulo. 

aún así es importante destacar algunas excep-
ciones, como es el caso de organizaciones que 
elaboran artículos textiles y complementos, cuya 
facturación ha sido similar a la obtenida por algu-
nas cooperativas caficultoras o azucareras.

pero pese a que en general el impacto económico 
y social de las entidades de artesanía no sea tan 
elevado como en el caso de las organizaciones del 
sector agrícola, no queremos dejar de ofrecer, aun-
que sea una muestra de los beneficios que genera 
la venta de estos productos elaborados bajo los 
criterios de comercio Justo en sus comunidades.

de todo el bloque de artesanía, las organizacio-
nes que más surten al mercado de nuestro país 
son EMa, de india, especializada en complemen-
tos elaborados en piel genuina 100%, y en segun-
do lugar, de este mismo país, rajlakshmi cotton 

Cacao

aunque el cacao de comercio Justo que encontra-
mos en nuestro país procede de 14 organizaciones 
de 7 países, hay un claro protagonista: república 
dominicana. dos tercios del cacao que importamos 
vienen de aquí. El impacto de las compras en este 
caso queda repartido en 4 organizaciones produc-
toras. La principal es cooproagro, que aglutina a 21 
cooperativas de productores/as a pequeña escala, 
en la que participan 1800 familias campesinas que 
cultivan el cacao de manera ecológica. además de 
recibir un precio digno y estable por su producto, 
con la prima de comercio Justo han financiado la 
construcción o reparación de infraestructuras de 
las comunidades, como electrificación, agua pota-
ble, caminos vecinales, centros médicos, etc.

El cacao de Comercio 
Justo procede 
mayoritariamente 
de República 
Dominicana
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Productor de cacao de FUNDOPO, R. Dominicana. 

Entre las organizaciones productoras donde el im-
pacto de nuestras compras es mayor están Fundopo 
y conacado (ambas de república dominicana), El 
ceibo (Bolivia) y Konakcoop (camerún).

Los otros países de los que importamos cacao son: 
perú, costa rica, Ecuador y costa de Marfil.
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Trabajadora de Rajlakshmi Cotton Mills, India.

Mills, que desarrolla las tareas de hilado, tintado 
y también confección de prendas. Se trata de una 
entidad bastante grande, con más de un millar 
de trabajadores y trabajadoras que reciben un 
salario justo y protege sus derechos a través de 
dos sindicatos fuertes en sus fábricas. además, 
reciben beneficios sociales como ayudas para 
vivienda o educación de sus hijos e hijas. Esta or-
ganización trabaja junto con chetna organic, una 
entidad que agrupa a 15.000 cultivadores y culti-
vadoras de algodón orgánico, a pequeña escala.

La tercera organización a la que más producción 
compramos es BaSE, de Bangladesh, aunque aleja-
da en volumen de las dos anteriores. Especialmente 
de esta organización adquirimos sus cestas de 

India es el país más 
beneficiado de nuestras 
compras de textil  
y artesanía

yute, que permiten a sus trabajadoras obtener 
un salario digno (es el doble del salario  mínimo 
legal del país), además de otros beneficios como 
apoyo en servicios sanitarios, educativos o de 
desarrollo personal. El impacto que genera esta 
actividad en la reducción de la pobreza fue anali-
zada en la edición número 8 de la serie cuadernos 
de comercio Justo 1.

1. El comercio Justo y la erradicación de la pobreza. El caso de Bangladesh. https://comerciojusto.org/publicacion/comercio-justo-y-erradicacion-de-la-pobreza/
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más allá de la comercialización:  
Sensibilización, movilización social, denuncia  
e incidencia política

La compra y venta de productos es una parte 
esencial del comercio Justo, pero no es la única. 
Este movimiento de transformación social global 
se complementa con la sensibilización, la movili-
zación social, la denuncia y la incidencia política. 
todas ellas constituyen líneas de acción necesa-
rias para avanzar hacia los fines que persigue el 
comercio Justo, y además, son señas de identi-
dad del mismo.

En este sentido las organizaciones de comercio 
Justo entendemos que es fundamental contribuir 
a la sensibilización de la sociedad en su conjunto, 
y con grupos de interés diferenciados (jóvenes, 
estudiantes, profesorado, consumidores y con-
sumidoras, administraciones públicas,…) con el 
fin de lograr una ciudadanía comprometida que 
sea consciente de la desigualdad global, de la 
pobreza en la que viven más de 800 millones de 
personas, sus causas y su capacidad de acción 
ante ello. pero también valoramos como esencial 
continuar con el trabajo de denuncia de las situa-
ciones de injusticia y violación de derechos Hu-
manos vinculadas a la producción y distribución 
de bienes, y también la incidencia política con el 
fin de lograr los cambios necesarios en las leyes y 
prácticas comerciales a nivel internacional que a 
menudo generan un impacto muy negativo en las 
comunidades productoras más vulnerables. de 
hecho, todo ello constituye la finalidad última del 
comercio Justo.

El principio número 9 de la carta internacional 
del movimiento del comercio Justo se refiere 

especialmente a ello, y señala, entre otros aspec-
tos que “la organización trabaja para crear con-
ciencia sobre los objetivos del comercio Justo y la 
necesidad de una mayor justicia global”.

por ello este informe quedaría incompleto si no 
mostráramos el trabajo que realizan las organiza-
ciones de la cEcJ en estos ámbitos. no haremos 
una descripción exhaustiva de la gran cantidad de 
iniciativas y acciones desarrolladas en 2019 por 
parte de todas las entidades porque esto nos lle-
varía a un documento muy extenso, pero sí apor-
taremos los datos principales para tener una visión 
global de lo que significan e implican todas estas 
líneas de acción y su impacto en la ciudadanía.

En nuestro país, una mayoría de las acciones van 
destinadas a la sensibilización de la ciudadanía 
siendo el ámbito educativo, y particularmente 
la educación formal, uno de los prioritarios. así, 
tanto el profesorado como los y las estudiantes 
constituyen los principales públicos a los que se 
dirige una parte importante del trabajo de con-
cienciación social. Las organizaciones buscan de 
esta manera sentar unas bases sólidas para una 
ciudadanía comprometida y crítica.

pero además de la actividad en centros educati-
vos, las organizaciones de la coordinadora Estatal 
de comercio Justo desarrollan un trabajo muy 
centrado en el territorio, en el barrio, comarca o 
localidad en la que se encuentran y en numero-
sas ocasiones muy apegado a las características, 
formas de vida y hábitos de dicho territorio. Ello 
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permite un tipo de trabajo muy cercano con las 
personas a las que se dirigen, lo que facilita que 
el comercio Justo llegue a muchas localidades 
y territorios. 

por otro lado, estas iniciativas se complementan 
con otro tipo de acciones que buscan llegar a un 
público más extenso como en el caso del trabajo 
con medios de comunicación o la presencia en 
redes sociales. 

En este sentido también es de destacar el trabajo 
en red junto con otras entidades del territorio con 
objetivos comunes, y también la participación en 
movimientos sociales y campañas de denuncia o 
incidencia más globales que buscan el apoyo de 
la ciudadanía para conseguir medidas concretas. 
así, las organizaciones miembro logran ampliar el 
impacto y la difusión de este tipo de iniciativas. 

En definitiva, las líneas de trabajo que desarrollan 
las organizaciones de comercio Justo más allá de 
la comercialización podemos decir que son las 
siguientes:

• iniciativas de sensibilización.

• comunicación y difusión.

• Generación de conocimiento:  
estudios y publicaciones.

• denuncia.

• incidencia política.

• apoyo a organizaciones productoras.

• Formación: interna (a voluntarios/as de la organi-
zación) y externa (a otros públicos) sobre aspec-
tos relacionados con el comercio Justo.

• trabajo en red.

• participación en ferias y eventos de relevancia.
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Taller sobre cacao en un colegio de Cataluña.

Iniciativas de sensibilización  

La línea de trabajo que más llevan a cabo las orga-
nizaciones de la coordinadora Estatal de comercio 
Justo es la sensibilización. prácticamente todas las 
entidades miembro realizan iniciativas para sensi-
bilizar en torno a la desigualdad global, sus causas, 
problemática y consecuencias, y la alternativa que 
supone el comercio Justo.

En el 2019 se estima que en las 700 actividades 
realizadas por las organizaciones de la cEcJ partici-
paron cerca de 62.000 personas. 
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Las tiendas de comercio Justo han acogido apro-
ximadamente una tercera parte de estas activi-
dades. Entre ellas, las más habituales han sido los 
talleres lúdico-formativos (de cocina, de cosméti-
ca natural…), seguidas de las actividades de tipo 
escénico (teatro, conciertos, cuentacuentos…). 
Son éstas últimas las que han congregado a una 
mayor cantidad de público.

una de las acciones más significativas desarrolladas 
en las tiendas han sido las sesiones de formación 
de voluntariado de comercio Justo. así, en 2019 se 
han celebrado 100 talleres a los que han asistido 
1272 voluntarios y voluntarias.

asimismo, las tiendas también continúan siendo 
espacios interesantes para la celebración de char-
las y debates, la mitad de ellos en 2019 han estado 
protagonizados por representantes de organiza-
ciones productoras de comercio Justo. todo ello 
es una muestra de la vivacidad de estos pequeños 
espacios que mantienen su carácter de lugar de 
encuentro para el núcleo de nuestro movimiento.

Sin embargo, la gran mayoría de las iniciativas de 
sensibilización se han desarrollado fuera de las 
tiendas, un hecho lógico dado que, las tiendas 
son espacios más bien pequeños, y en función de 
la tipología de las actividades y con el fin de llegar 
a un mayor número de público, las organizaciones 
buscan otros escenarios para desarrollarlas. 

En este sentido, la tipología de acciones llevada a 
cabo es de lo más variado. Las más numerosas han 
sido las exposiciones, seguidas de las conferencias 
y debates, y en tercer lugar, los eventos de tipo cul-
tural (conciertos, teatro, videoforum, performan-
ce, cuentacuentos…), que también en los espacios 
alternativos a las tiendas son los que han obtenido 
un mayor éxito de público: en 2019 se celebraron 
75 eventos culturales relacionados con el comercio 
Justo a los que asistieron cerca de 28.000 personas. 
por su parte, las rutas gastronómicas también han 
congregado a un importante número de gente.

para contar de manera más gráfica en qué consiste 
toda esta labor, daremos algunos ejemplos de ini-
ciativas concretas realizadas por las organizaciones 
de comercio Justo el último año en nuestro país:

En Pamplona, Setem navarra convocó de nuevo 
la “Ruta del chocolate” en la que durante una se-
mana 10 bares y cafeterías del casco viejo de la 
ciudad ofrecían un producto elaborado con cacao 
de comercio Justo, como chocolate a la taza o pas-
teles. al público que accedía a dichos estableci-
mientos se les entregaba un folleto informativo 
sobre el comercio Justo y se les invitaba a una cho-
colatina. con esta iniciativa, consiguen sensibilizar 
a la ciudadanía pero también al sector hostelero, 
en torno a las condiciones de producción del cacao 
convencional y de la alternativa que supone el co-
mercio Justo. 

En 2019, cerca de 
62.000 personas 
participaron en las 
700 actividades 
de sensibilización 
relacionadas con el 
Comercio Justo
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Postre ofrecido por un restaurante de Pamplona en la 
Ruta del Chocolate. 
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En vitoria, las organizaciones Medicusmundi Ála-
va/araba y Setem Hego Haizea en el marco de un 
convenio con el ayuntamiento de la localidad, han 
desarrollado multitud de actividades en distintos 
espacios y dirigidos a públicos diversos. por ejem-
plo, en los centros cívicos llevaron a cabo 3 talleres 
prácticos sobre la quinoa y sus posibilidades en la 
cocina. además, en los centros socioculturales para 
personas mayores han realizado pequeños talleres 
y degustaciones de productos para dar a conocer el 
comercio Justo.

En Palma de mallorca, S’altra Senalla organizó la 
representación de la obra de teatro “M’explico”, 
en el casal ca’n alcover. La obra cuenta la historia 
de una empresaria que viaja a nicaragua donde 
conoce a la dirigente de una organización cafe-
talera de comercio Justo. El encuentro con ella 
hace tambalear sus planes iniciales. La cita obtu-
vo un importante éxito de público, del que una 
muy buena parte se trataba de personas sin una 
vinculación particular con nuestro movimiento.

por su parte, Fairtrade ibérica eligió el cine como 
medio para apoyar la sensibilización sobre el con-
sumo responsable, el comercio Justo y la sosteni-
bilidad. Esta entidad fue una de las patrocinado-
ras del Festival de cine sostenible “another way”, 

Taller de cocina ecojusta organizado en Vitoria.

Ponentes del Foro sobre Comercio Justo, deporte y género.

celebrado en madrid del 24 al 27 de octubre, y 
cuyo lema en esta edición era “planta semillas, 
reconecta con tus raíces y celebra el cambio que 
generas cada día”. El festival proyectó 27 pelícu-
las documentales y de ficción sobre temas rela-
cionados con el cambio climático, el activismo, la 
alimentación, la economía, los derechos huma-
nos y la protección de las especies.

por otro lado, el deporte también puede ser una 
herramienta para sensibilizar sobre el comercio 
Justo. Esto es lo que plantearon taller de Solida-
ridad y Setem McM en el foro titulado “Género, 
deporte y comercio Justo comparten valores”, or-
ganizado en madrid. El evento reunió a 3 mujeres 
para reflexionar acerca de los valores que tienen 
en común el deporte y el comercio Justo, y ha-
cerlo con un enfoque feminista para reivindicar 
la necesaria igualdad en todos los ámbitos y en 
particular en el laboral/productivo y el deporti-
vo. Las protagonistas del evento fueron la nicara-
güense Mª Mercedes alemán (de la organización 
cafetalera de comercio Justo aldea Global), la 
deportista de élite patricia García (jugadora de la 
selección española de rugby) y alicia rius (inves-
tigadora y formadora especializada en perspecti-
va feminista y economía aplicada).
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El acto se completó con la exposición interactiva 
“Miradas al cubo. El otro lado de las cosas”, en 
la que a través de un cubo gigante con distintas 
escenas deportivas, el público asistente pudo 
descubrir lo que subyace detrás de lo que vemos: 
explotación laboral, explotación infantil o degra-
dación ambiental.

otra iniciativa que destacamos como significativa 
es la desarrollada por cáritas diocesana en el ám-
bito rural para acercar el comercio Justo a esta 
población. uno de sus ejemplos es el realizado en 
Cuenca, en el marco del proyecto “objetivo pla-
neta 2030” en el que han llevado a cabo talleres 
formativos, catas de degustación de productos e 
instalación de mesas divulgativas en numerosos 
pueblos de la provincia, en los que han participa-
do de manera directa más de 3700 personas.

por último, en esta línea de trabajo de sensibili-
zación destacamos la campaña Ciudades por el 
Comercio Justo, una iniciativa internacional que 
en nuestro país coordina ideas, y del que ya for-
man parte 20 municipios españoles. En 2019, se 
unió valencia. Esta campaña busca fomentar un 
modelo de localidad que apoye y desarrolle inicia-
tivas de comercio Justo entre todos los sectores, 
a través de alianzas y un trabajo en red en el que 
participan desde el ayuntamiento a la hostele-
ría, centros educativos, universidades, pequeños 

comercios, etc. En el marco de esta campaña se 
desarrollan distintas acciones como formación de 
funcionarios/as públicos en compra pública Éti-
ca, talleres dirigidos a la ciudadanía (de gastrono-
mía, nutrición, o sobre el etiquetado de produc-
tos) y en centros educativos, campañas en redes 
sociales, etc.

trabajo en centros educativos  
y con jóvenes

El trabajo que las organizaciones de comercio 
Justo realizan en centros educativos y en espacios 
de educación no formal, dirigido a adolescentes 
y jóvenes, merece una mención especial ya que 
es una tarea esencial para una gran parte de las 
organizaciones de la cEcJ. 

Estimamos que el año pasado, 30.240 estudian-
tes y 835 profesores/as participaron en este tipo 
de acciones formativas, desarrolladas en 240 cen-
tros educativos, desde primaria hasta Educación 
Superior. 

El grueso de esta tarea se desarrolla en los nive-
les de primaria, Secundaria y Bachillerato. Solo en 
estas etapas, en 2019, cerca de 19.500 escolares 
y 700 docentes de 180 centros educativos trabaja-
ron en este tipo de talleres. Sin embargo la presen-
cia en las universidades y estudios de postgrado 

EL díA muNdIAL dEL ComERCIo JuSTo, EL PRINCIPAL EvENTo  
dEL SECToR

En el 2019, en una primavera marcada por las citas electorales  -coincidieron Elecciones Generales, 
Europeas, autonómicas y Locales-, el día Mundial del comercio Justo tuvo un carácter especialmente 
reivindicativo. Bajo el lema “Somos comercio Justo, ¿y tú?” junto a los actos de calle convocados por 
las organizaciones miembro en más de 50 localidades, la cEcJ desarrollamos una campaña dirigida 
a los partidos políticos para pedir que aborden aspectos como el cambio climático, la educación en 
el consumo responsable o la responsabilidad de las empresas en el cumplimiento de los derechos 
Humanos, laborales y el respeto al medio ambiente en sus cadenas de producción más allá de 
nuestras fronteras.
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es cada vez más importante. El año pasado se 
realizaron distintas acciones formativas en 50 cen-
tros universitarios en las que participaron más de 
10.400 estudiantes.

como aspecto significativo también es interesante 
destacar la realización de sesiones formativas de 
comercio Justo en otros sectores educativos como 
los módulos de Formación profesional, escuelas 
de personas adultas o incluso los talleres realiza-
dos en centros para personas con discapacidad.

un ejemplo de este trabajo es el que ha realizado 
cáritas Teruel en centros educativos de primaria, 
Secundaria y Bachillerato pero también en espacios 
de ocio y tiempo libre de distintos pueblos de la 
provincia. a través de una propuesta de gincanas y 
actividades dinámicas y participativas, han llevado 
a cabo un trabajo de sensibilización sobre comercio 
Justo en el que han participado más de mil niños, 
niñas y jóvenes y que ha contado con la implicación 
de los equipos directivos y del profesorado.

En Alicante y valencia, las onGd Ecosol y petja-
des, con el apoyo de la Geralitat Valenciana, han 
desarrollado un proyecto en 8 centros educativos 
en los que a través de distintas actividades han 
trabajado aspectos relacionados con el comercio 
Justo, los huertos escolares ecológicos y la ges-
tión de residuos como herramientas para avan-
zar hacia el objetivo de desarrollo Sostenible 12, 
relativo a “garantizar modalidades de consumo 
y producción sostenibles”. En él han participado 
4390 estudiantes desde infantil hasta Bachillera-
to, y cerca de 300 docentes. 

otra de las iniciativas en este ámbito ha sido la 
titulada “muéstrale la tarjeta roja al trabajo in-
fantil” con la que la onG proydE ha trabajado 
la problemática de la explotación laboral infantil 
en 35 centros educativos. para ello han trabaja-
do a partir de un taller de elaboración de balones 
deportivos, y también utilizando otros materiales 
como un vídeo del que la onG realizó la tarea de 
subtitulado.

Comunicación y difusión

El trabajo de comunicación para difundir el co-
mercio Justo es una de las tareas fundamentales 
que desarrollan las organizaciones. aunque con 
distintos niveles de implicación, prácticamen-
te todas las entidades de la cEcJ desarrollan un 
trabajo de relación con medios de comunicación 
y están presentes en redes sociales. además de 

En 2019 más de 
30.000 estudiantes 
participaron en talleres 
y acciones educativas 
relacionadas con el 
Comercio Justo
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Actividad educativa sobre Comercio Justo y los ODS en un 
colegio valenciano.

Balón realizado por una alumna en la campaña “Tarjeta 
roja al trabajo infantil”. 
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esta tarea constante durante todo el año, se han 
llevado a cabo iniciativas puntuales a través de 
distintos medios y soportes.

una de las más significativas es la que han reali-
zado las entidades de comercio Justo de bilbao 
(Kidenda, proclade yanapay, asociacion adeco, 
oxfam intermon, Fundacion Vicente Ferrer y ad-
sis Equimercado) junto con el ayuntamiento de la 
localidad, bajo el lema de “compra lo justo”. Esta 
campaña de concienciación sobre el consumo res-
ponsable se desarrolló en las pantallas digitales 
del metro de Bilbao, y se completó con un cartel 
impreso y con su difusión en medios de comunica-
ción. La iniciativa tuvo lugar entre el 25 de noviem-
bre y el 2 de diciembre, con motivo del llamado 
Black Friday y el inicio de la campaña de navidad.

por su parte, la Fundación Vicente Ferrer ha tra-
bajado especialmente en este ámbito con el fin 
de dar una mayor visibilidad a la organización 
artesana de comercio Justo con la que trabajan 
en india. así, han desarrollado una campaña para 
tener presencia en páginas web y revistas espe-
cializadas en sectores como interiorismo o bodas. 
también, han promovido la celebración de talle-
res para favorecer la conexión entre las artesanas 
y el público consumidor.

generación de conocimiento: 
informes y publicaciones
La investigación y realización de publicaciones so-
bre temáticas relacionadas con el comercio Justo 
es otra de las líneas de acción que llevan a cabo 
las organizaciones de la cEcJ. En este sentido, a 
modo de ejemplo, presentamos algunas de las 
publicaciones elaboradas en 2019:

Informe Salarios dignos 2019. Análisis de los sala-
rios pagados en las fábricas de la industria textil 
global. Federación Setem

Este informe de investigación elaborado en el 
marco de la campaña ropa Limpia analiza las res-
puestas de 20 marcas de ropa líderes del sector 
sobre su progreso en la implementación de un 
salario digno. Si bien el 85% de las marcas tenía 
algún compromiso para garantizar que los salarios 
sean suficientes para satisfacer las necesidades 
básicas de las trabajadoras, ninguna marca estaba 
poniendo esto en práctica para ningún trabajador 
ni trabajadora en los países donde se produce 
la gran mayoría de la ropa. Este nuevo informe 
muestra que, más allá de las declaraciones y com-
promisos presuntamente adquiridos por las em-
presas, es el propio modelo económico basado en 
la búsqueda de costes de producción más bajos 
lo que debe ser revisado y cambiado imponiendo 
normas vinculantes a las multinacionales con el 
fin de garantizar los derechos humanos.

Informe de impacto del Comercio Justo 2018/2019 
“People and Planet before Profit”, oxfam Intermón

Este informe analiza el impacto del comercio Jus-
to en las organizaciones productoras en aspectos 
como la protección del medio ambiente, el em-
poderamiento y liderazgo de las mujeres, el de-
sarrollo comunitario o los proyectos financiados 
con la prima de comercio Justo. La publicación 
ha ofrecido información muy interesante que, 
además, ha servido como base para desarrollar 
talleres formativos entre el voluntariado, equipos 
territoriales y oficinas de país. 
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Campaña de sensibilización en el metro de Bilbao.
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guía “Comercio justo y género: orientaciones 
para incorporar la perspectiva de género” Setem 
Hego Haizea

unidad didáctica cuyo objetivo es promover la re-
flexión en el movimiento del comercio Justo acerca 
de cómo incorporar la perspectiva feminista en 
sus organizaciones. La guía es el resultado de un 
proceso de trabajo en el que participaron represen-
tantes de organizaciones vascas y latinoamericanas: 
SEtEM, Equipare, Medicusmundi Álava, Kidenda, 
Maquita, Grupo Social FEpp y K’inal antsetik. 

Estudio para conocer las prácticas de consumo 
de la población de Cantabria en relación con los 
objetivos de desarrollo Sostenible. Fundación 
PRoCLAdE

informe que recoge los datos de una encuesta 
telefónica realizada a padres/madres de familias 
residentes en cantabria con la finalidad de cono-
cer su percepción y hábitos relacionados con el 
consumo responsable y el conocimiento sobre el 
comercio Justo.

denuncia

un aspecto fundamental del movimiento del co-
mercio Justo es la denuncia de las situaciones de 
violación de los derechos Humanos y laborales 
por parte de determinadas empresas y actores 
del comercio convencional. En este sentido, la or-
ganización Setem, que coordina en nuestro país 
la campaña ropa Limpia, es una de las organiza-
ciones más significativas en esta línea de acción.

En el 2019 una de sus iniciativas más destacadas 
ha sido la campaña contra la represión de sindi-
calistas y trabajadoras en bangladesh cuyo obje-
tivo es visibilizar la explotación laboral y el acoso 
que sufren las personas que defienden los dere-
chos Humanos en la industria de la confección 
por parte de la patronal y el gobierno de Bangla-
desh con la connivencia de las grandes empresas 
internacionales y países del norte global.

para lograrlo han desarrollado varias acciones, 
entre ellas, una acción de calle frente a la emba-
jada de Bangladesh en Madrid y otras ciudades 
europeas, presencia constante en redes sociales, 
interlocución con marcas de textil españolas o 
la coordinación del seguimiento del acuerdo de 
Bangladesh, firmando tras la tragedia del rana 
plaza en 2013.pero la acción más destacada fue la 
reunión con un representante de la embajada de 
Bangladesh en España quien afirmó que traslada-
ría las inquietudes de sta campaña a su gobierno.

Incidencia política 

otra de las líneas principales de acción del movi-
miento del comercio Justo es la de incidencia po-
lítica, a través de la cual tratamos de lograr cam-
bios políticos y legales que favorezcan una mayor 
justicia comercial global. 

En esta línea de trabajo, desde la coordinadora 
Estatal de comercio Justo participamos en cam-
pañas e iniciativas a las que también se suman la 
mayoría de las organizaciones miembro. así en el 
2019, en el marco de la campaña “derechos para 
las personas. obligaciones para multinaciona-
les”, nos unimos a varias acciones concretas, en-
tre otras, dos recogidas de firmas: una, para po-
ner fin a los tribunales secretos y exclusivos para 
las multinacionales, conocidos como iSdS, y otra 
para solicitar el avance del tratado Vinculante que 
obligue a las empresas a garantizar los derechos 
Humanos. En este sentido también firmamos y 
enviamos una carta al comité Económico y Social 
Europeo para solicitar que un dictamen favorable 
a dicho tratado. también firmamos una carta di-
rigida a europarlamentarios/as para pedir que 
votaran en contra del acuerdo comercial entre la 
uE y Singapur. 

una de las acciones más destacadas en este ámbito 
en 2019, fue la relativa a la Cumbre del Clima ce-
lebrada en Madrid. por un lado, la cEcJ firmamos 
y consensuamos el manifiesto titulado “no hay 
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resiliencia climática sin justicia comercial”, en el 
que el movimiento internacional de comercio Justo 
solicitamos que en las negociaciones sobre la crisis 
climática se escuchen las demandas de las organi-
zaciones productoras. además, la cEcJ organizamos 
la presentación de dicho manifiesto en la cop-25, 
que corrió a cargo de Juanjo Martínez, presiden-
te de WFto-Europa. por otro lado, tanto la cEcJ 
como varias de las organizaciones miembro parti-
ciparon en la cumbre Social del clima.

visitas de representantes de 
organizaciones productoras 

para transmitir qué es el comercio Justo, cómo 
trabajan las organizaciones productoras y cuál 
es el impacto que genera para sus trabajadores 
y trabajadoras y su comunidad, quien mejor que 
sus propios protagonistas para hacerlo. por ello, 
algunas entidades invitan a representantes de las 
organizaciones productoras para que cuenten en 
primera persona su experiencia.

Ha sido el caso de La tenda de tot el Món que, en 
el marco de su participación en el proyecto “Soste-
nible, igualitario y justo. consume local, consume 
palestina”, ha facilitado la visita de 9 mujeres miem-
bro de cooperativas agrícolas palestinas de Comer-
cio Justo. durante su presencia la comitiva palestina 
tuvo numerosos contactos en instituciones de la 

Comunidad valenciana (ayuntamientos de Valen-
cia y Sagunto, Generalitat Valenciana, universida-
des,…) y también realizaron charlas, como la cele-
brada en la-tenda, o su participación en el stand 
de Biocultura Valencia donde además llevaron a 
cabo una demostración de cocina.

por otro lado, idEaS financió y organizó la visita de 
Laura López, de la cooperativa azucarera Manduvirá 
(paraguay), a nuestro país. Ella realizó varias charlas 
en distintas localidades y organizaciones de la cEcJ, 
incluso participó en nuestra asamblea general.

Esta misma entidad también gestionó la visita 
de las peruanas carmen Edermi, socia de la coo-
perativa Sol y café, y delicia Sánchez, socia de 
la cooperativa cEproaa, ambas productoras de 
café, azúcar y cacao. recorrieron toda la geogra-
fía española para realizar encuentros en tiendas y 
organizaciones de comercio Justo.

Apoyo a organizaciones 
productoras 

algunas de las organizaciones de la coordinadora 
Estatal de comercio Justo trabajan en el apoyo a 
las organizaciones productoras a través del desa-
rrollo de iniciativas muy variadas. 

una muestra de ello es el proyecto realizado por 
la Fundación isabel Martín, que ha permitido do-
tar de uniformes de trabajo producidos en india 
por la organización de comercio Justo creative 
Handicrafts a los trabajadores y trabajadoras de 
la residencia de asistidos de cáritas en zaragoza. 
Esta iniciativa pretende constituirse como un refe-
rente en la rSc de otras organizaciones.

Trabajo en red

El trabajo en red es sin duda una seña de iden-
tidad de las organizaciones de comercio Justo. 
todas las entidades miembro señalan su pre-
sencia y participación en distintas plataformas 
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Representantes de cooperativas palestinas en la charla 
celebrada en La Tenda de Tot el Món.
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El trabajo en red es una 
seña de identidad de 
las organizaciones de 
Comercio Justo

de organizaciones y/o movimiento sociales, y en 
distintos ámbitos de actuación: internacional, es-
tatal, autonómico o local. 

En su mayoría, las organizaciones de la cEcJ par-
ticipan en coordinadoras autonómicas o locales 
de onG de desarrollo, pero también es bastante 
frecuente su presencia en las redes de economía 
solidaria de su región (rEaS) y/o de banca ética 
(Fiare, oikocredit). 

por otro lado, prácticamente todas las organiza-
ciones trabajan junto con otras organizaciones de 
comercio Justo de la misma localidad o provincia. 
dichos grupos son, en muchos casos, agrupacio-
nes no constituidas formalmente pero cuyas di-
námicas están muy consolidadas tras varios años 
de trabajo conjunto. En numerosos casos también 
estas redes cuentan con algún tipo de apoyo por 
parte del ayuntamiento de la localidad para el 
desarrollo de acciones concretas, o bien para un 
programa de actividades a través de convenios. 
asimismo, también es frecuente la participación 
en consejos municipales de cooperación o volun-
tariado promovidos por ayuntamientos.

un ejemplo significativo de la importancia que 
las organizaciones de comercio Justo dan al tra-
bajo en red ha sido la constitución en 2019 de La 
Coordi (Coordinadora catalana de Comercio Justo 
y banca ética), formada por alternativa 3, Setem 
catalunya FEtS (Finances Ètiques), associació Fia-
re catalunya y oxfam intermón, y a nivel local la 
constitución de la “associació de economia social 
de terrassa” promovida por alternativa 3.

por último, también es de destacar el trabajo 
conjunto con otros establecimientos de pequeño 

comercio de la localidad. Es el caso de La tenda 
que ha participado en varias campañas del ayun-
tamiento de Sagunto (“como en casa, ¡en ningún 
sitio!” o “per nadal comprar en el comerç local 
té premi”).

o en Vitoria, Medicusmundi Álava/araba y Setem 
Hego Haizea participan desde hace unos años en 
la campaña “Multiplica por cero” que busca visi-
bilizar a las tiendas que cuentan con productos de 
comercio Justo en sus estanterías.

Presencia en ferias

otra de las actividades a las que las organizacio-
nes dedican una parte de su trabajo es la presen-
cia en ferias o mercadillos. Este tipo de eventos, 
más allá de la mera compra y venta de productos, 
suponen un importante espacio de visibilización 
del comercio Justo, sensibilización y contacto di-
recto con el público. 

así lo valoraba Eticambio, que en 2019 partici-
pó en la Feria de navidad de murcia, uno de los 
eventos más importantes de la localidad, en el 
que tuvieron la oportunidad de difundir los prin-
cipios del comercio Justo a miles de personas que 
desconocían esta alternativa y la problemática a 
la que responde, durante sus 10 días de duración 
y en un amplio horario (de 11:00 a 23:00 ho-
ras). otra de las ferias a destacar sería Biocultura 
Madrid en la que todas las entidades importado-
ras de la cEcJ estuvieron presentes.

terminamos este capítulo destacando la impor-
tancia y valorando el enorme impacto cualitativo y 
cuantitativo de todo este gran trabajo que desarro-
llan día a día las organizaciones de la coordinadora 
Estatal de comercio Justo, para concienciar a la 
ciudadanía de que es posible un mundo mejor y 
más justo a través de su participación y articulando 
lo global con lo local. con todo ello se demuestra 
una vez más que, con el trabajo de todos y todas, 
otro mundo es posible.



COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

Enlaces 
y direcciones

48

E
n

L
a

c
E

S
 y

 d
ir

E
c

c
io

n
E

S

oRgANIzACIoNES mIEmbRo dE LA 
CooRdINAdoRA ESTATAL dE ComERCIo JuSTo

AdSIS-EquI mERCAdo

c/S, nave 8. pol. industrial noáin-Esquíroz 

31191 Esquíroz  (navarra)

tel: 948 302 450

www.equimercado.org

ALTERNATIvA 3

ctra. castellar 526

08227 terrassa

tel: 93 786 93 79

www.alternativa3.com

CáRITAS - REd INTERdIoCESANA  
dE ComERCIo JuSTo

c/ Embajadores, 162

28045 Madrid

tel: 91 444 10 00

www.caritas.es

ECoSoL

c/ arzobispo Mayoral, 4

46002 Valencia

tel: 96 370 91 58

www.ecosol.ongd.es 

ESPANICA 

c/ La avena, 1. nave 2

28914 Leganés (Madrid)

tel:  91 672 09 05

www.espanica.org

ETICAmbIo

c/ El Limonero, 2, nave 3

30850 totana (Murcia)

tel: 722431055

www.eticambio.es 

FAIRTRAdE IbÉRICA

impact Hub Madrid. c/ alameda, 22

28014 Madrid

tel: 91 543 33 99

www.sellocomerciojusto.org 

FuNdACIÓN ISAbEL mARTíN

c/ arpa, 6 - local

50003 zaragoza

tel: 876280063

www.fundacionisabelmartin.es

FuNdACIÓN TALLER dE SoLIdARIdAd

ramón Montenegro 17-19 

27002 Lugo

tel: 982 80 47 36

www.tallerdesolidaridad.org

tel: 952 22 15 64

FuNdACIÓN TRAbAJo y dIgNIdAd

c/ General asensio cabanillas, 18

28003 Madrid

tel: 91 534 59 63

www.trabajoydignidad.org

https://www.equimercado.org
https://alternativa3.com
https://www.caritas.es
http://www.ongd.es/ecosolwp/
https://espanica.org
https://sellocomerciojusto.org/es/
https://tallerdesolidaridad.org
http://www.trabajoydignidad.org
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FuNdACIÓN vICENTE FERRER

c/ annibal, 9 a, bajo

07013 palma de Mallorca

tel: 971 22 01 09

www.fundacionvicenteferrer.org

IdEAS

c/ El carpio, parcela 55 pol. 

dehesa de cebrián

14420 Villafranca (córdoba)

tel: 957 191 243

www.ideas.coop

KIdENdA

c/ Viuda de Epalza, 6

48005 Bilbao

tel: 94 479 28 62

www.kidenda.org

LA-TENdA dE ToT EL mÓN
pasaje Vicente Moliner, 4 

46520 puerto de Sagunto 

tel: 96 267 90 26

www.la-tenda.org

mEdICuS muNdI áLAvA
c/ Los isunza, 9 - 1º dcha.

01002 Vitoria

tel: 94 528 80 31

www.medicusmundi.es/alava

oXFAm INTERmÓN
c/ Luis pasteur, 6 (parque tecn.)

46980 paterna (Valencia)

tel: 961366275

www.oxfamintermon.org

PETJAdES
avda. tres cruces, 49

46018 Valencia

tel: 96 383 00 99

www.petjades.org

PRoCLAdE
c/ conde de Serrallo, 15

28029 Madrid

tel: 91 314 78 71

www.fundacionproclade.org

PRoydE
Marqués de Mondéjar, 32

28028 Madrid

tel: 91 356 06 07

www.proyde.org

S‘ALTRA SENALLA

arxiduc Lluis Salvador, 24

07004 palma de Mallorca

tel: 971 291 231

http://saltrasenalla.org

SETEm (Federación)

c/ Gaztambide, 50

28015 Madrid

tel: 91 549 91 28

www.setem.org

SETEm ANdALuCíA

c/ palencia, 33, local 19

18008 Granada

tel: 958 81 89 38

www.setem.org/andalucia

 

SETEm CATALuNyA

Bisbe Laguarda, 4

08001 Barcelona

tel: 934 415 335

www.setem.org/catalunya 

SETEm C. vALENCIANA

c/ Utiel, 16

46020 Valencia

tel: 96 315 35 05

www.setem.org/comunitat-valenciana 

https://www.fundacionvicenteferrer.org/es/
https://ideas.coop
https://kidenda.org
http://www.la-tenda.org/web/
http://medicusmundi.es/es/quienes-somos/asi-nos-organizamos/asociaciones/12/alava-araba
https://www.oxfamintermon.org
http://www.ongd.es/petjadeswp/
https://www.fundacionproclade.org
http://www.proyde.org
http://saltrasenalla.org
http://www.setem.org/site/es/federacion
http://www.setem.org/site/es/andalucia/
http://www.setem.org/site/cat/catalunya/
http://www.setem.org/site/es/comunitat-valenciana
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oTRoS

oRgANIzACIÓN muNdIAL dEL  
ComERCIo JuSTo
http://wfto.com/ 

oRgANIzACIÓN muNdIAL dEL  
ComERCIo JuSTo - EuRoPA
http://www.wfto-europe.org/

FAIRTRAdE INTERNATIoNAL
https://www.fairtrade.net/

FAIR FoR LIFE
http://www.fairforlife.org/ 

NATuRLANd FAIR
http://www.naturland.de/de/ 

SímboLo PEquEñoS PRoduCToRES 
http://spp.coop/ 

FAIRTRAdE AdvoCACy oFFICE
www.fairtrade-advocacy.org

REd dE REdES dE ECoNomíA ALTERNATIvA  
y SOlIDarIa (reaS)
http://www.economiasolidaria.org/ 

CooRdINAdoRA dE oRgANIzACIoNES dE 
CooPERACIÓN PARA EL dESARRoLLo
https://coordinadoraongd.org/ 

CAmPAñA “dERECHoS PARA LAS PERSoNAS, 
obLIgACIoNES PARA LAS muLTINACIoNALES”
http://www.noalttip.org/ 

Enlaces 
y direcciones
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SETEm HEgo HAIzEA

c/ San Vicente paúl, 10

01001 Vitoria-Gasteiz

tel: 945 12 07 46

www.setem.org/euskadi

SETEm mCm

c/ Gaztambide, 50

28015 Madrid

tel: 91 549 91 28

www.setem.org/mcm

SETEm NAvARRA-NAFARRoA

Mercaderes, 20

31001 pamplona-iruña

www.setem.org/navarra

oRgANIzACIoNES CoLAboRAdoRAS

FEdERACIÓN ARAgoNESA dE SoLIdARIdAd

c/ Espoz y Mina, 14. ppal. dcha.  

 50003 zaragoza

https://aragonsolidario.org/ 

LA CooRdI. Coordinadora pel Comerç Just  
i les Finances Ètiques

c/ Bisbe Laguarda, 4

08001 Barcelona

https://comercjustibancaetica.org/

oIKoCREdIT EuSKAdI

Viuda de Epalza, 6 

Bilbao 48005

https://euskadi.oikocredit.es/es/

http://www.setem.org/site/es/euskadi
https://setem.org/mcm/
http://www.setem.org/site/es/navarra/


51

EL COMERCIO JUSTO EN ESPAÑA 2019

definición de la organización Mundial del comercio Justo

C/ gaztambide, 50
28015 madrid
91 299 38 60
www.comerciojusto.org

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ) integra a la mayoría de las organizaciones de Comercio Justo de España

“El comercio Justo es un sistema comercial basado en el diálogo, la transparencia y el respeto, que bus-

ca una mayor equidad en el comercio internacional prestando especial atención a criterios sociales y 

medioambientales. contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones comerciales  

y asegurando los derechos de productores/as y trabajadores/as desfavorecidos, especialmente en el Sur.”

desde su nacimiento en 1996, la cEcJ tiene como fin po-

tenciar el comercio Justo entre la ciudadanía, realizando 

para ello campañas públicas de sensibilización social, 

difusión e incidencia política. Estas acciones incluyen 

estudios e investigaciones que mejoren el conocimien-

to de la sociedad española sobre el comercio Justo y el 

consumo responsable, y que contribuyan a una modi-

ficación sustancial de las reglas y prácticas del comer-

cio internacional convencional. En la actualidad la cEcJ 

está compuesta por 27 entidades miembros de pleno 

derecho y 3 entidades colaboradoras y es miembro de 

la organización Mundial del comercio Justo (WFto).

Entre sus objetivos destacan:

• Coordinar y canalizar la comunicación entre las or-

ganizaciones de comercio Justo.

• Velar por el cumplimiento de los criterios acordados 

por la organización Mundial del comercio Justo.

• Representar a sus miembros ante los organismos es-

tatales e internacionales.

• Fomentar el debate sobre los criterios éticos en las 

prácticas comerciales.

• Promover y participar en actividades e iniciativas 

que contribuyan a fomentar el comercio Justo.

• Informar y sensibilizar a la sociedad sobre las prác-

ticas y valores del comercio Justo en nuestro país.



Gaztambide, 50
28015 - Madrid
www.comerciojusto.org
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