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Alberto Abad Adelarpe

Presidente de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo

Estimado lector/a, consumidor/a responsable de Comercio Justo,

e presentamos la nueva edicién de “El Comercio Justo en Espafia”, la publicacion de referencia que
anualmente realizamos la Coordinadora Estatal de Comercio Justo y en la que analizamos la situacién actual
y evolucién de este movimiento en nuestro pais. Este informe no seria posible sin los datos ofrecidos
por nuestras organizaciones miembro. Por ello, desde aqui, agradecemos su esfuerzo y colaboracidon en
este sentido.

En este ultimo ejercicio hemos constatado que si bien desde hace varios afios el crecimiento de las ventas
de Comercio Justo ha sido constante, en 2019 el aumento ha sido de casi el doble respecto a 2018. Un incre-
mento que fundamentalmente ha venido de la mano de empresas y nuevos actores que se suman a la red
de Comercio Justo. Pero como hemos ido viendo desde que empezamos a realizar este informe anual, dicha
tendencia creciente incluye numerosos matices que es necesario poner de manifiesto y detenernos en ellos
para ofrecer una imagen lo mas realista y objetiva posible de nuestro sector.

Al igual que hicimos en la edicion del afio pasado, completamos la publicacidn con el andlisis del impacto
gue las ventas generan en las organizaciones productoras y sus comunidades. No solo queremos dar las
cifras econdmicas sino también mostrar quiénes son las personas que estan detras de los productos que
compramos en nuestro pais y lo que significa en términos de desarrollo y vida digna. Por otro lado, y dado
gue el Comercio Justo es mucho mas que una alternativa comercial, en esta publicacion de nuevo desta-
camos el importante trabajo que las organizaciones desarrollan al margen de la distribucion y venta de
productos, y que se centra en lineas de accion como la sensibilizacién y movilizacién social, pero también
en difusién, denuncia e incidencia politica.

Pero este afio, en pleno 2020 y en plena pandemia provocada por la COVID-19 no podemos obviar que nos
encontramos en un afio critico, un afio que ha generado una crisis global en todos los aspectos y que nos
lleva a un escenario de incertidumbre. Una incertidumbre y preocupaciones que también trasladamos a
todo nuestro sector, desde las tiendas hasta las organizaciones productoras. En este sentido, en el informe,
hacemos una referencia a cbmo estas organizaciones responden a la crisis, a cbmo se cuidan y protegen
frente a la pandemia, una respuesta desde los valores del Comercio Justo, diferente a la ofrecida por muchas
empresas del comercio convencional. En las préximas ediciones y también desde nuestra pagina web iremos
analizando el impacto que la crisis del coronavirus tiene en el Comercio Justo.

Esperamos que esta nueva publicacién de nuestro informe aporte elementos para la reflexién y contribuya
a un mayor conocimiento de este movimiento que desde los afios 60 apuesta de forma decidida por un
modelo econdmico y comercial que prioriza los derechos de las personas y el cuidado del medio ambiente.
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE COME

La comercializacion de productos de Comercio

Justo en Espaiia en 2019

Introduccion

El informe que presentamos ofrece datos de la
comercializacion de productos de Comercio Justo
en nuestro pais durante 2019. Sin embargo, mien-
tras elaboramos y redactamos estas paginas nos
encontramos en plena pandemia de la COVID-19,
una crisis que ha sacudido nuestro mundo, cuyas
consecuencias sufrimos en todos los aspectos (sa-
nitario, econdmico, laboral, social, cultural, educa-
tivo...) y que plantea un nuevo escenario global,
cuyos efectos iremos analizando en los informes
de los proximos afios.

Pero ya en este momento podemos afirmar que
la crisis provocada por el coronavirus ha hecho
mucho mas evidentes las numerosas debilidades
del sistema actual y ha puesto de manifiesto, aun
mas si cabe, la vulnerabilidad de este sistema que
deja a demasiadas personas atras, en condicio-
nes indignas, sin sus necesidades vitales basicas
cubiertas. Sus consecuencias seran mucho ma-
yores en aquellas comunidades y personas mas
desfavorecidas.

Naciones Unidas alerta de que los efectos de la
COVID-19 “apenas estdn comenzando a sentirse”,
que el desarrollo humano global va en retroceso * y
que el avance hacia los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) se encuentra claramente en peligro.

Todavia no hay datos disponibles globales sobre
la relacion entre la pandemia y el aumento de la
pobreza, pero el informe de seguimiento de los
ODS elaborado por Naciones Unidas estima que
aproximadamente 71 millones de personas vol-
veran a caer en la extrema pobreza en 2020, “lo
gue supondria el primer aumento de la pobreza
mundial desde 1998”2

Las previsiones concluyen algo que puede parecer
obvio, pero no por ello debemos dejar de mos-
trarlo: la caida del desarrollo humano serd mu-
cho mayor en los paises en desarrollo que en los
paises mas ricos. La COVID-19 esta ampliando las
desigualdades a todos los niveles, unas desigual-
dades que ya eran notables y que ya se estaban
acrecentando antes de esta crisis.

El hambre, una de las caras mas visibles e inhuma-
nas de la pobreza, que ya estaba aumentando en
los ultimos afios y que en 2017 alcanzaba a 821
millones de personas, se esta agudizando tras la
pandemia. Por otro lado, las deficiencias de las ca-
denas mundiales de suministro de alimentos han
guedado mas patentes que nunca.

Segun el citado informe, en el ambito laboral el
subempleo y desempleo derivados de la crisis im-
plican que aproximadamente 1.600 millones de
trabajadores y trabajadoras ya vulnerables en la

1. COVID-19 y Objetivos Mundiales. https://feature.undp.org/covid-19-and-the-sdgs/es/?utm_source=web&utm_medium=sdgs&utm_campaign=covid19-sdgs
2. Informe sobre los progresos de los Objetivos de Desarrollo Sostenible 2020. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/progress-report/
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economia sumergida (la mitad de la fuerza laboral
mundial) pueden verse considerablemente afecta-
dos/as, con un descenso estimado de sus ingresos
del 60%.

Las previsiones apuntan a que el impacto de la
crisis sera todavia mayor entre las mujeres trabaja-
doras y existe un riesgo claro de retroceder en los
avances logrados en las Ultimas décadas y que se
acentue la desigualdad de género en el mercado la-
boral®. Naciones Unidas también prevé un aumen-
to de la tasa de pobreza entre las mujeres de un
9,1%. Para 2021 se estima que por cada 100 hom-
bres de 25 a 34 afios que viven en la pobreza habra

118 mujeres en la misma situacién. El prondstico,
ademas, es grave: se calcula que en estos indica-
dores no se recuperaran los niveles anteriores a la
pandemia hasta, al menos, el 2030.

Por otro lado, la emergencia climatica continda
avanzando, y lo hace a un ritmo mayor del pre-
visto. El informe de Naciones Unidas sobre el
avance de los ODS concluye que “el 2019 fue el
segundo afio mas calido del que se tiene constan-
ciay marco el final de la década mas calida jamas
registrada: 2010-2019”. Mientras, el modelo pro-
ductivo y comercial mundial sigue basdndose en
patrones insostenibles.

MAS DEL 60% DE LA POBLACION ESPANOLA ESTARIA DISPUESTA A
PAGAR MAS EN LA COMPRA DE PRODUCTOS PARA APOYAR A LAS
PERSONAS DE PAISES EMPOBRECIDOS

Segulin un reciente informe* que analiza las actitudes y motivaciones de la ciudadania europea ante
el consumo responsable el 64% de la poblacion espafiola se muestra dispuesta a pagar mas en la
compra de sus productos para apoyar a las personas que los elaboran en paises en desarrollo. Se
trata de un porcentaje superior al de la media europea, situado en el 50%.

Pese a ello, el consumo ético y de Comercio Justo en Europa en general y en Espafia en concreto
sigue siendo minoritario. Segun datos del Eurobarémetro, el 21% de la poblacidn europea afirma
elegir opciones éticas al comprar alimentos o ropa, aunque hay grandes diferencias entre los paises
mads y menos comprometidos en este aspecto. En Espafia el porcentaje de personas que se decantan
por productos éticos es del 15%, mientras que en Suecia es del 49%, en Paises Bajos el 38%, y en
Alemania el 30%. En Portugal, solo el 7% de la poblacion elige estas opciones.

Pero las diferencias no solo se encuentran entre paises sino que también estan relacionadas con
otros aspectos. El factor determinante es el nivel educativo: entre las personas con estudios bdsicos
y con estudios superiores hay una diferencia de 21 puntos porcentuales entre aquellas propensas al
consumo ético y las que no lo son. La edad también influye: las personas mayores de 55 afios son
menos propensas a elegir opciones éticas que las de entre 25 y 54 afios. En cuanto al género, un 24%
de mujeres europeas se muestran dispuestas a comprar productos éticos frente al 19% de hombres.

*http://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2020/03/Estudio-Opini%C3%B3n-p%C3%BAblica-europea-ante-

consumo-%C3%A9tico.pdf

3. https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---dgreports/---dcomm/documents/briefingnote/wcms_749470.pdf
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Ante esta crisis, las organizaciones de Comercio
Justo reafirmamos la necesidad de cambiar el
modelo econdmico y comercial global y los plan-
teamientos en los que se sustenta. Defendemos
que es posible y necesario priorizar los Derechos
Humanos y la proteccion del medio ambiente a
los intereses econdmicos, que es posible realizar
otra economia con otros valores y principios, una
economia inclusiva, respetuosa y sostenible. En
definitiva, una economia solidaria como modelo
de desarrollo alternativo que ponga en el centro
la sostenibilidad de la vida.

En este sentido, la Organizacion Mundial del Comer-
cio Justo, Fair Trade Advocacy Office y Fairtrade
International hicieron un llamamiento a los lide-
res del G-20 para que prioricen las necesidades
de la poblacidn, en particular de las personas tra-
bajadoras y agricultoras; proporcionen un paque-
te de estimulos para apoyar una transicidn justa
y verde; y apoyen a las organizaciones que traba-
jen con criterios de sostenibilidad y garantias de
Derechos Humanos, como las de Comercio Jus-
to®. Unos planteamientos que estan en la linea
de lo establecido por la propia Naciones Unidas,
que en 2019 afirmaba: “se requieren medidas ur-
gentes para garantizar que las necesidades mate-
riales actuales no lleven a una sobreexplotacién
de los recursos y a una mayor degradacién del
medio ambiente” . Y por otro lado, destacaba la

necesidad de “empoderar a las pequefias organi-
zaciones productoras de alimentos para que par-
ticipen plenamente en el desarrollo y asi mejorar
la seguridad alimentaria y reducir la pobreza y el
hambre”.

La pandemia también nos ha recordado lo interco-
nectado que esta el mundo, este mundo marcado
por la globalizacién de la economia y el comercio.
Por ello, entendemos también que esta crisis de-
beria constituir un punto de giro hacia otro mode-
lo econdmico, defendemos que la salida a esta cri-
sis deber ser global y colectiva, y debe apostar por
un cambio en el sistema econdmico y las politicas
comerciales que ponga en el centro los derechos
de las personas y el cuidado del medio ambiente
frente a la acumulacion de beneficios y el consu-
mismo desmesurado.

Asi ya lo estan haciendo cada vez mas consumido-
res y consumidoras, que ante las consecuencias
de pobreza, explotacion y deterioro ambiental,
generadas en buena parte por las cadenas de su-
ministro del comercio convencional, se decantan
por opciones de compra mas justas y sostenibles.
Comoindica el estudio que publicamos a principios
de este 2020¢, la concienciacion de la ciudadania
ante los efectos de sus decisiones de consumo es
creciente y reclama cada vez mas otros modelos
comerciales basados en otros principios y valores.

4. https://comerciojusto.org/la-organizacion-mundial-del-comercio-justo-se-manifiesta-ante-el-plan-de-accion-del-g-20-en-respuesta-al-covid-19/
5. Informe de seguimiento de los ODS 2019. https://unstats.un.org/sdgs/report/2019/The-Sustainable-Development-Goals-Report-2019_Spanish.pdf
6. Revision bibliografica sobre la opinién publica en materia de Comercio Justo y consumo ético http://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2020/03/Estudio-Opini%C3%B3n-

p%C3%BAblica-europea-ante-consumo-%C3%AStico.pdf
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En este sentido, la comercializacion de productos
elaborados bajo los principios del Comercio Justo
es la opcidon mas destacada que el publico consu-
midor tiene a su disposicidn para hacer efectivo
su compromiso de compra responsable.

Por ello, como ya viene siendo habitual, en el pre-
sente capitulo analizamos la evolucidn de las ven-
tas de los productos de Comercio Justo en nues-
tro pais, enlazando y actualizando las anteriores
ediciones, con especial referencia a la evolucion
experimentada en el Ultimo ejercicio.

Las principales fuentes de informacidon son una
encuesta aplicada a las importadoras tradicionales
de Comercio Justo que pertenecen a la CECJ7 y los
datos de ventas aportados por Fairtrade Ibérica®
que desde marzo de 2015 es también miembro de

la CECJ. La recogida y sistematizacion de las cifras
de ventas ha permitido en las ultimas ediciones
del presente informe ofrecer un andlisis sectorial
del Comercio Justo en Espafia, que se afina cada
afio con nuevos matices.

Las ventas crecen exponencial-
mente y doblan las del ejercicio
anterior

Las ventas de Comercio Justo en 2019 alcanzan los
138,5 millones de euros en el conjunto de Espafia,
lo que supone mas de 60 millones respecto al afio
anterior y en términos relativos un crecimiento del
78% respecto a 2018. Este incremento exponencial
es incluso mayor que el ya registrado en el ejerci-
cio de 2018 y consolida una tendencia claramente
al alza de este tipo de productos. (Grafico 1).

Grafico 1. Evolucidn de las ventas de productos de Comercio Justo, 2015-2019 (millones de euros).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

7. En esta edicion, a los datos de venta de las siete importadoras miembro de la CECJ (fundaciones Adsis-Equimercado, Oxfam Intermon, Taller de Solidaridad y Vicente Ferrer
y las cooperativas Alternativa 3, Espanica e IDEAS-Comercio Justo) afiadimos los de Eticambio y Fundacion Isabel Martin que, si bien en 2019 todavia no eran organizaciones
miembro, aportaron la informacién correspondiente a 2019 para obtener la membresia en el presente afio 2020.

8. Los datos de venta de la CECJ se calculan a partir de la estimacion del Precio de Venta al Publico (PVP) que las propias importadoras hacen de sus ventas, teniendo en cuenta
en cada caso el tipo de producto y canal de distribucién a través del cual llegan al consumidor final. Los productos que comercializan estas entidades pueden estar o no certifi-

cados, como veremos mds adelante.
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Las ventas de Comercio
Justo en 2019 superaron
los 138 millones de euros
en Espaia, lo que supone
casi el doble respecto al
ano anterior

Este incremento espectacular se debe funda-
mentalmente al aumento de ventas de los pro-
ductos certificados con el sello Fairtrade, que han
aumentado su facturaciéon un 88% respecto al
ejercicio 2018 (Gréfico 2). Ello tiene que ver con la

incorporacién de nuevas marcas al sistema de cer-
tificacion Fairtrade. Asi, al final de 2019, se conta-
bilizaban un total de 1.757 productos certificados
por Fairtrade (892 mas que en 2018), distribuidos
por 311 marcas, 116 de ellas incorporadas en
este Ultimo ejercicio.

Por su parte, las importadoras de Comercio Justo
también han experimentado un aumento de las
ventas, aunque de forma mds leve. Respecto al
2018 las importadoras tradicionales® de Comer-
cio Justo han incrementado su facturacién en casi
medio millédn de euros, alcanzando los 18 millo-
nes de euros (Grafico 3).

Grafico 2. Evolucidn de las ventas de productos certificados por Fairtrade de importadoras de Comercio Justo y de empresas

licenciatarias 2015-2019 (millones de euros, base 2019).
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9. Definimos como “importadoras tradicionales” a las organizaciones miembro de la CECJ recogidas en la nota 7, para diferenciarlas de la via de acceso a través del sello Fairtrade
que puede ser utilizado por empresas convencionales y también por las importadoras tradicionales (lo que introduce una doble contabilidad que es objeto de depuracion en

el presente balance).
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Grafico 3. Evolucion de las ventas de productos de Comercio Justo por las importadoras tradicionales en Espafia (millones de

euros, base 2019).

Millones

18,0 ..

14,0

12,0
10,0
8,0
6,0

4,0

17,9

20 e

0 . .

2015 2016

2017

Fuente: elaboracidn propia a partir de datos aportados por las importadoras de la CECJ.

Con el fin de valorar el peso del Comercio Justo
en el marco del consumo general de nuestro pais
hemos calculado el gasto medio por persona en
este tipo de productos durante el afio pasado. Si
repartimos la facturacion total obtenida por los
productos de Comercio Justo (138,5 millones de
euros) entre la poblacidn espafiola, encontramos

2018 2019

gue cada habitante en Espafia consumio una me-
dia de 2,92 euros en productos de Comercio Jus-
to. Una cantidad que casi dobla el gasto medio
del ejercicio anterior en este tipo de productos
(en 2018, fue de 1’67 euros), y que supone el
mayor incremento desde que venimos realizando
este informe®°.

10. En esta ocasion no podemos ofrecer el gasto medio en Comercio Justo en el resto de Europa ya que Fairtrade International, que habitualmente publicaba los datos de venta
por paises, a la fecha de cierre de edicién de este informe no ha ofrecido dicha informacién.
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Grafico 4. Evolucidn del gasto anual medio por habitante en productos de Comercio Justo, 2015-2019 (euros).
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

A nivel mundial, el Comercio Justo generd en el ul-
timo afio ventas por un valor de 9.800 millones de
euros, segun Fairtrade International, lo que supo-
ne un aumento global del 16'6% respecto al ejer-
cicio anterior. Segun estas cifras, el Comercio Justo
de nuestro pais apenas representa un 1'4% del
mercado global, un porcentaje pequefio pero que
crece respecto al 0'92% registrado en 2018. Estos
datos nos dejan una conclusién: aunque en nues-
tro pais la presencia del Comercio Justo en la cesta
de la compra es cada vez mayor, su representacion

proporcional en el marco del mercado global crece
a un ritmo bastante menor que el experimentado
en el resto de paises.

El mercado de Comercio
Justo crece en Espana
pero a un ritmo menor
que a nivel global

ALGUNAS CIFRAS DEL COMERCIO JUSTO EN EL MUNDO

En todo el mundo hay mas de 2.150 organizaciones productoras en mas de 70 paises. En ellas
trabajan 3.165.000 mujeres y hombres bajo los principios del Comercio Justo*.

Solo bajo la certificacion Fairtrade, en 2018 se distribuyeron 176,5 millones de euros en concepto de
primas en los 7 principales productos (cacao, café, algoddn, flores y plantas, azucar, té y bananas).

Entre las organizaciones productoras de la Organizacién Mundial del Comercio Justo, el 52% de
cargos directivos estan ocupados por mujeres.

*Segln datos de Fairtrade International, Organizacion Mundial del Comercio Justo y el Simbolo de Pequefios Productores.
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Ventas por productos:
los dulces y el cacao consolidan
su protagonismo

Si analizamos las ventas de Comercio Justo segun
latipologia de sus productos, en 2019 se acentua la
tendencia iniciada en la Ultima década: la alimen-
tacion, con casi un 97% de las ventas, se sitia como
la gran protagonista. No solo ha incrementado su
facturacion total sino que también ha aumentado
en dos puntos su peso en el sector. Por su parte, los
articulos de artesania han registrado unas ventas
de casi 4 millones de euros, casi el doble que el afio
anterior, aunque porcentualmente pierden mas
de un punto respecto al afio anterior (del 3,9% al
2,8%). El resto de productos, basicamente, cosméti-
ca, representa un 0,4% del total. (Gréfico 5).

La alimentacion,

con el 97% de las
ventas, consolida
su protagonismo

Grafico 5. Ventas de Comercio Justo segun grupos de
productos, 2019 (%).

Artesania Otros
2,8% 0,4%

Alimentacion
96,8%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras
tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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Por productos concretos, siya en 2018 el chocolate
y los dulces experimentaron un gran crecimiento,
en 2019 esta tendencia se ha consolidado defini-
tivamente. Solo este grupo generé el 75% de las
ventas de Comercio Justo en nuestro pais en 2019,
aumentando su cuota de mercado en 12 puntos
respecto al 2018. Este incremento se debe fun-
damentalmente a la incorporacién de marcas de
distribucién internacionales al sistema Fairtrade.

El crecimiento y protagonismo de los dulces vy el
cacao ha hecho disminuir el peso relativo del resto
de productos, incluso del café, que tradicional-
mente ha sido el producto estrella. El llamado
“oro negro” queda en un segundo puesto, con el
17,3% de la facturacion y pierde 8 puntos porcen-
tuales respecto al 2018.

Por su parte, el té y otras infusiones experimentan
también una importante bajada porcentual, del
2,8% en 2018 al 1,4% en 2019. (Grafico 6).

El cacao y los dulces
ganan presencia

en el sector
generando el 75%
de las ventas

En el capitulo de artesania, lo mas vendido son los
articulos textiles (ropay textiles de hogar), seguido
de lejos por los complementos (0,6%) y elementos
de decoracion (0,4%).

Por ultimo, los productos cosméticos elaborados
a partir de materias primas obtenidas en condi-
ciones de justicia comercial, también disminuyen
su presencia porcentual respecto al ejercicio
anterior, representando apenas un 0,4% del total
(Gréfico 7).

Grafico 6. Ventas de Comercio Justo segtn principales productos, 2019 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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Grafico 7. Evolucion del peso de las ventas de productos de Comercio Justo segtin principales productos y grupos de
productos, 2014-2019 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Canales de comercializacion:
los supermercados generan la
mayor parte de las ventas

Otra de las tendencias ya iniciadas en 2018 y que
se ha consolidado en 2019 es la relativa a los espa-
cios de comercializacién*. En 2019, los supermer-
cados y grandes superficies se sitlan claramente
como el primer canal de distribucidn de productos
de Comercio Justo con un 77,1% de las ventas, au-
mentando su cuota de mercado que en 2018 fue
del 66,5%. Asi, el sector de la hosteleria, catering y
maquinas de vending (agrupado bajo el acréonimo
HORECA) queda muy alejado, con un 14,9% de las
ventas totales.

© Fairtrade International

11. En continuidad con los informes de afios anteriores, se ofrece en este apartado una estimacion aproximada pero rigurosa de los canales de comercializacion, fruto del in-
tercambio de datos entre Fairtrade y organizaciones importadoras. A falta de cifras tan exactas como las expuestas en los epigrafes anteriores, debido a la distinta metodologia
empleada por ambas fuentes, se presentan escenarios basados en los datos robustos con los que contamos para algunas categorias, completados para el resto con hipdtesis
de trabajo realistas.
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© M. Charlon

UN CACAO QUE RESULTA AMARGO PARA QUIENES LO CULTIVAN...

Una gran parte de los 50 millones de personas que producen cacao, viven en la pobreza. Segin un
estudio reciente*, en Costa de Marfil, principal pais productor, las familias cacaocultoras cobran,
de media, ingresos que no llegan al 37% de la renta minima de subsistencia. El informe sefiala
las injusticias del mercado: quienes producen el cacao reciben entre el 3 y 7% del precio final de
una tableta, lo que contrasta con el 50% que recibian en los afios 70 y el 16% en los 80. Mientras,
el mercado global del chocolate, estimado en unos 103.000 millones de ddlares, crece a un ritmo
del 7% anual.

El trabajo infantil es una de las problematicas alentadas por la pobreza. En 2015, 2,1 millones de
menores en Costa de Marfil y Ghana trabajaban en este sector, de los cuales entre el 80 y el 90%
hacian tareas peligrosas como soportar cargas pesadas, manipular productos quimicos o trabajar
con machetes.

Por otro lado, el cultivo del cacao constituye una de las principales causas de deforestacion. Esto se
debe, en gran medida, a que los infimos ingresos de las familias agricultoras no les permiten invertir
en practicas sostenibles, de aumento de la fertilidad de la tierra o sustituir los arboles de cacao
enfermos. La pérdida de productividad lleva a un modelo bajo el que la producciéon migra de una

region a otra eliminando bosques a su paso.

* https://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2018/03/Informe-cacao-castellano-DEF.pdf

El pequeiio comercio se situa en tercer lugar, ge-
nerando el 6,9% de las ventas y perdiendo cinco
puntos respecto al afio anterior.

En este sector, tanto las tiendas especializadas de
Comercio Justo como los otros minoristas, lidera-
dos por herbolarios y tiendas de productos eco-
légicos, pierden cuota de mercado.

Las tiendas de Comercio Justo se quedan con el
3,8% de las ventas, mientras que los otros estable-
cimientos con el 3,1% del mercado. Ambos acusan
una caida porcentual similar, de 2,4 puntos entre
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las primeras y del 2,5% entre las segundas. Sin em-
bargo, a pesar de este descenso porcentual, las
ventas en las tiendas de Comercio Justo en valores
absolutos han aumentado en algo mas de medio
milldn de euros, lo que esperamos sea una sefial de
recuperacion a confirmar en ejercicios sucesivos.

El resto de canales lo completan otros como las ven-
tas directas a empresas o las compras de produc-
tos de Comercio Justo por parte de las diferentes
Administraciones Publicas. En total apenas repre-
senta el 1,1% en 2019, descendiendo en casi un
punto respecto al afio anterior (Graficos 8 y 9).



...Y ANTE EL QUE LA UNION EUROPEA NO PUEDE MIRAR A OTRO LADO

En Europa se consume el 40% del cacao mundial. De ahi que cualquier regulaciéon sobre laimportacién
generaria impactos importantes en los paises de origen. El citado estudio* sefiala varias medidas
dirigidas a lograr una cadena de suministro del cacao justa y sostenible:

Entre las medidas propuestas destacan la obligacién para las empresas de examinar sus cadenas de
suministroy evitar el cacao producido de formailegal o sin los estandares sociales o medioambientales
adecuados, y por otro, establecer la obligacion para las empresas que comercializan cacao en la UE
de diseiiar un sistema de debida diligencia relacionada con estos aspectos. Medidas que resultarian
mas eficaces que la autoregulacion del sector ya que, por ejemplo, en cuanto al trabajo infantil,
varios afios después del conocido como “Protocolo Harkin-Engel” ni una sola empresa se encuentra
cerca del objetivo de eliminarlo, ni siquiera del compromiso de reducirlo en un 70%.

El estudio también sefala otras opciones como la negociacidon de acuerdos bilaterales con los
principales paises productores, o, bien, la aplicacién de un sistema de tarjetas a través del cual
la UE expediria tarjetas amarillas o rojas a aquellos que no combatan las practicas ilegales en
la cadena de suministro. Otras medidas serian la necesidad de aplicar politicas europeas de
contratacidn publica para exigir que la compra de cacao por parte de las instituciones cumpla los
criterios de sostenibilidad. Y por ultimo, propone la revision de la ley de competencia para facilitar
a las empresas su colaboracién en iniciativas de sostenibilidad.

Grafico 8. Ventas de productos de Comercio Justo segtin canal de distribucién, 2019 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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@ Grafico 9. Evolucion de la distribucion de las ventas por canales, 2015-2019 (%).
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Canales de distribucion
preferentes para las
importadoras de Comercio Justo

Hasta fechas relativamente recientes, las importa-
doras de Comercio Justo distribuian fundamental-
mente sus productos en las tiendas de Comercio
Justo y otros establecimientos minoristas. Con la
llegada del sello Fairtrade a Espafia en 2005, las
importadoras iniciaron la venta a través de super-
mercados y grandes superficies, aunque de forma
leve. Pero a partir de 2017 las grandes superficies
comerciales se convierten en el primer canal de
distribucién para las importadoras de Comercio
Justo. Aun asi, en 2019 el volumen de facturacion
en este sector ha sido ligeramente inferior al afo
2018, mientras que ha aumentado en las tiendas
de Comercio Justo. En otros canales (herbolarios,
establecimientos ecoldgicos y otros minoristas)
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apenas se han registrado diferencias en el ultimo
ejercicio (Gréfico 10).

En este punto es importante destacar que la distri-
bucidn a través de las tiendas de Comercio Justo au-
mento de los 4,85 millones de euros de 2018 a los
5,31 millones en el 2019, lo que supone un aumen-
to de casi medio millén de euros. De esta manera
las tiendas especializadas recuperan el descenso re-
gistrado en el anterior ejercicio (Grafico 11).

© Archivo CECJ



Grafico 10. Ventas de Comercio Justo de las importadoras de la CECJ segun canal de distribucién, 2019 .
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Grafico 11. Ventas de productos de Comercio Justo en canales minoristas, 2014-2019.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ.
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Se recuperan las ventas de las
importadoras tradicionales

Tal y como veiamos en el Grafico 3, en el 2019 la
facturacién de las importadoras tradicionales de
Comercio Justo ha sido de 18 millones de euros,
lo que supone un aumento respecto a los 17,6
millones de euros registrados en 2018. Este incre-
mento de las ventas de las importadoras en casi
medio millén de euros ha sido a través de las tien-
das de Comercio Justo lo que sin duda constituye
una excelente noticia para el sector. Como hemos
venido insistiendo, las tiendas de Comercio Justo
son mucho mas que espacios de comercializacion
de estos productos, por lo que su fortalecimiento
es clave para avanzar hacia un modelo de mayor
justicia y equidad comercial.

Por productos concretos, las ventas de las impor-
tadoras de Comercio Justo ofrecen ligeras pero
significativas diferencias respecto al total. Si bien

la alimentacién representa la parte mayoritaria
—mas del 82%— su porcentaje no es tan abruma-
dor como en el total del sector. Por otro lado,
entre las importadoras, el café sigue mantenien-
do su protagonismo, con un 28,2% de las ventas,
seguido de cerca por el aztcar y productos dul-
ces, y el cacao y derivados, con porcentajes si-
milares respecto al afio pasado. Pero la diferen-
cia mas destacada la encontramos entre los pro-
ductos que no son de alimentacién. Para las im-
portadoras tradicionales, las ventas de articulos
de artesania suponen un 14% del total y los de
cosmeética, un 3,3%, por lo que su peso relativo
en este caso es mayor que en las cifras globales
(Grafico 12).

En este punto es interesante destacar que respec-
to al afio 2018, la artesania ha ganado terreno, casi
3 puntos mas (en 2018 representaba el 11,5%),
frente al descenso de los productos de cosmética
(del 4% al 3,3%) (Grafico 13).

Grafico 12. Ventas de las importadoras de la CECJ segun producto, 2019 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ.
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Grafico 13. Evolucion de las ventas de las importadoras de la CECJ seguin producto, 2019 (%).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ.

Las ventas en las tiendas de
Comercio Justo

La facturacién de las tiendas especializadas de
Comercio Justo en 2019 ha sido de 5,3 millones
de euros, lo que supone un incremento respecto a
los 4,8 millones de euros del 2018. De esta manera
las tiendas remontan la caida que sufrieron en el
ultimo ejercicio y vuelven a las cifras de ventas de
2017, incluso superandolas ligeramente.

AUn asi, respecto al global del sector, las tiendas
de Comercio Justo siguen perdiendo peso relativo,
dado el exponencial aumento de las ventas totales.

Pero, aunque su relevancia en términos cuantita-
tivos en el sector esté limitada, su importancia en
otros aspectos es incuestionable. En particular, en

relacion al tipo de productos que distribuyen, las
tiendas presentan unas particularidades que con-
solidan su importante papel en el Comercio Justo.
Son practicamente el Unico espacio donde el publi-
co consumidor puede encontrar productos de arte-
sania y toda la gama de alimentacion que trabajan
las importadoras.

La gama de productos
vendidos en las tiendas
de Comercio Justo es
mucho mas amplia que
en el total del sector
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Para las tiendas de Comercio Justo, la alimentacion
tiene un peso importante pero no tan destacado
como en el total del sector. En estos estableci-
mientos, en 2019, los productos de alimentacién
constituyeron algo mas de la mitad de sus ventas
(54,6%). El resto de la facturacion procede particu-
larmente de los articulos de artesania, junto con
los de cosmética y otros productos varios.

La artesania (ropa, textil de hogar, complementos,
juguetes, etc.) generd en el 2019 el 37,8% de las
ventas, lo que constituye un destacado aumento,
de casi 6 puntos, respecto a 2018 (en dicho afo
representé el 32%). De hecho supone el grupo de
productos que mas terreno gana, ya que practica-
mente todos los demas disminuyen su porcentaje.
Dentro del grupo de la artesania son los elemen-
tos de decoracion, los complementos de moday la
ropa de vestir, los responsables de las ventas en las
tiendas en medio millén de euros.

El resto de productos pierden peso especifico: el café
del 16,9% al 15,5%, el azucar y dulces del 12,8% al
11,6%, el té e infusiones del 3,9% al 3,5%, y el resto
de productos de alimentacion, del 9,5% al 7,4%. Por
su parte, también los articulos de cosmética disminu-
yeron su porcentaje, del 9,2% al 7,6%. (Grafico 14).

Estos datos confirman que las tiendas de Comercio
Justo siguen siendo un espacio privilegiado donde
encontrar una amplia gama de productos elabora-
dos en condiciones de justicia social y medioam-
biental donde el publico consumidor puede en-
contrar articulos exclusivos, tanto de alimentacion
(desde barritas de cereales, hasta especias o tu-
rrones), como de artesania (ropa, complementos,
juguetes y articulos infantiles, menaje de hogar,
elementos de decoracién, etc.) que no pueden en-
contrarse en otros espacios comerciales.

Pero ademas, son auténticas ventanas abiertas a
través de las cuales se puede conocer la historia
que hay detras de cada uno de esos productos,
contribuyendo de esta forma a un acercamiento
entre consumidores y productores. En las tiendas
se pueden conocer a los que estan al otro extremo
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Grafico 14. Ventas en tiendas de Comercio Justo segun
producto, 2019 (%).
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Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos aportados por las importadoras
tradicionales de la CECJ.

de la cadena comercial y es en estos espacios don-
de se materializan las campanas, se recogen fir-
mas, se realizan encuentros y debates, donde se
ofrece distintas posibilidades para vincularse con
el movimiento (por ejemplo, haciéndose volunta-
rio), y también donde el movimiento puede articu-
larse con otros agentes a nivel local (por ejemplo,
con redes vecinales, con otras organizaciones de
economia solidaria, con grupos cooperativos, etc).

Las tiendas son, en definitiva, lugares de expresion
de todo un movimiento que trabaja por la justicia
global, el nexo de unién entre la ciudadania y el
movimiento, haciendo posible que el Comercio
Justo siga vivo, creciendo y sumando en su parte
comercial, y ademas, en la activista, aspecto fun-
damental para avanzar en la transformacion que
desde el movimiento del movimiento de Comer-
cio Justo proponemos. De esta forma, las tiendas
en el Norte, y cada vez también mas en el Sur, son
el “corazéon del movimiento del Comercio Justo”,
referencia para una ciudadania comprometida
que, mas alla de la compra, quiere también par-
ticipar en la construcciéon de un mundo mas justo.



ESTIMACION DE VENTAS PER CAPITA POR COMUNIDADES AUTONOMAS

Este afio hemos realizado una estimacién del reparto del consumo de productos de Comercio
Justo por comunidades auténomas. Dada la dificultad por conocer el lugar de consumo de los
productos con sello Fairtrade distribuidos por empresas y grandes superficies, hemos hecho una
estimacioén a partir de la informacién cierta que conocemos de las entidades importadoras de la
CECJ y del propio reparto poblacional*. El resultado nos traslada el resultado tan positivo que he-
mos visto en general, pero con diferentes intensidades en el consumo per capita. En este sentido,
destaca Navarra con un consumo per capita superior a los 5 euros por habitante y afo, seguida de
La Rioja y Aragdn, con un gasto cercano a dicha cantidad.

* En concreto, se han asignado las consumos de los que se conocian sus origenes a las CCAA correspondientes. El resto
—especialmente ventas a través de cadenas centralizadas de distribucion— se ha repartido de forma proporcional a los datos
conocidos (el 50%) y al peso poblacional (otro 50%).

ANDALUCIA 1,11 € 1,90 €
ARAGON 1,98 € 4,03 €
ASTURIAS 1,39 € 2,14€
BALEARS 2,37€ 3,78 €
CANTABRIA 2,09 € 3,32€
CAST. LA MANCHA 1,05 € 1,75 €
CAST. LEON 1,44 € 3,02€
CATALUNYA 2,29€ 3,71€
COM. CANARIA 1,39 € 2,37€
COM. MADRID 1,87 € 3,53€
COM. VALENCIANA 1,70 € 3,16 €
EUSKADI 2,13 € 3,76 €
EXTREMADURA 0,97 € 1,77 €
GALICIA 1,42 € 2,52€
LA RIOJA 1,52 € 4,89 €
NAVARRA 2,92 € 5,40 €
REG. MURCIA 1,27 € 1,82 €
CEUTA Y MELILLA 0,70 € 1,34 €

TOTAL 1,67 € 2,92 €
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Garantias de los productos de
Comercio Justo

En el caso de Espafia existen dos vias para acredi-
tar los productos de Comercio Justo. Una es la ga-
rantia organizacion, que es la que tienen las im-
portadoras tradicionales de la CECJ por el hecho
de pertenecer a esta plataforma (dado que esa
pertenencia esta condicionada al cumplimien-
to de una serie de requisitos, que son evaluados
anualmente). Y otra es la garantia producto, que
es la que otorgan las entidades certificadoras de
productos de Comercio Justo, tras verificar a tra-
vés de una serie de evaluaciones, analisis y audi-
torias periddicas que han sido elaborados en con-
diciones justas.

Los sellos de garantia basados en la certificacion
del producto de Comercio Justo comenzaron a im-
plantarse al final de los afios ochenta y bastantes
de ellos desembocaron, en 1997, en la Fairtrade
Labelling Organization, actualmente Fairtrade
Internacional, que a dia de hoy coexiste con otros
sellos avalados por la Organizacién Mundial del
Comercio Justo: Naturland Fair, Ecocert-Fair for Life
y Sello de Pequefios Productores (SPP). Ademas,
la WFTO cuenta con su certificacion propia.

La Organizacién Mundial del Comercio Justo (WFTO,
por sus siglas en inglés), la entidad mas representa-
tiva del movimiento del Comercio Justo a nivel in-
ternacional, reconoce dichos sellos como suscepti-
bles de certificar productos de Comercio Justo, tras
asegurar que sus sistemas contemplan de forma ri-
gurosa los principios y criterios que se exigen desde
este movimiento.

Tanto en nuestro pais como a nivel internacional, el
sello de Comercio Justo mas extendido es el sello
Fairtrade. En Espafia y Portugal, Fairtrade Ibérica
es la organizacidon que gestiona desde 2005 la
certificacion de productos con este sello. En
2019, en nuestro pais el 94,2% de la facturacidn
procedié de productos certificados con el sello
Fairtrade, lo que supone un aumento de mas de
7 puntos respecto a 2018. Una parte (el 7,2% del
total) fueron distribuidos por las importadoras
de la CECJ, pero la mayoria (87%) fue fruto de las
ventas realizadas por empresas convencionales.
El 5,8% restante (casi 5 puntos menos que el afio
anterior), se correspondio con las ventas de pro-
ductos certificados con otros sellos de Comercio
Justo y de la “garantia organizacion” de las impor-
tadoras (Grafico 15).

Este ultimo afio, se consolida y acrecienta la ten-
dencia ya iniciada en 2013 que confirma que las
empresas convencionales ingresan mas que las
importadoras de la CECJ por el conjunto de las
ventas, una tendencia que en 2014 representa-
ba el 59,2% del total de ventas y en 2019 consti-
tuye el 87% del total *2. En cifras absolutas, la fac-
turacion entre ambos afios se dobla, pasando de
60,3 millones de euros en 2018 a 120,5 en 2019.

El Grafico 16 recoge la evolucion de las ventas por
las importadoras y otras organizaciones atendiendo
al uso de las certificaciones de Comercio Justo. En
el mismo, y desde 2016, se aprecia un incremento
constante pero ligero de ventas de productos con
sello Fairtrade por parte de las importadoras, mien-
tras que las ventas de productos con otros sellos de
garantia se mantiene estable.

12. A lo largo del presente informe nos referimos a cifras de facturacion: el precio final (PVP) al que se venden los productos de Comercio Justo en el mercado espafiol, lo que
no implica una correlacion con la cantidad de productos vendidos. Por ejemplo, una taza de café de Comercio Justo vendida en una cafeteria cuesta aproximadamente la mitad
que un paquete de 250 gramos vendido en una tienda especializada o en un supermercado y, sin embargo, con el paquete de café podemos hacer 25 tazas (aproximadamente
10 gramos por taza). Es decir, la facturacion varia mucho segtn el grado de elaboracién del producto y el formato bajo el que se presenta en el mercado. Esto es importante a
la hora de interpretar las cifras aqui expuestas en términos de apoyo econémico a las y los productores en origen o de querer traducir esta facturacién en forma de cantidad de

productos de Comercio Justo vendidos.
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Grafico 15. Facturacién por ventas
de productos de Comercio Justo
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CECJ sin sello
o con sello
diferente a

segun certificacion y tipo de entidad
distribuidora, 2019 (% sobre el total).

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos
aportados por las importadoras tradicionales
de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.

Fairtrade
5,8%

Importadoras
CECJ con sello

Empresas convencionales
con sello Fairtrade 87,0%

Fairtrade 7,2%

Grafico 16. Ventas de productos de Comercio Justo segtin certificacion Fairtrade y tipo de entidad distribuidora, 2015-2019

(volumenes en millones de euros constantes, % para los subtotales de 2019).
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Fuente: elaboracion propia a partir de los datos aportados por las importadoras tradicionales de la CECJ y por Fairtrade Ibérica.
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Resumen y conclusiones

El crecimiento de las ventas de Comercio Justo ha
sido continuo desde que se comenzd la recogida
de datos en el afio 2000, sin embargo, en este
ejercicio el crecimiento ha sido casi el doble del
registrado en 2018, afio que ya obtuvo un impor-
tante aumento.

Al igual que el afio anterior, este incremento ha
venido generado principalmente por el aumento
de ventas de productos con la certificacion Fair-
trade, que han doblado su facturacién. Por su
parte las llamadas importadoras “tradicionales”
de Comercio Justo también han aumentado sus
ventas y recuperan la caida sufrida en 2018.

Consecuentemente, el consumo medio de pro-
ductos de Comercio Justo en Espaia ha crecido
de forma espectacular, hasta 2,92 euros/afio por
persona, recortando nuestra distancia respecto al
consumo en Europa.

Los supermercados y las grandes superficies co-
merciales se consolidan ya claramente este afio
como el canal preferente en la distribucion de los
productos de Comercio Justo con una cuota del
77,1%. El resto de canales pierden peso porcen-
tual: el canal HORECA (hosteleria, restauracion y
catering) se queda con un 14,9%, y la distribucion
minorista, con un 6,9%. La distribucion a través
del resto de canales, como empresas o Adminis-
traciones Publicas, apenas llega al 1,1%.

En la distribucion minorista, destacamos las tien-
das de Comercio Justo en las que el volumen de
ventas en términos absolutos ha aumentado en
medio millén de euros, lo que supone un punto
de giro y esperamos logre consolidar esta ten-
dencia positiva. En términos porcentuales, y ante
el enorme aumento de la cifra global de ventas,
siguen perdiendo cuota de mercado, represen-
tando apenas el 3,8% respecto al total.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

La venta de Comercio Justo a través de herbola-
rios y otros pequeiios establecimientos, también
pierde peso relativo en términos porcentuales (del
5,6% en 2018 al 3,1% en 2019), aunque su factura-
cidn se mantiene estable.

Por tipo de productos, la alimentacién continda
ganando terreno y genera el 97% de las ventas.
La artesania pierde peso relativo, pero se incre-
menta en aproximadamente medio millon de
euros, gracias a las ventas en las tiendas. La cos-
mética desciende tanto en términos porcentuales
como relativos, representando un 0,4% de la cuota
de mercado.

Si en 2018 los dulces y el cacao fue el grupo dina-
mizador de las ventas, en 2019 se ha convertido
en el producto estrella del sector generando el
75% de las ventas. Asi, el cacao y los productos
dulces aumentan su ventaja respecto al café, cuya
cuota de mercado desciende 8 puntos. El café en
2019 ha representado solo el 17% del total.

Los productos garantizados con el sello Fairtrade
Ibérica representan el 94,2% de los productos de
Comercio Justo que se pueden encontrar en el
Estado espaiiol, canalizdndose al publico a través
de las importadoras tradicionales (un 7,2%) v,
sobre todo, a través de las empresas convencio-
nales que han obtenido el certificado para sus
productos (un 87%).

Los productos con otras certificaciones de Co-
mercio Justo o con el sello de garantia-organi-
zacion que les confiere el pertenecer a la CECJ
(y cumplir sus requisitos en cuanto al origen de
los productos), disminuian en el ultimo ejercicio
al 5,8% del total, casi cinco puntos menos que el
afio anterior.

En definitiva, estas son las cifras que reflejan las
ventas de Comercio Justo generadas en 2019 en
el estado espafiol. Pero el momento presente es



muy distinto, la incertidumbre generada por la
crisis de la COVID-19 y como ésta pueda impactar
en las ventas de Comercio Justo y en general en
todo el sector (desde las organizaciones produc-
toras hasta las tiendas e importadoras), lo anali-
zaremos con detalle el préximo afo.

Mientras tanto, y a pesar de las dificultades genera-
das por esta pandemia y sus consecuencias a todos

los niveles, el movimiento de Comercio Justo conti-
nuamos defendiendo, ahora mas si cabe, la nece-
sidad de apostar por otro modelo econémico y co-
mercial global que ponga en el centro los derechos
de las personas y la proteccion del medioambiente
frente a la acumulacién de beneficios y a la cultura
consumista. Solo asi podremos salir todos y todas
de esta crisis y garantizar el futuro sostenible y jus-
to que necesitamos.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2019
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El otro lado de la cadena comercial. El impacto

de nuestras compras de Comercio Justo

Una vez que hemos analizado todo lo relativo a las
ventas de Comercio Justo en nuestro pais, es de-
cir, cuanto gastamos los/las consumidores/as en
estos productos, ahora queremos detenernos en
el otro extremo de la cadena comercial: las orga-
nizaciones productoras. En este capitulo vamos a
describir cudl es el impacto que nuestras compras
generan en las personas que cultivan, procesan y
fabrican esos productos en América Latina, Africa
y Asia que, en definitiva, es la razdn de ser de este
movimiento internacional.

EL IMPACTO DE LA
PRIMA DE COMERCIO
JUSTO

Solo bajo la certificacidn Fairtrade, en
2018 se distribuyeron 176,5 millones
de euros en concepto de prima entre
las organizaciones productoras de los
7 principales productos de Comercio

Justo (cacao, café, algodon, flores y
plantas, azlcar, té y bananas). Con
este dinero, cada organizacién decide
de manera democratica a qué proyec-
to comunitario se destina en funcién
de sus necesidades y prioridades
(iniciativas de salud, educacidn, cons-
truccién o reparacion de infraestruc-
turas, etc.)

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

Para ello, tendremos en cuenta la informacion de

las organizaciones importadoras de la Coordina-
dora Estatal de Comercio Justo, quienes mantie-
nen una relacion directa con las entidades produc-
toras. Haremos un analisis general del impacto que
tiene este vinculo comercial, y también nos cen-
traremos en las tres principales materias primas,
cacao, café y azucar, que como hemos visto supo-
nen el 92% de las ventas de Comercio Justo.

Las organizaciones importadoras de la CECJ dis-
tribuyen articulos de 153 organizaciones pro-
ductoras de 44 paises de América Latina, Africa
y Asia. De esta relacién comercial, en primer lu-
gar, destacamos la estabilidad mantenida duran-
te varios afos, lo que sin duda ha favorecido el
desarrollo de dichas entidades y las comunida-
des en las que se insertan. Con la mitad de las
organizaciones productoras, el vinculo comercial
ha sido continuo desde hace mas de una déca-
da. Particularmente, con algunas de ellas la rela-
cién comenzo a principios de los 90, es el caso de
la azucarera Manduvird (Paraguay), la cafetalera
Cecocafen (Nicaragua), la productora de cacao
Conacado (Republica Dominicana), o la organiza-
cién textil Creative Handicrafts (India).

Si analizamos el impacto de nuestras compras,
por continentes, vemos que la regién mds bene-
ficiada es América Latina. Algo mas del 64% del
volumen comercial se genera en este continente.
Le sigue Asia, con un 23,7%, y por Ultimo, Africa,
con un 12%. (Gréfico 1).
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Grafico 1: Impacto de las compras de Comercio Justo,
por continentes.

Asia 23,70%

América Latina 64,30%

Fuente: elaboracion propia a partir de datos ofrecidos por las
importadoras de la CECJ.

Ameérica Latina

es la region mas
beneficiada por
nuestras compras
de Comercio Justo
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La organizacidn Integrated Development Trust, de India, ha empezado a fabricar mascarillas.

LAS ORGANIZACIONES PRODUCTORAS DE COMERCIO JUSTO ANTE
LA COVID-19:

La crisis provocada por el coronavirus esta afectando a todo el planeta y, aunque sus conse-
cuencias son diferentes segun cada regidn y pais, en todos los casos son nefastas tanto a nivel
sanitario como econdmico, social y laboral. Aunque todavia no tenemos datos concretos de
como ha afectado a las organizaciones productoras de Comercio Justo, podemos ofrecer algunas
informaciones:

En el caso de organizaciones textiles y de artesania de Asia, una gran mayoria tuvieron que pa-
rar su produccion o, posteriormente, se han visto obligadas a cerrar durante periodos concretos

debido a contagios de trabajadores/as. Otras entidades como MKS o Rajkaksmi estan pudiendo

desarrollar su actividad con cierta normalidad. A esta crisis se unen las consecuencias derivadas
del ciclon Amphan en el mes de mayo, que ha afectado a organizaciones de India y Bangladesh.

Ademas, queremos destacar que muchas de estas organizaciones han empezado a fabricar mas-
carillas desde los primeros dias de la pandemia, para distribuir entre hospitales o la poblacién de
su zona. Es el caso de Integrated Development Trust (India), Taller de Mandaluyong (Filipinas) o
Selyn (Sri Lanka)

Por otro lado, en América Latina, en el caso de muchas organizaciones agricolas de Comercio Justo,
su trabajo productivo no se ha visto frenado dado que, por un lado, se trata de una actividad
esencial y, por otro lado, se desarrolla en zonas rurales aisladas (donde trabajan muchas de las
organizaciones de Comercio Justo). Sin embargo, la preocupacion por la salud esta muy presente.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO
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De ahi que muchas organizaciones hayan desarrollado distintas iniciativas de prevencion. Por ejem-
plo, con la ayuda del llamado Fondo de Alivio otorgado por CLAC-Fairtrade, varias han decidido desti-
narlo a hacer pruebas rapidas y a la compra de material de prevencidon. Otras organizaciones como la
cooperativa comercializadora de Comercio Justo Ethiquable, ha aportado financiacién para material
de emergencia, mascarillas y gel desinfectante para los productores y productoras.

También preocupan las necesidades de la poblacién, por lo que muchas entidades estan realizan-

do iniciativas en este sentido. En América Latina algunas organizaciones han utilizado parte de la
prima de Comercio Justo para comprar alimentos a sus miembros y a la poblacién mas necesitada
de sus comunidades. Otras han utilizado esos fondos para dar ayuda econdmica a personas vul-
nerables que no han podido trabajar debido a la pandemia. Por su parte, en India, la organizacién
textil CRC estd apoyando a un equipo de voluntariado que distribuye suministros esenciales a per-
sonas mayores y econdmicamente vulnerables de barrios marginales de Calcuta. En este mismo
pais, la organizaciéon Palam Rural ha repartido arroz y dinero para compras de productos bdasicos
a personas necesitadas de su region.

“EMPEZAMOS A VER NUEVAS
NECESIDADES” SAGRARIO
ANGULO, COORDINADORA DE LA
ORGANIZACION ECUATORIANA
CAMARI:

“Aungue los productores y productoras siguen traba-
jando, hay angustia y preocupacion por la sostenibi-
lidad de la comercializacién de sus productos debido
a la restriccion de la movilidad y a la constriccion del
mercado. Aln no se tiene claro la afectacién directa
que tendrd esta paralizacion, pero se empiezan a
vislumbrar nuevas necesidades, unas urgentes como
la provision de mascarillas, respiradores, insumos y
materiales médicos y la provisién de alimentos para
las familias mas empobrecidas, y otras posteriores
como la recuperacion de la produccion, la comercia-

lizacion, el pago de deudas, el cuidado permanente

de la salud, la recuperacién de los niveles de estudio
y trabajo”. Su testimonio resume la incertidumbre y
preocupacion de todo el sector.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2019
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Y de estas tres regiones, équé productos compra-
mos? De América Latina, fundamentalmente im-
portamos materias primas de alimentacion -azu-
car, café y cacao- y también otros productos como
miel o vino. Otros articulos de Comercio Justo que
también compramos en América Latina son el aloe
vera y elementos de bisuteria.

De Asia proceden practicamente todos los articu-
los de textil y artesania: ropa, textiles de hogar,
cestas, ceramicas, juguetes, complementos, etc.
De alimentacion, lo mas destacado es el azlcar
aunque también generan volimenes importantes
las importaciones de infusiones, arroz o especias.

Por ultimo, de Africa el principal producto que
compramos es el café seguido a bastante distan-
cia de otros como el cacao, infusiones, materias
primas de cosmética natural (rosa mosqueta,
aceite de argan, karité) y articulos de bisuteria.

Si analizamos el impacto de nuestras compras
por paises, vemos que nuestro mercado benefi-
cia en primer lugar a Peru, seguido de India, y a
cierta distancia, Ecuador y Republica Dominicana.
En el grafico 2, mostramos los 20 paises con los
que hay un mayor volumen comercial en lared de
Comercio Justo desde Espania. (Gréfico 2).

Grafico 2: Impacto de las ventas de Comercio Justo,
por paises.

900.000

Los impactos de los tres
productos principales: café,
cacao y azucar

De las tres principales materias primas de Comercio
Justo, la que genera un mayor impacto econémico
es el azucar. Este producto, en sus distintas varie-
dades genera casi la mitad del volumen comer-
cial con las organizaciones productoras. Le sigue
el café, con un 37% vy en tercer lugar, y con una
diferencia importante, el cacao. (Grafico 3).

Grafico 3: Volumen comercial de los 3 principales productos.
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras
de la CECJ.
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras de la CECJ.



© Oxfam Intermén/ P.Tosco

Azucar

El azUcar de Comercio Justo que encontramos en
nuestro mercado procede de 19 organizaciones
productoras de 8 paises. El pais que mas azucar
suministra es Peru. Le siguen Paraguay y Ecuador.
En Perd, ademas, el impacto de nuestras compras
de azucar queda fundamentalmente en una coope-
rativa, CAES Piura, una entidad formada por unos
200 campesinos y campesinas que cultivan azucar
integral de cafia a pequefia escala (sus terrenos
son de entre 1y 2 hectareas) de manera ecoldgi-
ca, basdndose en técnicas tradicionales. Esta es la
organizacion de la que mas azucar importamos.

La segunda es Manduvird, de Paraguay, que agru-
pa a casi 950 agricultores/as y una de las entida-
des con las que nuestro mercado tiene relacion
desde el 1992. A lo largo de todos estos afios,
esta cooperativa ha ido creciendo en nimero de

personas asociadas y de volumen de produccién,
y ha protagonizado un movimiento reivindica-
tivo y organizativo gracias al cual han logrado lo
que parecia imposible: ser duefios de su propia
fabrica de azucar.

En Paraguay, el impacto de las ventas de azucar de
Comercio Justo queda repartido entre 5 organiza-
ciones en total.

Y en el caso de Ecuador, importamos azucar de
4 entidades productoras. En particular con las
organizaciones MCCH, Camari y Pakta Mintalay
generamos un importante volumen comercial,
gue ademas, viene sostenido desde hace mas de
10 afios.

Otros paises de los que importamos azucar de
Comercio Justo, aunque en menor medida son
Filipinas, Costa Rica, Mauricio e India.

Peru es el pais que mads azucar de Comercio Justo
suministra a nuestro mercado

Procesamiento del aztcar de cafia en la cooperativa CAES Piura.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2019
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“LOS JOVENES DE LA COOPERATIVA NOS ESTAMOS QUEDANDO EN
NUESTRAREGION, NO TENEMOS LA NECESIDAD DE EMIGRAR”. LAURA
LOPEZ, TRABAJADORA DE MANDUVIRA (PARAGUAY):

“Yo soy hija de socios de la cooperativa, mi papa participd en las huelgas, en las reivindicaciones
gue se hicieron antes de tener nuestra propia fabrica. Gracias a eso, yo ahora tengo un trabajo.
Los jovenes, la segunda generaciéon, nos estamos quedando en la cooperativa, trabajamos ahi y
no tenemos la necesidad de emigrar. En Paraguay, es habitual que los jovenes emigren a la capital
0 a algun otro pais para tener un futuro mejor. Y si eres mujer es mas dificil salir adelante.

Yo llevo 5 afios trabajando en la cooperativa y estoy en el dltimo afio de la universidad. Muchos/
as hijos/as de los socios/as estamos estudiando Ingenieria Ambiental o Agronomia para asi poder
continuar con lo que hicieron nuestros padres y abuelos, y quedarnos en nuestra region, que es
principalmente agricola”.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO



Café

El café es el producto de Comercio Justo con una
procedencia mas amplia. En nuestro pais podemos
encontrar café cultivado en 13 paises de los tres
continentes, por 27 organizaciones productoras.

El pais que mas café aporta a nuestro mercado es
Uganda, seguido de Nicaragua, Guatemala y Peru.
Tanto en Uganda como en Nicaragua, el impacto
de nuestras compras de café queda repartido en 3
organizaciones productoras.

La organizacion mas beneficiada es la ugandesa
Ankole Cofee Producers Cooperative Union, que
agrupa a 4300 campesinos y campesinas. Le sigue
la cooperativa Guaya’B de Guatemala, formada
por casi 500 familias caficultoras indigenas de los
pueblos maya popti y mam. El nombre Guaya’B,
que significa “trabajar en grupo con los miem-
bros de la comunidad”, refleja los principios de
esta organizacidon democratica y participativa y cu-
yos beneficios se destinan a mejoras en la propia
cooperativa y en la comunidad, como asesorias
sobre cultivo bioldgico, programas de microcré-
ditos o asistencia médica comunitaria.

Grafico 4: Importacion en Espaiia de café de Comercio Justo, por paises.
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En nuestro mercado
podemos encontrar
café de Comercio Justo
cultivado en 13 paises
de América Latina,
Africa y Asia

Cooperativa cafetalera ACPCU, de Uganda.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos ofrecidos por las importadoras de la CECJ .
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Cacao

Aunque el cacao de Comercio Justo que encontra-
mos en nuestro pais procede de 14 organizaciones
de 7 paises, hay un claro protagonista: Republica
Dominicana. Dos tercios del cacao que importamos
vienen de aqui. El impacto de las compras en este
caso queda repartido en 4 organizaciones produc-
toras. La principal es Cooproagro, que aglutinaa 21
cooperativas de productores/as a pequefia escala,
en la que participan 1800 familias campesinas que
cultivan el cacao de manera ecoldgica. Ademas de
recibir un precio digno y estable por su producto,
con la prima de Comercio Justo han financiado la
construccidén o reparacion de infraestructuras de
las comunidades, como electrificacion, agua pota-
ble, caminos vecinales, centros médicos, etc.

El cacao de Comercio
Justo procede
mayoritariamente
de Republica
Dominicana

Productor de cacao de FUNDOPO, R. Dominicana.

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO
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Entre las organizaciones productoras donde el im-
pacto de nuestras compras es mayor estan Fundopo
y Conacado (ambas de Republica Dominicana), El
Ceibo (Bolivia) y Konakcoop (Camerun).

Los otros paises de los que importamos cacao son:
Peru, Costa Rica, Ecuador y Costa de Marfil.

Textil y artesania

Los articulos textiles y de artesania proceden ba-
sicamente de Asia. El pais en el que se genera un
mayor impacto es India, no solo porque importa-
mos articulos de un mayor numero de organiza-
ciones productoras (14) sino también por su volu-
men econdmico.

En este capitulo encontramos que el impacto de
nuestras compras esta muy repartido entre 36
entidades de 13 paises, aunque en la mayoria
de ellas sus voliumenes estan alejados de los de
las organizaciones productoras de alimentacion.
Esto resulta coherente con las cifras de ventas
gue analizabamos en el primer capitulo.

Aln asi es importante destacar algunas excep-
ciones, como es el caso de organizaciones que
elaboran articulos textiles y complementos, cuya
facturacién ha sido similar a la obtenida por algu-
nas cooperativas caficultoras o azucareras.

Pero pese a que en general el impacto econdmico
y social de las entidades de artesania no sea tan
elevado como en el caso de las organizaciones del
sector agricola, no queremos dejar de ofrecer, aun-
gue sea una muestra de los beneficios que genera
la venta de estos productos elaborados bajo los
criterios de Comercio Justo en sus comunidades.

De todo el bloque de artesania, las organizacio-
nes que mas surten al mercado de nuestro pais
son EMA, de India, especializada en complemen-
tos elaborados en piel genuina 100%, y en segun-
do lugar, de este mismo pais, Rajlakshmi Cotton



Mills, que desarrolla las tareas de hilado, tintado
y también confeccién de prendas. Se trata de una
entidad bastante grande, con mas de un millar
de trabajadores y trabajadoras que reciben un
salario justo y protege sus derechos a través de
dos sindicatos fuertes en sus fabricas. Ademas,
reciben beneficios sociales como ayudas para
vivienda o educacidén de sus hijos e hijas. Esta or-
ganizacion trabaja junto con Chetna Organic, una
entidad que agrupa a 15.000 cultivadores y culti-
vadoras de algoddn organico, a pequefia escala.

La tercera organizacion a la que mas produccion
compramos es BASE, de Bangladesh, aunque aleja-
da en volumen de las dos anteriores. Especialmente
de esta organizacién adquirimos sus cestas de

Trabajadora de Rajlakshmi Cotton Mills, India.

yute, que permiten a sus trabajadoras obtener
un salario digno (es el doble del salario minimo
legal del pais), ademas de otros beneficios como
apoyo en servicios sanitarios, educativos o de
desarrollo personal. El impacto que genera esta
actividad en la reduccién de la pobreza fue anali-
zada en la ediciéon ndmero 8 de la serie Cuadernos
de Comercio Justo .

India es el pais mas
beneficiado de nuestras
compras de textil

y artesania

1. El Comercio Justo y la erradicacion de la pobreza. El caso de Bangladesh. https://comerciojusto.org/publicacion/comercio-justo-y-erradicacion-de-la-pobreza/
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SENSIBILIZACION, MOVILIZACION SOCIAL, DENUNCIA

Mas alla de la comercializacion:

Sensibilizacion, movilizacion social, denuncia
e incidencia politica

La compra y venta de productos es una parte
esencial del Comercio Justo, pero no es la Unica.
Este movimiento de transformacidn social global
se complementa con la sensibilizaciéon, la movili-
zacién social, la denuncia y la incidencia politica.
Todas ellas constituyen lineas de accidn necesa-
rias para avanzar hacia los fines que persigue el
Comercio Justo, y ademas, son sefias de identi-
dad del mismo.

En este sentido las organizaciones de Comercio
Justo entendemos que es fundamental contribuir
a la sensibilizacion de la sociedad en su conjunto,
y con grupos de interés diferenciados (jovenes,
estudiantes, profesorado, consumidores y con-
sumidoras, administraciones publicas,...) con el
fin de lograr una ciudadania comprometida que
sea consciente de la desigualdad global, de la
pobreza en la que viven mas de 800 millones de
personas, sus causas y su capacidad de accién
ante ello. Pero también valoramos como esencial
continuar con el trabajo de denuncia de las situa-
ciones de injusticia y violacién de Derechos Hu-
manos vinculadas a la produccién y distribucién
de bienes, y también la incidencia politica con el
fin de lograr los cambios necesarios en las leyes y
practicas comerciales a nivel internacional que a
menudo generan un impacto muy negativo en las
comunidades productoras mas vulnerables. De
hecho, todo ello constituye la finalidad ultima del
Comercio Justo.

El principio nimero 9 de la Carta Internacional
del movimiento del Comercio Justo se refiere

COORDINADORA ESTATAL DE COMERCIO JUSTO

especialmente a ello, y sefiala, entre otros aspec-
tos que “la organizacién trabaja para crear con-
ciencia sobre los objetivos del Comercio Justoy la
necesidad de una mayor justicia global”.

Por ello este informe quedaria incompleto si no
mostraramos el trabajo que realizan las organiza-
ciones de la CECJ en estos dmbitos. No haremos
una descripcidn exhaustiva de la gran cantidad de
iniciativas y acciones desarrolladas en 2019 por
parte de todas las entidades porque esto nos lle-
varia a un documento muy extenso, pero si apor-
taremos los datos principales para tener una vision
global de lo que significan e implican todas estas
lineas de accidn y su impacto en la ciudadania.

En nuestro pais, una mayoria de las acciones van
destinadas a la sensibilizacion de la ciudadania
siendo el ambito educativo, y particularmente
la educacién formal, uno de los prioritarios. Asi,
tanto el profesorado como los y las estudiantes
constituyen los principales publicos a los que se
dirige una parte importante del trabajo de con-
cienciacion social. Las organizaciones buscan de
esta manera sentar unas bases sélidas para una
ciudadania comprometida y critica.

Pero ademas de la actividad en centros educati-
vos, las organizaciones de la Coordinadora Estatal
de Comercio Justo desarrollan un trabajo muy
centrado en el territorio, en el barrio, comarca o
localidad en la que se encuentran y en numero-
sas ocasiones muy apegado a las caracteristicas,
formas de vida y habitos de dicho territorio. Ello
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Taller sobre cacao en un colegio de Catalufia.

permite un tipo de trabajo muy cercano con las
personas a las que se dirigen, lo que facilita que
el Comercio Justo llegue a muchas localidades
y territorios.

Por otro lado, estas iniciativas se complementan
con otro tipo de acciones que buscan llegar a un
publico mas extenso como en el caso del trabajo
con medios de comunicacion o la presencia en
redes sociales.

En este sentido también es de destacar el trabajo
en red junto con otras entidades del territorio con
objetivos comunes, y también la participacién en
movimientos sociales y campafias de denuncia o
incidencia mas globales que buscan el apoyo de
la ciudadania para conseguir medidas concretas.
Asi, las organizaciones miembro logran ampliar el
impacto y la difusion de este tipo de iniciativas.

En definitiva, las lineas de trabajo que desarrollan
las organizaciones de Comercio Justo mds alla de
la comercializacion podemos decir que son las
siguientes:

¢ Iniciativas de sensibilizacion.

e Comunicacion y difusion.

* Generacion de conocimiento:
estudios y publicaciones.

e Denuncia.
¢ Incidencia politica.
* Apoyo a organizaciones productoras.

e Formacion: interna (a voluntarios/as de la organi-
zacién) y externa (a otros publicos) sobre aspec-
tos relacionados con el Comercio Justo.

* Trabajo en red.

e Participacion en ferias y eventos de relevancia.

Iniciativas de sensibilizacion

La linea de trabajo que mas llevan a cabo las orga-
nizaciones de la Coordinadora Estatal de Comercio
Justo es la sensibilizacién. Practicamente todas las
entidades miembro realizan iniciativas para sensi-
bilizar en torno a la desigualdad global, sus causas,
problemdtica y consecuencias, y la alternativa que
supone el Comercio Justo.

En el 2019 se estima que en las 700 actividades

realizadas por las organizaciones de la CECJ partici-
paron cerca de 62.000 personas.

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2019
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En 2019, cerca de
62.000 personas
participaron en las
700 actividades

de sensibilizacion
relacionadas con el
Comercio Justo

Las tiendas de Comercio Justo han acogido apro-
ximadamente una tercera parte de estas activi-
dades. Entre ellas, las mas habituales han sido los
talleres ludico-formativos (de cocina, de cosméti-
ca natural...), seguidas de las actividades de tipo
escénico (teatro, conciertos, cuentacuentos...).
Son éstas ultimas las que han congregado a una
mayor cantidad de publico.

Una de las acciones mas significativas desarrolladas
en las tiendas han sido las sesiones de formacion
de voluntariado de Comercio Justo. Asi, en 2019 se
han celebrado 100 talleres a los que han asistido
1272 voluntarios y voluntarias.

Asimismo, las tiendas también contintan siendo
espacios interesantes para la celebracion de char-
las y debates, la mitad de ellos en 2019 han estado
protagonizados por representantes de organiza-
ciones productoras de Comercio Justo. Todo ello
es una muestra de la vivacidad de estos pequefios
espacios que mantienen su caracter de lugar de
encuentro para el nicleo de nuestro movimiento.

Sin embargo, la gran mayoria de las iniciativas de
sensibilizacion se han desarrollado fuera de las
tiendas, un hecho légico dado que, las tiendas
son espacios mas bien pequenos, y en funcion de
la tipologia de las actividades y con el fin de llegar
a un mayor numero de publico, las organizaciones
buscan otros escenarios para desarrollarlas.
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En este sentido, la tipologia de acciones llevada a
cabo es de lo mas variado. Las mas numerosas han
sido las exposiciones, seguidas de las conferencias
y debates, y en tercer lugar, los eventos de tipo cul-
tural (conciertos, teatro, videoforum, performan-
ce, cuentacuentos...), que también en los espacios
alternativos a las tiendas son los que han obtenido
un mayor éxito de publico: en 2019 se celebraron
75 eventos culturales relacionados con el Comercio
Justo a los que asistieron cerca de 28.000 personas.
Por su parte, las rutas gastronédmicas también han
congregado a un importante nimero de gente.

Para contar de manera mas grafica en qué consiste
toda esta labor, daremos algunos ejemplos de ini-
ciativas concretas realizadas por las organizaciones
de Comercio Justo el ultimo afio en nuestro pais:

En Pamplona, Setem Navarra convocd de nuevo
la “Ruta del chocolate” en la que durante una se-
mana 10 bares y cafeterias del casco viejo de la
ciudad ofrecian un producto elaborado con cacao
de Comercio Justo, como chocolate a la taza o pas-
teles. Al publico que accedia a dichos estableci-
mientos se les entregaba un folleto informativo
sobre el Comercio Justo y se les invitaba a una cho-
colatina. Con esta iniciativa, consiguen sensibilizar
a la ciudadania pero también al sector hostelero,
en torno a las condiciones de produccién del cacao
convencional y de la alternativa que supone el Co-
mercio Justo.

Postre ofrecido por un restaurante de Pamplona en la
Ruta del Chocolate.

© Setem Navarra



Taller de cocina ecojusta organizado en Vitoria.

En Vitoria, las organizaciones Medicusmundi Ala-
va/Araba y Setem Hego Haizea en el marco de un
convenio con el ayuntamiento de la localidad, han
desarrollado multitud de actividades en distintos
espacios y dirigidos a publicos diversos. Por ejem-
plo, en los centros civicos llevaron a cabo 3 talleres
practicos sobre la quinoa y sus posibilidades en la
cocina. Ademas, en los centros socioculturales para
personas mayores han realizado pequefios talleres
y degustaciones de productos para dar a conocer el
Comercio Justo.

En Palma de Mallorca, S’Altra Senalla organizo la
representacion de la obra de teatro “M’explico”,
en el Casal Ca’n Alcover. La obra cuenta la historia
de una empresaria que viaja a Nicaragua donde
conoce a la dirigente de una organizacidn cafe-
talera de Comercio Justo. El encuentro con ella
hace tambalear sus planes iniciales. La cita obtu-
vo un importante éxito de publico, del que una
muy buena parte se trataba de personas sin una
vinculacién particular con nuestro movimiento.

Por su parte, Fairtrade Ibérica eligio el cine como
medio para apoyar la sensibilizacién sobre el con-
sumo responsable, el Comercio Justo y la sosteni-
bilidad. Esta entidad fue una de las patrocinado-
ras del Festival de cine sostenible “Another way”,

© Medicusmundi Alava

© Setem MCM/Taller de Solidaridad

celebrado en Madrid del 24 al 27 de octubre, y @

cuyo lema en esta edicidn era “Planta semillas,
reconecta con tus raices y celebra el cambio que
generas cada dia”. El festival proyectd 27 pelicu-
las documentales y de ficcidn sobre temas rela-
cionados con el cambio climatico, el activismo, la
alimentacioén, la economia, los derechos huma-
nos y la proteccién de las especies.

Por otro lado, el deporte también puede ser una
herramienta para sensibilizar sobre el Comercio
Justo. Esto es lo que plantearon Taller de Solida-
ridad y Setem MCM en el foro titulado “Género,
deporte y Comercio Justo comparten valores”, or-
ganizado en Madrid. El evento reunid a 3 mujeres
para reflexionar acerca de los valores que tienen
en comun el deporte y el Comercio Justo, y ha-
cerlo con un enfoque feminista para reivindicar
la necesaria igualdad en todos los dmbitos y en
particular en el laboral/productivo y el deporti-
vo. Las protagonistas del evento fueron la nicara-
gliense M2 Mercedes Aleman (de la organizacidn
cafetalera de Comercio Justo Aldea Global), la
deportista de élite Patricia Garcia (jugadora de la
seleccion espariola de rugby) y Alicia Rius (inves-
tigadora y formadora especializada en Perspecti-
va feminista y economia aplicada).

Ponentes del Foro sobre Comercio Justo, deporte y género.
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EL DIA MUNDIAL DEL COMERCIO JUSTO, EL PRINCIPAL EVENTO

DEL SECTOR

En el 2019, en una primavera marcada por las citas electorales -coincidieron Elecciones Generales,

Europeas, Autondmicas y Locales-, el Dia Mundial del Comercio Justo tuvo un caracter especialmente

reivindicativo. Bajo el lema “Somos Comercio Justo, éy tu?” junto a los actos de calle convocados por

las organizaciones miembro en mas de 50 localidades, la CECJ desarrollamos una campana dirigida

a los partidos politicos para pedir que aborden aspectos como el cambio climatico, la educacion en

el consumo responsable o la responsabilidad de las empresas en el cumplimiento de los Derechos

Humanos, laborales y el respeto al medio ambiente en sus cadenas de produccion mas alla de

nuestras fronteras.

El acto se completd con la exposicion interactiva
“Miradas al cubo. El otro lado de las cosas”, en
la que a través de un cubo gigante con distintas
escenas deportivas, el publico asistente pudo
descubrir lo que subyace detrds de lo que vemos:
explotacion laboral, explotacién infantil o degra-
dacién ambiental.

Otra iniciativa que destacamos como significativa
es la desarrollada por Caritas Diocesana en el am-
bito rural para acercar el Comercio Justo a esta
poblacion. Uno de sus ejemplos es el realizado en
Cuenca, en el marco del proyecto “Objetivo Pla-
neta 2030” en el que han llevado a cabo talleres
formativos, catas de degustacion de productos e
instalacion de mesas divulgativas en numerosos
pueblos de la provincia, en los que han participa-
do de manera directa mas de 3700 personas.

Por ultimo, en esta linea de trabajo de sensibili-
zacion destacamos la campafia Ciudades por el
Comercio Justo, una iniciativa internacional que
en nuestro pais coordina Ideas, y del que ya for-
man parte 20 municipios espafioles. En 2019, se
unié Valencia. Esta campafia busca fomentar un
modelo de localidad que apoye y desarrolle inicia-
tivas de Comercio Justo entre todos los sectores,
a través de alianzas y un trabajo en red en el que
participan desde el Ayuntamiento a la hostele-
ria, centros educativos, universidades, pequefios
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comercios, etc. En el marco de esta campafiia se
desarrollan distintas acciones como formacién de
funcionarios/as publicos en Compra Publica Eti-
ca, talleres dirigidos a la ciudadania (de gastrono-
mia, nutricion, o sobre el etiquetado de produc-
tos) y en centros educativos, campafias en redes
sociales, etc.

Trabajo en centros educativos
y con jovenes

El trabajo que las organizaciones de Comercio
Justo realizan en centros educativos y en espacios
de educacién no formal, dirigido a adolescentes
y jovenes, merece una mencion especial ya que
es una tarea esencial para una gran parte de las
organizaciones de la CECJ.

Estimamos que el aiio pasado, 30.240 estudian-
tes y 835 profesores/as participaron en este tipo
de acciones formativas, desarrolladas en 240 cen-
tros educativos, desde Primaria hasta Educacion
Superior.

El grueso de esta tarea se desarrolla en los nive-
les de Primaria, Secundaria y Bachillerato. Solo en
estas etapas, en 2019, cerca de 19.500 escolares
y 700 docentes de 180 centros educativos trabaja-
ron en este tipo de talleres. Sin embargo la presen-
cia en las universidades y estudios de postgrado



En 2019 mas de

30.000 estudiantes
participaron en talleres
y acciones educativas
relacionadas con el
Comercio Justo

es cada vez mas importante. El afio pasado se
realizaron distintas acciones formativas en 50 cen-
tros universitarios en las que participaron mas de
10.400 estudiantes.

Como aspecto significativo también es interesante
destacar la realizacion de sesiones formativas de
Comercio Justo en otros sectores educativos como
los mdédulos de Formacion Profesional, escuelas
de personas adultas o incluso los talleres realiza-
dos en centros para personas con discapacidad.

Un ejemplo de este trabajo es el que ha realizado
Caritas Teruel en centros educativos de Primaria,
Secundaria y Bachillerato pero también en espacios
de ocio y tiempo libre de distintos pueblos de la
provincia. A través de una propuesta de gincanas y
actividades dinamicas y participativas, han llevado
a cabo un trabajo de sensibilizacién sobre Comercio
Justo en el que han participado mas de mil nifios,
nifas y jovenes y que ha contado con la implicacién
de los equipos directivos y del profesorado.

En Alicante y Valencia, las ONGD Ecosol y Petja-
des, con el apoyo de la Geralitat Valenciana, han
desarrollado un proyecto en 8 centros educativos
en los que a través de distintas actividades han
trabajado aspectos relacionados con el Comercio
Justo, los huertos escolares ecoldgicos y la ges-
tion de residuos como herramientas para avan-
zar hacia el Objetivo de Desarrollo Sostenible 12,
relativo a “garantizar modalidades de consumo
y produccion sostenibles”. En él han participado
4390 estudiantes desde Infantil hasta Bachillera-
to, y cerca de 300 docentes.

© Ecosol/Petjades

© PROYDE

Actividad educativa sobre Comercio Justo y los ODS en un
colegio valenciano.

Otra de las iniciativas en este ambito ha sido la
titulada “Muéstrale la tarjeta roja al trabajo in-
fantil” con la que la ONG PROYDE ha trabajado
la problematica de la explotacion laboral infantil
en 35 centros educativos. Para ello han trabaja-
do a partir de un taller de elaboracién de balones
deportivos, y también utilizando otros materiales
como un video del que la ONG realiz6 la tarea de
subtitulado.

Baldn realizado por una alumna en la campaiia “Tarjeta
roja al trabajo infantil”.

Comunicacion y difusion

El trabajo de comunicacién para difundir el Co-
mercio Justo es una de las tareas fundamentales
que desarrollan las organizaciones. Aunque con
distintos niveles de implicacién, practicamen-
te todas las entidades de la CECJ desarrollan un
trabajo de relacion con medios de comunicacion
y estan presentes en redes sociales. Ademas de
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©Kidenda

esta tarea constante durante todo el afio, se han
llevado a cabo iniciativas puntuales a través de
distintos medios y soportes.

Una de las mas significativas es la que han reali-
zado las entidades de Comercio Justo de Bilbao
(Kidenda, Proclade Yanapay, Asociacion Adeco,
Oxfam Intermon, Fundacion Vicente Ferrer y Ad-
sis Equimercado) junto con el ayuntamiento de la
localidad, bajo el lema de “Compra lo justo”. Esta
campafia de concienciacién sobre el consumo res-
ponsable se desarrollé en las pantallas digitales
del metro de Bilbao, y se completd con un cartel
impreso y con su difusiéon en medios de comunica-
cidén. La iniciativa tuvo lugar entre el 25 de noviem-
bre y el 2 de diciembre, con motivo del llamado
Black Friday y el inicio de la campafia de Navidad.

Campaiia de sensibilizacion en el metro de Bilbao.

Por su parte, la Fundacion Vicente Ferrer ha tra-
bajado especialmente en este dambito con el fin
de dar una mayor visibilidad a la organizacién
artesana de Comercio Justo con la que trabajan
en India. Asi, han desarrollado una campafia para
tener presencia en paginas web y revistas espe-
cializadas en sectores como interiorismo o bodas.
También, han promovido la celebracién de talle-
res para favorecer la conexion entre las artesanas
y el publico consumidor.
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© Kidenda

Generacion de conocimiento:
informes y publicaciones

La investigacidn y realizacion de publicaciones so-
bre temdticas relacionadas con el Comercio Justo
es otra de las lineas de accidén que llevan a cabo
las organizaciones de la CECJ. En este sentido, a
modo de ejemplo, presentamos algunas de las
publicaciones elaboradas en 2019:

Informe Salarios dignos 2019. Analisis de los sala-
rios pagados en las fabricas de la industria textil
global. Federacion Setem

Este informe de investigacion elaborado en el
marco de la Campafia Ropa Limpia analiza las res-
puestas de 20 marcas de ropa lideres del sector
sobre su progreso en la implementaciéon de un
salario digno. Si bien el 85% de las marcas tenia
algun compromiso para garantizar que los salarios
sean suficientes para satisfacer las necesidades
basicas de las trabajadoras, ninguna marca estaba
poniendo esto en practica para ningun trabajador
ni trabajadora en los paises donde se produce
la gran mayoria de la ropa. Este nuevo informe
muestra que, mas alla de las declaraciones y com-
promisos presuntamente adquiridos por las em-
presas, es el propio modelo econémico basado en
la busqueda de costes de produccidon mas bajos
lo que debe ser revisado y cambiado imponiendo
normas vinculantes a las multinacionales con el
fin de garantizar los derechos humanos.

Informe de impacto del Comercio Justo 2018/2019
“People and Planet before Profit”, Oxfam Intermon

Este informe analiza el impacto del Comercio Jus-
to en las organizaciones productoras en aspectos
como la proteccion del medio ambiente, el em-
poderamiento y liderazgo de las mujeres, el de-
sarrollo comunitario o los proyectos financiados
con la prima de Comercio Justo. La publicacion
ha ofrecido informacion muy interesante que,
ademads, ha servido como base para desarrollar
talleres formativos entre el voluntariado, equipos
territoriales y oficinas de pais.



Guia “Comercio justo y género: orientaciones
para incorporar la perspectiva de género” Setem
Hego Haizea

Unidad didactica cuyo objetivo es promover la re-
flexion en el movimiento del Comercio Justo acerca
de cdmo incorporar la perspectiva feminista en
sus organizaciones. La guia es el resultado de un
proceso de trabajo en el que participaron represen-
tantes de organizaciones vascas y latinoamericanas:
SETEM, Equipare, Medicusmundi Alava, Kidenda,
Magquita, Grupo Social FEPP y K’inal Antsetik.

Estudio para conocer las practicas de consumo
de la poblacion de Cantabria en relacién con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible. Fundacion
PROCLADE

Informe que recoge los datos de una encuesta
telefdnica realizada a padres/madres de familias
residentes en Cantabria con la finalidad de cono-
cer su percepcion y habitos relacionados con el
consumo responsable y el conocimiento sobre el
Comercio Justo.

Denuncia

Un aspecto fundamental del movimiento del Co-
mercio Justo es la denuncia de las situaciones de
violacién de los Derechos Humanos y laborales
por parte de determinadas empresas y actores
del comercio convencional. En este sentido, la or-
ganizacién Setem, que coordina en nuestro pais
la Campana Ropa Limpia, es una de las organiza-
ciones mas significativas en esta linea de accion.

En el 2019 una de sus iniciativas mas destacadas
ha sido la campaiia contra la represién de sindi-
calistas y trabajadoras en Bangladesh cuyo obje-
tivo es visibilizar la explotacion laboral y el acoso
que sufren las personas que defienden los Dere-
chos Humanos en la industria de la confeccién
por parte de la patronal y el gobierno de Bangla-
desh con la connivencia de las grandes empresas
internacionales y paises del Norte global.

Para lograrlo han desarrollado varias acciones,
entre ellas, una accién de calle frente a la emba-
jada de Bangladesh en Madrid y otras ciudades
europeas, presencia constante en redes sociales,
interlocucién con marcas de textil espafiolas o
la coordinacién del seguimiento del Acuerdo de
Bangladesh, firmando tras la tragedia del Rana
Plaza en 2013.Pero la accién mds destacada fue la
reunion con un representante de la embajada de
Bangladesh en Espafia quien afirmé que traslada-
ria las inquietudes de sta campafia a su gobierno.

Incidencia politica

Otra de las lineas principales de accién del movi-
miento del Comercio Justo es la de incidencia po-
litica, a través de la cual tratamos de lograr cam-
bios politicos y legales que favorezcan una mayor
justicia comercial global.

En esta linea de trabajo, desde la Coordinadora
Estatal de Comercio Justo participamos en cam-
pafias e iniciativas a las que también se suman la
mayoria de las organizaciones miembro. Asi en el
2019, en el marco de la campafiia “Derechos para
las personas. Obligaciones para multinaciona-
les”, nos unimos a varias acciones concretas, en-
tre otras, dos recogidas de firmas: una, para po-
ner fin a los tribunales secretos y exclusivos para
las multinacionales, conocidos como ISDS, y otra
para solicitar el avance del Tratado Vinculante que
obligue a las empresas a garantizar los Derechos
Humanos. En este sentido también firmamos y
enviamos una carta al Comité Econémico y Social
Europeo para solicitar que un dictamen favorable
a dicho Tratado. También firmamos una carta di-
rigida a europarlamentarios/as para pedir que
votaran en contra del acuerdo comercial entre la
UE y Singapur.

Una de las acciones mas destacadas en este dmbito
en 2019, fue la relativa a la Cumbre del Clima ce-
lebrada en Madrid. Por un lado, la CECJ firmamos
y consensuamos el manifiesto titulado “No hay
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resiliencia climatica sin justicia comercial”, en el
gue el movimiento internacional de Comercio Justo
solicitamos que en las negociaciones sobre la crisis
climatica se escuchen las demandas de las organi-
zaciones productoras. Ademas, la CECJ organizamos
la presentacion de dicho manifiesto en la COP-25,
que corrid a cargo de Juanjo Martinez, presiden-
te de WFTO-Europa. Por otro lado, tanto la CECJ
como varias de las organizaciones miembro parti-
ciparon en la Cumbre Social del Clima.

Visitas de representantes de
organizaciones productoras

Para transmitir qué es el Comercio Justo, como
trabajan las organizaciones productoras y cudl
es el impacto que genera para sus trabajadores
y trabajadoras y su comunidad, quien mejor que
sus propios protagonistas para hacerlo. Por ello,
algunas entidades invitan a representantes de las
organizaciones productoras para que cuenten en
primera persona su experiencia.

Ha sido el caso de La Tenda de Tot el Mdn que, en
el marco de su participacidn en el proyecto “Soste-
nible, igualitario y justo. Consume local, Consume
Palestina”, ha facilitado la visita de 9 mujeres miem-
bro de cooperativas agricolas palestinas de Comer-
cio Justo. Durante su presencia la comitiva palestina
tuvo numerosos contactos en instituciones de la

Representantes de cooperativas palestinas en la charla
celebrada en La Tenda de Tot el Mdn.
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Comunidad Valenciana (Ayuntamientos de Valen-
cia y Sagunto, Generalitat Valenciana, Universida-
des,...) y también realizaron charlas, como la cele-
brada en la-Tenda, o su participacién en el stand
de BioCultura Valencia donde ademds llevaron a
cabo una demostracion de cocina.

Por otro lado, IDEAS financid y organizo la visita de
Laura Lépez, de la cooperativa azucarera Manduvira
(Paraguay), a nuestro pais. Ella realizé varias charlas
en distintas localidades y organizaciones de la CECJ,
incluso participd en nuestra Asamblea general.

Esta misma entidad también gestiond la visita
de las peruanas Carmen Edermi, socia de la coo-
perativa Sol y Café, y Delicia Sdnchez, socia de
la cooperativa CEPROAA, ambas productoras de
café, azlcar y cacao. Recorrieron toda la geogra-
fia espafiola para realizar encuentros en tiendas y
organizaciones de Comercio Justo.

Apoyo a organizaciones
productoras

Algunas de las organizaciones de la Coordinadora
Estatal de Comercio Justo trabajan en el apoyo a
las organizaciones productoras a través del desa-
rrollo de iniciativas muy variadas.

Una muestra de ello es el proyecto realizado por
la Fundacién Isabel Martin, que ha permitido do-
tar de uniformes de trabajo producidos en India
por la organizaciéon de Comercio Justo Creative
Handicrafts a los trabajadores y trabajadoras de
la Residencia de Asistidos de Caritas en Zaragoza.
Esta iniciativa pretende constituirse como un refe-
rente en la RSC de otras organizaciones.

Trabajo en red

El trabajo en red es sin duda una sefia de iden-
tidad de las organizaciones de Comercio Justo.
Todas las entidades miembro sefialan su pre-
sencia y participacion en distintas plataformas



de organizaciones y/o movimiento sociales, y en
distintos ambitos de actuacion: internacional, es-
tatal, autonémico o local.

El trabajo en red es una
sefna de identidad de
las organizaciones de
Comercio Justo

En su mayoria, las organizaciones de la CECJ par-
ticipan en coordinadoras autondmicas o locales
de ONG de desarrollo, pero también es bastante
frecuente su presencia en las redes de economia
solidaria de su region (REAS) y/o de banca ética
(Fiare, Oikocredit).

Por otro lado, practicamente todas las organiza-
ciones trabajan junto con otras organizaciones de
Comercio Justo de la misma localidad o provincia.
Dichos grupos son, en muchos casos, agrupacio-
nes no constituidas formalmente pero cuyas di-
namicas estan muy consolidadas tras varios afios
de trabajo conjunto. En numerosos casos también
estas redes cuentan con algun tipo de apoyo por
parte del ayuntamiento de la localidad para el
desarrollo de acciones concretas, o bien para un
programa de actividades a través de convenios.
Asimismo, también es frecuente la participacion
en consejos municipales de cooperacion o volun-
tariado promovidos por ayuntamientos.

Un ejemplo significativo de la importancia que
las organizaciones de Comercio Justo dan al tra-
bajo en red ha sido la constitucion en 2019 de La
Coordi (Coordinadora catalana de Comercio Justo
y banca ética), formada por Alternativa 3, Setem
Catalunya FETS (Finances Etiques), Associacié Fia-
re Catalunya y Oxfam Intermdn, y a nivel local la
constitucion de la “Associacié de economia social
de Terrassa” promovida por Alternativa 3.

Por ultimo, también es de destacar el trabajo
conjunto con otros establecimientos de pequefio

comercio de la localidad. Es el caso de La Tenda
que ha participado en varias campafias del ayun-
tamiento de Sagunto (“Como en casa, ien ningin
sitio!” o “Per Nadal comprar en el comerg local
té premi”).

O en Vitoria, Medicusmundi Alava/Araba y Setem
Hego Haizea participan desde hace unos afios en
la campafia “Multiplica por Cero” que busca visi-
bilizar a las tiendas que cuentan con productos de
Comercio Justo en sus estanterias.

Presencia en ferias

Otra de las actividades a las que las organizacio-
nes dedican una parte de su trabajo es la presen-
cia en ferias o mercadillos. Este tipo de eventos,
mas alla de la mera compra y venta de productos,
suponen un importante espacio de visibilizacion
del Comercio Justo, sensibilizacion y contacto di-
recto con el publico.

Asi lo valoraba Eticambio, que en 2019 partici-
po en la Feria de Navidad de Murcia, uno de los
eventos mas importantes de la localidad, en el
que tuvieron la oportunidad de difundir los prin-
cipios del Comercio Justo a miles de personas que
desconocian esta alternativa y la problematica a
la que responde, durante sus 10 dias de duracién
y en un amplio horario (de 11:00 a 23:00 ho-
ras). Otra de las ferias a destacar seria Biocultura
Madrid en la que todas las entidades importado-
ras de la CECJ estuvieron presentes.

Terminamos este capitulo destacando la impor-
tancia y valorando el enorme impacto cualitativo y
cuantitativo de todo este gran trabajo que desarro-
llan dia a dia las organizaciones de la Coordinadora
Estatal de Comercio Justo, para concienciar a la
ciudadania de que es posible un mundo mejor y
mas justo a través de su participacion y articulando
lo global con lo local. Con todo ello se demuestra
una vez mas que, con el trabajo de todos y todas,
otro mundo es posible.
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ORGANIZACIONES MIEMBRO DE LA
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ADSIS-EQUI MERCADO

C/S, nave 8. Pol. Industrial Nodin-Esquiroz
31191 Esquiroz (Navarra)
Tel: 948 302 450

www.equimercado.org

ALTERNATIVA 3

Ctra. Castellar 526
08227 Terrassa
Tel: 93 786 93 79

www.alternativa3.com

CARITAS - RED INTERDIOCESANA
DE COMERCIO JUSTO

C/ Embajadores, 162

28045 Madrid

Tel: 91 444 10 00

www.caritas.es

ECOSOL

C/ Arzobispo Mayoral, 4
46002 Valencia
Tel: 96 37091 58

www.ecosol.ongd.es

ESPANICA

C/ La Avena, 1. Nave 2
28914 Leganés (Madrid)
Tel: 9167209 05

www.espanica.org
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ETICAMBIO

C/ El Limonero, 2, nave 3
30850 Totana (Murcia)
Tel: 722431055

www.eticambio.es

FAIRTRADE IBERICA

Impact Hub Madrid. ¢/ Alameda, 22
28014 Madrid
Tel: 91 543 33 99

www.sellocomerciojusto.org

FUNDACION ISABEL MARTIN

C/ Arpa, 6 - local

50003 Zaragoza

Tel: 876280063
www.fundacionisabelmartin.es

FUNDACION TALLER DE SOLIDARIDAD

Ramén Montenegro 17-19
27002 Lugo

Tel: 982 80 47 36
www.tallerdesolidaridad.org
Tel: 952 22 15 64

FUNDACION TRABAJO Y DIGNIDAD
¢/ General Asensio Cabanillas, 18
28003 Madrid

Tel: 91 534 59 63
www.trabajoydignidad.org


https://www.equimercado.org
https://alternativa3.com
https://www.caritas.es
http://www.ongd.es/ecosolwp/
https://espanica.org
https://sellocomerciojusto.org/es/
https://tallerdesolidaridad.org
http://www.trabajoydignidad.org

FUNDACION VICENTE FERRER

C/ Annibal, 9 A, bajo
07013 Palma de Mallorca
Tel: 9712201 09

www.fundacionvicenteferrer.org

IDEAS

C/ El Carpio, parcela 55 Pol.
Dehesa de Cebrian

14420 Villafranca (Cérdoba)
Tel: 957 191 243

www.ideas.coop

KIDENDA

C/ Viuda de Epalza, 6
48005 Bilbao
Tel: 94 479 28 62

www.kidenda.org

LA-TENDA DE TOT EL MON
Pasaje Vicente Moliner, 4
46520 Puerto de Sagunto
Tel: 96 267 90 26

www.la-tenda.org

MEDICUS MUNDI ALAVA
C/ Los Isunza, 9 - 12 dcha.
01002 Vitoria

Tel: 94 528 80 31

www.medicusmundi.es/alava

OXFAM INTERMON

C/ Luis Pasteur, 6 (Parque Tecn.)
46980 Paterna (Valencia)

Tel: 961366275

www.oxfamintermon.org

PETJADES

Avda. Tres Cruces, 49
46018 Valencia

Tel: 96 383 00 99

www.petjades.org

PROCLADE

¢/ Conde de Serrallo, 15
28029 Madrid

Tel: 913147871

www.fundacionproclade.org

PROYDE

Marqués de Mondéjar, 32
28028 Madrid

Tel: 91 356 06 07

www.proyde.org

S‘ALTRA SENALLA

Arxiduc Lluis Salvador, 24
07004 Palma de Mallorca
Tel: 971 291 231
http://saltrasenalla.org

SETEM (Federacion)
C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid

Tel: 91 549 91 28

www.setem.org

SETEM ANDALUCIA

C/ Palencia, 33, local 19
18008 Granada
Tel: 958 81 89 38

www.setem.org/andalucia

SETEM CATALUNYA
Bisbe Laguarda, 4
08001 Barcelona
Tel: 934 415 335

www.setem.org/catalunya

SETEM C. VALENCIANA

¢/ Utiel, 16
46020 Valencia
Tel: 96 315 35 05

www.setem.org/comunitat-valenciana
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SETEM HEGO HAIZEA

¢/ San Vicente Padl, 10
01001 Vitoria-Gasteiz
Tel: 945 12 07 46

www.setem.org/euskadi

SETEM MCM

C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid
Tel: 9154991 28

www.setem.org/mcm

SETEM NAVARRA-NAFARROA

Mercaderes, 20
31001 Pamplona-lrufia

www.setem .org/navarra

ORGANIZACIONES COLABORADORAS

FEDERACION ARAGONESA DE SOLIDARIDAD

C/ Espoz y Mina, 14. Ppal. Dcha.
50003 Zaragoza
https://aragonsolidario.org/

LA COORDI. Coordinadora pel Comerg Just
i les Finances Etiques

C/ Bisbe Laguarda, 4
08001 Barcelona
https://comercjustibancaetica.org/

OIKOCREDIT EUSKADI

Viuda de Epalza, 6
Bilbao 48005
https://euskadi.oikocredit.es/es/
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OTROS

ORGANIZACION MUNDIAL DEL
COMERCIO JUSTO

http://wfto.com/

ORGANIZACION MUNDIAL DEL
COMERCIO JUSTO - EUROPA

http://www.wfto-europe.org/

FAIRTRADE INTERNATIONAL
https://www.fairtrade.net/

FAIR FOR LIFE
http://www.fairforlife.org/

NATURLAND FAIR
http://www.naturland.de/de/

SiMBOLO PEQUENOS PRODUCTORES
http://spp.coop/

FAIRTRADE ADVOCACY OFFICE
www.fairtrade-advocacy.org

RED DE REDES DE ECONOMIA ALTERNATIVA
Y SOLIDARIA (REAS)

http://www.economiasolidaria.org/

COORDINADORA DE ORGANIZACIONES DE
COOPERACION PARA EL DESARROLLO

https://coordinadoraongd.org/

CAMPANA “DERECHOS PARA LAS PERSONAS,
OBLIGACIONES PARA LAS MULTINACIONALES”

http://www.noalttip.org/


http://www.setem.org/site/es/euskadi
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COORDINADORA ESTATAL

COMERCIO JUSTO

C/ Gaztambide, 50
28015 Madrid

91 299 38 60
www.comerciojusto.org

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ) integra a la mayoria de las organizaciones de Comercio Justo de Espaiia

Desde su nacimiento en 1996, la CECJ tiene como fin po-
tenciar el Comercio Justo entre la ciudadania, realizando
para ello campafias publicas de sensibilizacion social,
difusidn e incidencia politica. Estas acciones incluyen
estudios e investigaciones que mejoren el conocimien-
to de la sociedad espafiola sobre el Comercio Justo y el
Consumo Responsable, y que contribuyan a una modi-
ficacidn sustancial de las reglas y practicas del comer-
cio internacional convencional. En la actualidad la CECJ
estd compuesta por 27 entidades miembros de pleno
derecho y 3 entidades colaboradoras y es miembro de

la Organizacién Mundial del Comercio Justo (WFTO).

Entre sus objetivos destacan:

e Coordinar y canalizar la comunicacion entre las or-
ganizaciones de Comercio Justo.

e Velar por el cumplimiento de los criterios acordados
por la Organizaciéon Mundial del Comercio Justo.

* Representar a sus miembros ante los organismos es-
tatales e internacionales.

e Fomentar el debate sobre los criterios éticos en las
practicas comerciales.

e Promover y participar en actividades e iniciativas
que contribuyan a fomentar el Comercio Justo.

¢ Informar y sensibilizar a la sociedad sobre las prac-

ticas y valores del Comercio Justo en nuestro pais.

“El Comercio Justo es un sistema comercial basado en el didlogo, la transparencia y el respeto, que bus-

ca una mayor equidad en el comercio internacional prestando especial atenciéon a criterios sociales y

medioambientales. Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones comerciales

y asegurando los derechos de productores/as y trabajadores/as desfavorecidos, especialmente en el Sur.”

Definicidn de la Organizacion Mundial del Comercio Justo

EL COMERCIO JUSTO EN ESPANA 2019
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